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Einleitung

Die Linguistic Landscape (LL) stellt ein innovatives und interdisziplindres Forschungsfeld
innerhalb der (Sozio-)Linguistik dar, das sich auf die Analyse sichtbarer sprachlicher Elemente
im Offentlichen Raum konzentriert. Im Fokus stehen hierbei in erster Linie schriftliche
AuBerungen wie beispielsweise dffentliche Beschilderungen, Werbetafeln, StraBennamen oder
sonstige Offentlich prasentierte Texte, deren sprachliche Présenz und funktionale Nutzung als
Spiegel gesellschaftlicher, kultureller und politischer Prozesse verstanden werden kann.

Die vorliegende Monografie befasst sich mit der systematischen Untersuchung der
Linguistic Landscape in ausgewéhlten urbanen Erhebungsrdaumen in der Slowakei (Bratislava,
Banska Bystrica) sowie in Deutschland (Erlangen). Die Linguistic Landscape-Forschung
geht dabei iiber die bloBe sprachliche Dokumentation hinaus und untersucht die komplexen
Zusammenhdnge zwischen sprachlicher Sichtbarkeit, gesellschaftlichen Machtstrukturen sowie
Identitatskonstruktionen in urbanen und regionalen Kontexten. Diese Vergleichsperspektive
erlaubt eine differenzierte Analyse und Reflexion sprachlicher und visueller Ausdrucksweisen
in unterschiedlichen soziokulturellen und sprachpolitischen Kontexten Mitteleuropas. Dabei
werden die Prdsenz und Verteilung von sprachlichen Zeichen (engl. signs) — insbesondere
schriftlicher offentlicher Beschilderungen — analysiert, um Mehrsprachigkeitspraktiken,
Machtverhiltnisse, Identititskonstruktionen sowie sprachpolitische Rahmenbedingungen
empirisch fundiert zu erfassen und zu interpretieren.

Ein zentrales Anliegen der Monografie ist es, sowohl quantitative als auch qualitative
Methoden zu kombinieren, um einerseits die Héufigkeitsverteilungen unterschiedlicher
sprachlicher und multimodaler Merkmale zu erfassen und andererseits deren funktionale und
kontextuelle Verkniipfungen in ausgewdhlten Erhebungsrdumen differenziert zu beleuchten.
Dabei werden spezifische urban-rdumliche, historische und gesellschaftliche Kontexte
einbezogen, um die sprachliche Sichtbarkeit im &ffentlichen Raum als Ausdruck sozialer
Praktiken und symbolischer Ordnungen zu verstehen.

Durch die vergleichende Analyse von Banska Bystrica, Bratislava und Erlangen tragt
die Arbeit dazu bei, regionale und transnationale Muster der sprachlichen und visuellen
Gestaltung 6ffentlicher Rdume herauszuarbeiten. Zudem soll die Monografie einen Beitrag zur
Erforschung multimodaler Kommunikationsformen in 6ffentlichen Rdumen leisten, indem sie
die enge Verkniipfung sprachlicher mit grafischen und symbolischen Elementen beriicksichtigt.

Ziel der vorliegenden Monografie ist es, einen Beitrag zum Verstandnis der mehrsprachigen
und multimodalen Organisation offentlicher Rdume zu leisten. Insbesondere sollen die
Wechselwirkungen zwischen sprachlicher Sichtbarkeit, sozialer Identitdt, 6konomischen
Interessen und sprachpolitischen Regulierungen untersucht werden. Dabei ist die prézise
quantitative und qualitative Analyse von Schildern und sonstigen 6ffentlichen Texten ein zentrales
Instrument, das empirische Evidenz filir sprachsoziologische und kulturwissenschaftliche
Fragestellungen liefert.



Insgesamt zielt die Monografie darauf ab, die sprachliche Landschaft' nicht nur als
physisches Phidnomen, sondern auch als soziales Texturgefiige zu begreifen, das Einblicke in
gesellschaftliche Prozesse von Inklusion, Exklusion, Macht- und Identitétsbildung ermoglicht.
Die gewonnenen Erkenntnisse sollen sowohl theoretisch-konzeptionelle als auch empirisch-
methodische Impulse fiir die Linguistic Landscape-Forschung, die Sprachpolitik und
kulturwissenschaftliche Diskurse liefern.

Der Autbau der Monografie spiegelt inhaltlich die komplexe methodische und analytische
Vorgehensweise wider. Kapitel 1 bietet einen umfassenden Uberblick iiber den Forschungsstand
zur Linguistic Landscape und integriert dabei zentrale theoretische Ansitze sowie empirische
Forschungsergebnisse. Die LL-Forschung entwickelte sich seit den 1990er Jahren,
malgeblich geprigt durch Landry und Bourhis (1997), die den Begriff erstmals definierten
und die sprachliche Landschaft als offentlich sichtbare schriftliche Sprache auf Schildern
in urbanen Raumen konzeptualisierten. Insbesondere die Analyse von Mehrsprachigkeit,
Minderheitensprachen, Sprachideologien sowie sprachlicher Kommodifizierung und Tourismus
steht im Fokus. Neuere Ansitze erweitern das Forschungsfeld auf die sogenannte Semiotic
Landscape, die neben den sprachlichen Elementen auch symbolische und bildliche Elemente
sowie deren soziale Funktionen umfasst. Typisch fiir Studien zur Linguistic Landscape ist
eine synchrone, deskriptiv-distributive Analyse etwa durch das Zihlen von Frequenzen und
die Analyse von Sprachreihenfolgen. Kritisch wird diskutiert, dass dabei oft Kontextfaktoren
wie die Motivation der Produzenten der Schilder oder die Sprachkenntnisse der Rezipienten
unzureichend beriicksichtigt werden. Aktuelle Forschungsansdtze integrieren verstirkt
Rechtslagen, Schrifttraditionen, Generationenunterschiede sowie die komplexe Binnenstruktur
von ,,Superdiversity, die die Vielfalt und Heterogenitdt moderner Minderheiten reflektiert.

Thematisch bleibt besonders die Spannung zwischen Mehrheits- und Minderheitensprachen
zentral, wobei diachrone und historische Kontextualisierung oft vernachldssigt wird. Die
Forschung zur sprachlichen Landschaft liefert wertvolle Erkenntnisse iiber die sprachliche und
kulturelle Organisation 6ffentlicher Rdume und deren Wechselwirkungen mit gesellschaftlichen
Machtstrukturen und Identititsprozessen. Diese Erkenntnisse bilden die Basis fiir vielfdltige
Anwendungen, etwa in der Sprachplanung, beim Minderheitenschutz sowie im Bereich
Marketing und Tourismus. Insgesamt eroffnet die Linguistic Landscape einen bedeutenden
interdisziplindren Zugang zur Analyse von Sprache als sichtbarem und aktivem Bestandteil
gesellschaftlicher Rdume.

Den methodischen Kern bildet Kapitel 2, das umfassend die Materialerhebung,
-kategorisierung und -analyse beschreibt. Dabei werden quantitative Verfahren wie die
systematische Erfassung und statistische Auswertung von Sprach- und Signifikationsmerkmalen
mit qualitativen Analysen verkniipft, um die komplexen Zusammenhénge innerhalb der
sprachlichen Landschaften zu erfassen.

1 Die Wortverbindung sprachliche Landschaft wird in der vorliegenden Monografie als Synonym zu den
Ausdriicken Sprachlandschaft und Linguistic Landscape bzw. zu der Abkiirzung LL verwendet.



Kapitel 2 legt die theoretische Grundorientierung dar. Hier wird der interdisziplindre
Forschungsansatz mit der Kombination von quantitativen und qualitativen Methoden begriindet.
Im Rahmen der vorliegenden Untersuchung wurde ein differenziertes und umfassendes
Kategorienraster angewandt, das es erlaubt, die Vielfalt der erhobenen Schilder prizise und
mehrschichtig zu erfassen. Basierend auf dem von Schulze (2020) entwickelten System wird
jedes Schild anhand von drei zentralen Analyseebenen beschrieben und kodiert: den allgemeinen
Charakteristika (Metadaten), den sprachlichen Merkmalen sowie den multimodalen Aspekten.

Auf der Ebene der Metadaten werden grundlegende Angaben zum Schild und zum Kontext
seiner Entstehung erfasst. Die sprachlichen Merkmale umfassen die konkrete Erfassung der auf
den Schildern représentierten Sprache(n), die Anzahl der Sprachen sowie den prizisen Textinhalt
und die Wortanzahl. Zusétzlich werden hier sprachsystematische Besonderheiten beriicksichtigt,
etwa die Verwendung von Dialekten, Standardsprache, elaborierten Codes oder Substandards.

Die multimodale Ebene erfasst die Art sowie die Anzahl der grafischen Elemente auf
den Schildern. Die grafischen Komponenten werden detailliert beschrieben und funktional
eingeordnet, z. B. als direkte Darstellung des Textes (ikonisch), symbolische Beziige, externe
Verweise oder Illustrierungen ohne direkten Textbezug. Basierend auf dieser mehrdimensionalen
Kategorisierung werden differenzierte komparative Analysen durchgefiihrt. Diese strukturierte
und zugleich flexible Methodik schafft eine umfassende Grundlage, um die Komplexitit und
Dynamik der sprachlichen und visuellen Praktiken im 6ffentlichen Raum differenziert zu erfassen.

In Kapitel 3 erfolgt eine detaillierte Charakterisierung der Erhebungsrdume, welche die
raumlich-kulturellen Basisinformationen bereitstellt und die jeweiligen lokalen Besonderheiten
in der sprachlichen Gestaltung des 6ffentlichen Raums herausarbeitet. Die Stidte Banska
Bystrica und Bratislava in der Slowakei sowie Erlangen in Deutschland werden hinsichtlich
ihrer sprachlichen, kulturellen und gesellschaftlichen Besonderheiten charakterisiert. Diese
kontextspezifischen Informationen sind grundlegend, um die Daten spéter im Zusammenhang
angemessen interpretieren zu konnen.

Die gewonnenen Daten werden im Kapitel 4 prasentiert und interpretiert. Die strukturierte
Gliederung in konkrete Fallstudien zu den einzelnen Stddten mit jeweils quantitativen
und qualitativen Untersuchungen sowie einer vergleichenden Perspektive ermoglicht die
Verkniipfung lokaler Besonderheiten mit ibergreifenden Mustern der sprachlichen und visuellen
Gestaltung. Dies umfasst die systematische Erhebung des Materials, welches primir iiber
Bilddokumentationen 6ffentlicher Schilder erfolgt, sowie die detaillierte Kategorisierung der
Schilder nach verschiedenen Kriterien (z. B. Schildtyp, sprachliche Merkmale, Multimodalitit).
Auflerdem wird das Vorgehen der Datenanalyse erldutert, die aus quantitativen Erhebungen und
qualitativen Vertiefungen besteht. Ein besonderer Fokus liegt auf der Kontextualisierung der
Daten im jeweiligen urbanen Umfeld, um eine umfassende Interpretation zu gewéhrleisten.

AbschlieBend bietet Kapitel 5 eine Gesamtschau, in der die Befunde gebiindelt und vor dem
Hintergrund aktueller theoretischer und soziolinguistischer Diskussionen reflektiert werden. Es
werden Implikationen fiir Sprachpolitik, soziale Inklusion und Mehrsprachigkeitsforderung skizziert
sowie methodische Herausforderungen und Perspektiven fiir zukiinftige Forschungen aufgezeigt.



Diese Monografie bietet damit einen umfassenden Beitrag zum Versténdnis sprachlicher
und multimodaler Kommunikationspraktiken im &6ffentlichen Raum. Es wird dargelegt, wie
sprachliches, kulturelles und soziales Handeln durch offentliche sprachliche Zeichen sichtbar
und analysierbar wird. Durch die Kombination von quantitativen Statistiken und qualitativen
Interpretationen entsteht ein facettenreiches Bild der sprachlichen Praxis im 6ffentlichen Raum.



1 Zur Forschung zur Linguistic Landscape im
Allgemeinen

Linguistic Landscape (dt. sprachliche Landschaft, Sprachlandschafi) (Abkiirzung: LL) ist
eine relativ neue Subdisziplin der (Sozio-)Linguistik (vgl. z.B. Edelman, 2014; Androutsopoulos,
2008; Wang, 2015; Petkova, 2017; Schulze, 2019). Sie ist ein interdisziplindres Forschungsfeld,
das sich mit der sichtbaren Sprache im 6ffentlichen Raum befasst und untersucht, wie Sprache
in urbanen Umgebungen prisent ist, welche Funktionen sie erfiillt und wie sie soziale, kulturelle
und politische Prozesse widerspiegelt.

Der Begriff Linguistic Landscape wurde durch die wegweisende Arbeit der kanadischen
Autoren Landry und Bourhis (1997) bekannt, die durch ihre Definition den Grundstein fiir
dieses Forschungsfeld legten. Bourhis und Landry sind Pioniere der Linguistic Landscape
(LL) und charakterisieren sie als die Sprache der 6ffentlichen StraBenschilder, Werbetafeln,
Stralennamen, lokaler Namen, Schriften fiir kommerzielle Zwecke der Geschifte sowie
offentlicher Schriften an Verwaltungsgebduden: ,,The language of public road signs,
advertising billboards, street names, place names, commercial shop signs, and public signs on
government buildings combines to form the linguistic landscape of a given territory, region,
or urban agglomeration” (Landry/Bourhis 1997, 25). Vereinfacht ldsst sich sagen, dass es
sich um offentlich zugdngliche Schilder (engl. signs) und Texte verschiedenster Art handelt,
also um schriftlich aufgezeichnete Formen der Sprache, die im 6ffentlichen Raum prisentiert
werden. Auch die breite Skala der Gestaltungsmdglichkeiten von Einzelschildern, die die
Linguistic Landscape in der Praxis reprisentieren, zeigt auf, dass dieser Begriff sehr komplex
und umfassend ist (vgl. auch Gasova 2020, 70). Neben Landry und Bourhis waren auch
Rosenbaum, Nadel, Cooper und Fishman mit der Veroffentlichung ihres gemeinsamen Artikels
»English on Keren Kayemet Street (1977) Pioniere auf dem Gebiet der Erforschung der
sprachlichen Landschaft. Den grofiten Aufschwung erlebte der Forschungszweig erst Anfang
des 21. Jahrhunderts, als weltweit internationale Konferenzen und Workshops zu diesem Thema
organisiert wurden. Die ersten Studien dieser Art wurden in Stddten durchgefiihrt, in denen
innerhalb der multilingualen Bevélkerung Konflikte bestanden, wie beispielsweise Jerusalem,
Briissel oder Montreal (vgl. van Mensel/Vandenbroucke/Blackwood 2017, 425).

Die Forschung zur Linguistic Landscape bietet wertvolle Einblicke in die sprachliche
Vielfalt und in die sozialen, kulturellen und politischen Dynamiken von Gesellschaften. Es geht
um einen dynamischen und interdisziplindren Bereich, der seit den 1990er Jahren erheblich an
Bedeutung gewonnen hat.

Im Allgemeinen konzentriert sich die Forschung darauf, die Pridsenz, Verteilung und
Funktion von schriftlichen sprachlichen Zeichen im o&ffentlichen Raum zu untersuchen.
LL-Forscher beschéftigen sich mit einer Vielzahl von Themen und Fragestellungen, darunter
auch mit der sprachlichen Diversitéit und Sichtbarkeit, Sprachpolitik und Machtverhéltnissen,
Identitit und Gemeinschaft, Globalisierung und Tourismus.
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Der zentrale Gegenstand der LL-Forschung sind schriftliche AuBerungen im 6ffentlichen
Raum, wie zum Beispiel Schilder, Namen, Werbung und auch Graffiti. Die Ziele dieser Forschung
sind vielfdltig, sie kann dazu beitragen, sprachliche Vielfalt zu fordern, kulturelle Identitdt
und Globalisierung zu stirken, Sprachpolitiken zu evaluieren und soziale Ungleichheiten
aufzudecken (vgl. Schulze 2019).

Die LL-Forschung wird in verschiedenen Kontextenund Regionen durchgefiihrt. Instédtischen
Réumen werden sprachliche Landschaften untersucht, um die Dynamik der Mehrsprachigkeit
und die Interaktion zwischen verschiedenen Sprachgemeinschaften zu analysieren. In Bezug
auf Bildungsinstitutionen konzentrieren sich die Forschungen auf Schulen und Universititen,
um zu verstehen, wie Sprachpolitik und sprachliche Diversitdt im Bildungswesen reflektiert
werden. In Grenzregionen werden sprachliche Landschaften analysiert, um die Auswirkungen
von Migration und transnationalen Bezichungen zu untersuchen (vgl. Schulze, 2019).

Eine der Grundannahmen der Linguistic-Landscape-Forschung besteht darin, dass die
Wahrnehmung von geschriebener Sprache im offentlichen Raum Aussagen iiber den Status
und den Verwendungsskopus einer gegebenen Sprache in einer Gesellschaft ermdglicht. Die
Basis zahlreicher Studien zur Linguistic Landscape ist also die Annahme einer grundsitzlich
asymmetrischen Beziehung von Sprechern unterschiedlicher Sprachen in einer Gesellschaft, die sich
in der Verwendung ebendieser Sprachen im 6ffentlichen Raum widerspiegelt (Schulze 2019, 17).

Die LL-Forschung beinhaltet jedoch auch kritische Ansdtze, die Machtverhiltnisse und
Gerechtigkeit thematisieren. Forschende kdnnen u. A. analysieren, wie bestimmte Sprachen
und Sprachgemeinschaften im &ffentlichen Raum représentiert oder marginalisiert werden und
welche Maflnahmen zur Férderung einer inklusiveren Sprachlandschaft beitragen konnen (vgl.
Schulze 2019).

1.1 Linguistic Landscape als Forschungsbereich

DieForschungzur Linguistic-Landscape verfolgteineninterdisziplindren Ansatz, der Elemente
aus der Linguistik, Soziolinguistik, Soziologie, Semiotik, Diskursanalyse, Kulturwissenschaft,
Politik und auch Geografie vereint. Sie nutzt eine Vielzahl von Methoden, darunter quantitative
Methoden (Korpuslinguistik, statistische Analyse und geografische Informationssysteme) und
qualitative Methoden (sprachliche und semiotische Analyse, Diskursanalyse) (ausfiihrlicher zur
Methodik und zu den konkreten Forschungsmethoden in Kap. 2).

Die quantitativen und qualitativen Analysen von Sprachlandschaften liefern wertvolle
Daten fiir die linguistische Forschung, wobei die sprachliche Vielfalt einen der zentralen
Aspekte darstellt. Die Untersuchungen erméglichen, die Vielfalt der Sprachen und Dialekte in
einer Region oder einem Land zu dokumentieren und zu bewahren. Dabei werden verschiedene
Sprachformen, Wortschatzvariationen und grammatische Besonderheiten festgehalten.
Sprachgeografen beschiftigen sich beispielsweise mit Lautverschiebungen, Sprachwandel,
Dialektkontinuitdt und Sprachgrenzen, um die Entwicklung und Verbreitung von Sprachen
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besser zu verstehen. Dementsprechend reflektieren Sprachlandschaften oft auch das kulturelle
Erbe einer bestimmten Region (vgl. Laukové — Stefaiiakova 2023).

Die Erforschung der Sprachlandschaften trigt zur Erfassung der sozialen Identitdt bei.
Dialekte und regionale Sprachvarianten kénnen als Marker fiir Zugehdorigkeit und lokale
Verbundenheit dienen und spielen eine Rolle bei der Konstruktion individueller und kollektiver
Identitéten (vgl. Dobrik 2022). Auch fiir die Sprachplanung und -politik bietet die Untersuchung
der Sprachlandschaften wertvolle Informationen. Basierend auf den Forschungsergebnissen
kénnen Maflnahmen ergriffen werden, um gefédhrdete Sprachen zu schiitzen, die Verwendung
von Minderheitensprachen zu férdern oder den Sprachunterricht anzupassen.

Der GroBteil der Linguistic Landscape-Studien konzentriert sich auf die Manifestationen
von Mehrsprachigkeit und untersucht dabei besonders Themenbereiche, in denen nicht nur der
Wettbewerb zwischen verschiedenen Sprachen dokumentiert, sondern auch der 6konomische
oder politische ,,Wert™ bestimmter Sprachen beobachtet werden kann (vgl. Schulze 2019, 19).

Die Ergebnisse der Forschung, auch in Teilbereichen (z. B. Bajusova 2021a, 6-17), wurden
in verschiedenen Sammelbdnden und wissenschaftlichen Zeitschriften verdffentlicht. Die
bekannteste Fachzeitschrift, die sich ausschlielich mit diesem Thema beschiftigt, ist Linguistic
Landscape: An International Journal (Bajusova 2021a, 6). Neben Studien, die Teilprobleme
behandeln, erscheinen auch ganze Monografien mit umfassenderer Bearbeitung des Themas,
z. B. llona Schulze (2019) ,,Bilder — Schilder — Sprache: Empirische Studien zur Text-Bild-
Semiotik im &ffentlichen Raum* (Tiibinger Beitrdge zur Linguistik) oder Christine Domke (2014)
,Die Betextung des offentlichen Raumes: Eine Studie zur Spezifik von Meso-Kommunikation
am Beispiel von Bahnhdfen, Innenstédten und Flughéfen (Wissenschaft und Kunst, Band 26).

Ausgehend von Landry und Bourhis (1997) haben zahlreiche Studien die sprachliche
Landschaft aus verschiedenen thematischen Perspektiven untersucht (vgl. Schulze 2018).
Laut Schulze (2018) waren zentrale Themen Mehrsprachigkeit, Minderheitensprachen,
Sprachideologie, Kommodifizierung und Tourismus. Cenoz und Gorter (2006) untersuchten
beispielsweise die Prisenz des Baskischen im Straflenbild von Donostia-San Sebastian und des
Friesischenin Ljouwert-Leeuwarden. Blackwood (2010,2013) befasste sich mitden Auswirkungen
der franzosischen Sprachgesetze auf die Prasenz der franzosischen Regionalsprachen in der LL,
wihrend diverse Studien zu Israel die unterschiedliche Prasenz von Hebraisch, Arabisch und
weiteren Sprachen thematisierten (siche unter anderem Ben-Rafael 2009, Ben-Rafael et al. 2006,
Shohamy & Abu Ghazaleh-Mahajneh 2012, Waksman — Shohamy 2010).

Im Bereich Tourismus wird vor allem die Kommodifizierung von Sprache thematisiert, also
thr Wert in der Schaffung (vermeintlich) authentischer Erlebniswelten. Moriarty (2012, 2014)
zeigt am Beispiel von Dingle, wie das Irische gezielt in touristischen Orten eingesetzt wird, um
eine ,,typische® Irishness zu konstruieren. Einen dhnlichen Fokus setzen Leeman und Modan
(2009), die Chinatown von Washington DC untersuchen und Reershemius (2011), der sich mit
der Verwendung des Niederdeutschen in einer ldndlichen Touristenregion beschéftigt. Bruyel-
Olmedo und Juan-Garau (2015) untersuchten den Zusammenhang zwischen der Nationalitit
von Touristen (hier: deutsch und englisch) und der Héufigkeit der Sprachen dieser Touristen
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im Verhéltnis zur lokalen Regionalsprache in eng abgegrenzten Raumen. Auch der Einsatz von
LL als Medium der Sprachvermittlung wird in einigen Studien thematisiert, wobei der Erwerb
von lokalen bzw. regionalen Minderheitensprachen im Zentrum steht (z. B. Dagenais et al. 2009,
Janikova 2017).

Die Analyse der LL-Daten ist stark von einer synchronen, deskriptiv-distributiven
Perspektive geprégt (siehe z. B. Backhaus 2007) und beschrénkt sich hdufig auf das Zahlen
von Frequenzen und die Analyse der Sprachreihenfolge auf mehrsprachigen Schildern, um
Riickschliisse auf den Status einer Sprache in einer bestimmten Gesellschaft bzw. einem
bestimmten Kontext zu ziehen (vgl. Schulze 2018).

Problematisch an dieser Herangehensweise ist, dass die Motivationen der Produzenten
der einzelnen Schilder, die Sprachkenntnisse der Wahrnehmenden sowie die Frage, ob fiir
eine bestimmte Sprache eine Schrifttradition existiert (vgl. Spolsky 2009, 29-30) oft nicht
ausreichend beriicksichtigt werden. Tufi (2013) zeigt in ihrer Studie zum Slowenischen in
der Provinz Triest, dass die vergleichsweise geringe Sichtbarkeit der Sprache im stidtischen
Bereich der Intention der Sprechergemeinschaft entspricht.

Jiingere Studien beriicksichtigen zunehmend Begleitfaktoren wie die geltende Rechtslage,
Schrifttraditionen sowie Generationenfolgen und die sich veridndernde Binnenstruktur einer
Minderheit. Vor allem Blommaert (2013) trigt in seinen ethnographisch geprigten Studien unter
dem Stichwort Superdiversity der komplexen Binnenstruktur von ,,Minderheiten“ und der Vielzahl
zu beriicksichtigenden Gruppen als Reflex der zunehmenden globalen Mobilitit Rechnung (vgl.
z. B. Blommaert 2013, sowie Vertovec 2007, Blommaert/ Rampton 2012 und Adami 2017 zum
Konzept der Superdiversity und zum Zusammenhang von Superdiversity und Sprache).

Bei genauerer Betrachtung zeigt sich laut Schulze (2019) jedoch ein bislang ungelostes
methodisches Problem in der LL-Forschung. Es wird nicht ausreichend zwischen verschiedenen
Gruppen von ,,Minderheiten* differenziert (autochthone vs. allochthone Minderheiten). Mit
allochthon sind hier explizit Migrantengruppen gemeint, die im Gegensatz zu autochthonen
Minderheiten in ein existierendes Staatsgebiet eingewandert sind, damit wesentlich rezenter
sind als autochthone Gruppen und die durch einen dauernden Zuzug unterschiedlicher Intensitit
aus dem Herkunftsgebiet gekennzeichnet sind. Diese zunidchst unbedeutend erscheinende
Unterscheidung gewinnt an Bedeutung, wenn die hohe Mobilitdit moderner Gesellschaften
und die damit einhergehende Migration beriicksichtigt werden. Dies flihrt dazu, dass die Zahl
der unterschiedlichen Herkunftsgruppen in vielen Léndern immer gréfer wird und einzelne
(allochthone) Herkunftsgruppen in ihrer Binnenstruktur &ufBerst heterogen sind, da ihre
Mitglieder unterschiedlich lange im Zielland leben, unterschiedliche Sprachkenntnisse und
Bildungsniveaus haben, unterschiedlich stark integriert sind usw. (Schulze 2019, 18-19).

Uber die stirkere Beriicksichtigung begleitender Faktoren hinaus wurde die Perspektive
auf eine stdrker semiotisch geprdgte Ausrichtung (engl. Semiotic Landscape, Abkiirzung
SL) erweitert. Solche Studien (z. B. Jaworski/Thurlow 2010) beriicksichtigen verstirkt die
konkrete Form von Schrift und Sign im Hinblick auf Formen, Farben, Groen usw., da diese
die Gesamtaussage bzw. -wirkung gestalten oder zumindest beeinflussen.
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In der Semiotic Landscape werden zudem andere symbolische Verfahren wie grafische
oder bildliche Darstellungen in die Interpretation der Zeichen einbezogen, die im Kontext
der Gesamtaussage des Zeichens interpretiert werden (vgl. Schulze 2019). Im Rahmen der
Semiotic- und Linguistic-Landscape-Forschung wird zunehmend auf Einzelphdnomene und
deren kommunikative Funktion fokussiert. Dabei werden untypische Schrifttriger wie Tattoos,
Aufdrucke auf Kleidung oder schriftbasierte Kunstobjekte in die Analyse einbezogen. Ebenso
werden vermehrt Mikrordume wie Schulen (Dressler 2015) und wissenschaftliche Labore
(Hanauer 2009) auf ihre linguistischen und semiotischen Dimensionen hin untersucht.

Allen Studien ist jedoch gemein, dass sie oft nur eine geringe rdumliche Ausdehnung der
Untersuchungsrdume umfassen, die sich hdufig auf einige Straen oder spezifische Orte wie
Hifen, Flughdfen und Bahnhofe beschrianken. GrofBraumige Studien, die eine linguistische
Landschaft als integralen Teil eines umfassenderen semiotischen Raumes betrachten, fehlen
bislang. Diese Rdume werden als konstitutiver Teil gesehen, in und mit dem Menschen agieren
und der gleichzeitig von ihnen und durch sie gepragt wird (vgl. Schulze 2018).

Landry und Bourhis (1997) beschrieben das Spannungsfeld zwischen Mehrheits- und
Minderheitensprache als Leitmotiv der LL-Forschung und setzten damit einen Fokus, der
trotz der thematischen Breite aktueller LL-Forschungen weiterhin zentral ist. Dies zeigt sich
besonders in den untersuchten Raumen, die historisch von Sprechern unterschiedlicher Sprachen
besiedelt wurden. Die Rolle dkonomischer und gesellschaftlicher Entwicklungen sowie die
historische politische Situation, die zahlreiche Untersuchungsrdume erst geschaffen hat, werden
in der LL-Forschung selten thematisiert. Diese Faktoren spielen meist nur unter synchronen
Gesichtspunkten eine Rolle (z. B. Heller 2003, Leeman/Modan 2009, 2010; Sloboda 2009).

Diachrone Aspekte, also der Einfluss historischer, 6konomischer, politischer und
gesellschaftlicher Prozesse, die zur Entstehung einer modernen LL fiihrten, werden ebenso
selten thematisiert wie historische Auspridgungen von der LL. Dies fiihrt dazu, dass die
geografische Breite der Untersuchungsraume begrenzt ist und sich weitgehend auf aktuelle und
historische Konfliktrdume beschriankt, ohne dass ein Zusammenhang zwischen der Geschichte
und dem konkreten Erhebungsort hergestellt wird. Die fehlende historische Ableitung der
LL schafft oft eine Asymmetrie in der Argumentation, da die LL in solchen Féllen letztlich der
Austragungsort politischer Konflikte ist, die weit {iber die reine Frage der Akzeptanz und des
Status einer Sprechergemeinschaft hinausgehen (vgl. Schulze 2018).

Zu den wenigen Studien mit historischer Perspektive zdhlen Allina-Pisano (2009) zum
Umbruch in postsozialistischen Landern im 6stlichen Europa, Pavlenko (2010) zu Kiew bzw.
der Ukraine, Ferencik (2012) zur Slowakei und Schulze (2018) zu Miinchen.

Die Ergebnisse der LL-Forschungen sind auch im Marketing nutzbar. Elemente
der sprachlichen Landschaft dienen als Zeichen der relativen Stirke und des Status von
Sprachgemeinschaften, die ein bestimmtes Gebiet bewohnen, und haben daher nicht nur eine
informative, sondern auch eine symbolische Funktion (Landry/Bourhis 1997, 23).

In der Gegenwart werden auch andere Aspekte der sprachlichen Landschaft und deren
Kombinationen analysiert, z. B. die Frage der Anwendung einer geschlechtergerechten Sprache
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(vgl. Stefaiakova 2020), die Verwendung bildlicher Bezeichnungen (vgl. Juréakova 2020) oder
dialektaler Elemente (vgl. Krsko 2020).

Laut Krsko (2020, 36-37) ist die Erforschung der sprachlichen Landschaft eng mit den
Untersuchungen der Kulturanthropologie und der Humangeografie verkniipft. Die Geschichte
dieser Forschungsrichtung reicht jedoch nur bis an die Wende vom 20. zum 21. Jahrhundert
zuriick. Ein wesentlicher Impuls hierfiir war das multilinguale Umfeld stidtischer Gebiete.

Urbane Landschaften, im Sinne von Raum (espace), sind dynamische Ensembles, die das
fachliche Paradigma fiir den Einsatz von Schrift im 6ffentlichen Raum bilden. Sprachliche
Landschaften sind das Signum eines 6ffentlichen und weitgehend anonymen Raums, in dem
die Kommunikation zwischen zentralen Akteuren (Produzent/Héndler und Kunde) noch nicht
indirekt, sondern vermittelt tiber die Signs stattfindet (vgl. Schulze 2019).

Definitionen des o6ffentlichen Raums drehen sich hauptsdchlich um die Zugénglichkeit
und die Unterscheidung zwischen einem gedachten und einem geografischen Areal. Letzterer
wird vor allem durch Menschen geschaffen oder in seiner Struktur wesentlich geprigt,
bezieht sich weniger auf Naturrdume, wie zum Beispiel Wélder. In Naturrdumen werden nur
wenige, nutzungsspezifische Signs im Sinne von Wegweisern fiir Wander- oder Radwege bzw.
Rastpldtze erwartet, die sich in ihrer &uleren Form deutlich von den Signs urbaner Strukturen
unterscheiden (Schulze 2019, 8). Zahlreiche Studien und Forschungen zur Sprachlandschaft
konzentrieren sich meist aus synchroner Perspektive auf die Beschreibung und Analysen der
Sprache im 6ffentlichen Raum (Schulze 2019, 26).

Es gehort zu den Gemeinpldtzen der Linguistik, dass gesprochene Sprache
situationsgebunden, geschriebene Sprache aber zumindest tendenziell situationsunabhédngig sei
und sich iiber Orte und Zeitpunkte hinweg transportieren lésst, ohne ihre Bedeutung wesentlich
zu verdndern (vgl. Laukova 2021).

Eine groe Menge von schriftlichen Zeichen ist allerdings genau durch das umgekehrte
Phéanomen gekennzeichnet: sie sind ortsstabil und in ihrer Bedeutung von ihrem lokalen
Kontext abhédngig. Die Schrift auf Schildern, Plakaten und anderen 6ffentlichen Zeichen ist eine
spezifische Form von Sprache. Diese spezifische Form widerspricht den gingigen Stereotypen
von Schriftlichkeit, da sie fest an einen Ort oder Gegenstand gebunden ist und anderen
funktionalen sowie strukturellen Regeln folgt als die oft beachtete Schrift auf transportablen
Medien wie Biichern, Zeitungen, elektronischen Textdokumenten oder E-Mails. Solche
Funktionen von Schrift (wie Weisen des Weges, Orientierung geben, Erinnern und Appellieren,
Zugehdrigkeit signalisieren) sind schon seit ihrer Erfindung relevant. Erst in jlingerer Zeit
riicken aber orts- und dingfeste Zeichen unter dem Begriff der Linguistic Landscape ins
Blickfeld der Linguistik und werden systematisch untersucht (vgl. Auer 2010).
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1.2 Linguistic Landscape in der Slowakei

Die Slowakei, ein mitteleuropdisches Land mit einer reichen Geschichte und einer
vielfdltigen Bevolkerung, bietet ein interessantes Feld fiir die Untersuchung von Linguistic
Landscape. Die Linguistic Landscape der Slowakei wurde maf3geblich von ihrer historischen
Entwicklung geprigt. Die Koexistenz verschiedener Ethnien und die Zugehorigkeit zu
verschiedenen Staaten fithrten zu einer komplexen sprachlichen Situation (vgl. Schulze
2018). Diese ist gepragt von einem Wechselspiel zwischen der slowakischen Nationalsprache,
historischen Minderheitensprachen und den Einfliissen der Globalisierung.

Im Mittelalter war die lateinische Sprache in der Verwaltung und Bildung dominant. In der
Neuzeit verbreitete sich das Deutsche als Sprache der Verwaltung und des Handels. Und im
20. Jahrhundert wurde die slowakische Sprache als Nationalsprache gestérkt, jedoch auch in
der Koexistenz mit anderen Sprachen (Ungarisch, Deutsch, Roma-Sprachen).

Heute ist Slowakisch die offizielle Sprache des Landes. Minderheitensprachen wie Ungarisch,
Tschechisch, Roma-Sprachen, Deutsch, Ruthenisch und andere sind in bestimmten Regionen und
Kontexten présent, insbesondere in Grenzgebieten, zum Beispiel ist Ungarisch im Siiden des Landes
weit verbreitet und sichtbar. In der Ostslowakei sind es auch Ruthenisch und Ukrainisch. Auch Dialekte
des Slowakischen sind in verschiedenen Regionen verbreitet und tragen zur sprachlichen Vielfalt bei.

Die Verwendung von Minderheitensprachen wird durch spezifische Gesetze geregelt. Diese
Gesetze beeinflussen die sprachliche Landschaft erheblich, indem sie festlegen, in welchen
Kontexten und Regionen Minderheitensprachen offiziell verwendet werden diirfen.

Die sprachliche Landschaft in der Slowakei ist ein faszinierendes Forschungsfeld, das die
sprachliche Vielfalt und die Dynamik der sprachlichen Repréisentationen im offentlichen Raum
untersucht.

Zu den zentralen Aspekten gehoren:

« sprachliche Vielfalt in Stadten und Regionen (Untersuchung der Haufigkeit und Verteilung
von Sprachen auf den Schildern und in der Werbung in verschiedenen stidtischen und
landlichen Rdumen),

¢ Sprachpolitik (Bewertung der Sprachpolitik anhand der sichtbaren Sprache im
offentlichen Raum),

e sprachliche Verdnderungen (Analyse der Verdnderungen in der Sprachlandschaft
im Laufe der Zeit, beispielsweise durch den Einfluss der Globalisierung oder der
EU-Mitgliedschaft),

« sprachliche Identitdt (Untersuchung, wie die sprachliche Landschaft zur Konstruktion
und Darstellung der nationalen und regionalen Identitit beitrédgt),

* der gesetzliche Rahmen,

e Multikulturalitét (sprachliche Landschaft als Spiegel der Gesellschaft).

2 Slowakisches Gesetzbuch 184/1999 Z.z. - Zakon o pouzivani jazykov narodnostnych mensin
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Die Linguistic Landscape kann als Spiegel der Gesellschaft betrachtet werden, da sie die
multikulturelle Zusammensetzung der slowakischen Gesellschaft reflektiert. Dennoch ist
die sprachliche Landschaft des Landes vielfaltig und dynamisch. Schilder und 6ffentliche
Beschriftungen in mehreren Sprachen sind Ausdruck der kulturellen und sprachlichen Vielfalt
(vgl. Bauko 2015).

Auch die Globalisierung und die EU-Mitgliedschaft spielen eine signifikante Rolle.
Englisch gewinnt in der Werbung, im Tourismus und in der Bildung zunehmend an Relevanz,
insbesondere in groferen Stiddten und touristischen Regionen. Dies verdeutlicht den Einfluss
der Globalisierung und die wachsende Rolle des Englischen als Lingua franca.

Was Bildung und Verwaltung betrifft, so gibt es in Gebieten mit einer signifikanten
Minderheitenbevdlkerung zweisprachige Schulen und Verwaltungsstellen, bei denen beide
Sprachen — Slowakisch und die jeweilige Minderheitensprache — verwendet werden.

Fiir die Slowakei liegen mehrere entsprechende Studien zum Ungarischen vor (vgl. Laihonen
2014, 2015). Zu nennen sind auch weitere einschldgige Studien zur Sprachlandschaft: Kovacova
(2024) fokussiert auf die Hohe Tatra, wihrend Angyal (2025), Presinszky (2025) und Szaboémihaly
(2025) Regionen mit ungarischsprachiger Bevolkerung ihre Aufmerksamkeit widmen.

Die meisten Forscher gehen von der Sprachsituation oder der Sprachpolitik aus, ihr
Hauptanliegen bewegt sich in diesen linguistischen Bereichen. Die Autoren nutzen die
sprachliche Landschaft zur Illustration der Sprachsituation oder die Elemente der sprachlichen
Landschaft werden als Ergebnisse der Sprachpolitik interpretiert (vgl. Bauko, 2015; Istok/
Toéth 2020, 2021, 2022, 2023a, 2023b, 2024). Bestandteile der Forschungen sind Vergleiche
der sprachlichen Landschaften in Grenzregionen (Untersuchung der Auswirkungen von
Sprachkontakt und Sprachwechsel in Regionen mit einer gemischten Bevolkerung), Analyse
der Rolle des Ungarischen in der sprachlichen Landschaft (Untersuchung der Prdsenz des
Ungarischen in Regionen mit einer ungarischen Minderheit), Bewertung der Auswirkungen
der EU-Mitgliedschaft auf die sprachliche Landschaft (Analyse der zunehmenden Prisenz des
Englischen in der 6ffentlichen Kommunikation) usw.

Als konkrete Beispiele aus der Praxis kann man stddtische Gebiete nennen: In Bratislava
findet man hdufig zweisprachige Schilder, die auf die touristische Bedeutung und die
internationale Ausrichtung der Hauptstadt hinweisen.

In den Grenzregionen, in den Stiddten wie zum Beispiel Komarno, eine an der Grenze
zu Ungarn liegende Stadt, ist die Zweisprachigkeit besonders ausgeprigt, was sich in der
Beschilderung von Geschéften, dffentlichen Gebduden und Verkehrsschildern zeigt (vgl. Istok/
Lorincz/Toth 2022). Die Autoren Istok und Téth (2020, 21) weisen darauf hin, dass frithere
Untersuchungen zur sprachlichen Landschaft von Komarno bis 2019 keine vergleichende
Perspektive hatten, obwohl auch in anderen Kleinstddten im Siiden der Slowakei oder in
Bratislava dhnliche Studien durchgefiihrt wurden. Die Signs in Komérno wurden jedoch nicht
umfassend mit denen in diesen Regionen verglichen.

In Bezug auf Komarno ldsst sich laut Istok/Lorincz/Toth (2022) im Vergleich zu den
vorhandenen Daten sowie aus den Forschungserhebungen von Laukova/Molnarova (2020,
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97—-111) und Gasova (2020, 69—82) Folgendes erwarten: Die Hauptstadt Bratislava und die Stadt
Banska Bystrica mit iiberwiegend slowakischer Bevolkerung haben eine ganz andere sprachliche
Landschaft als Komarno. Ungarisch und auch Deutsch sind in Komarno laut Istok, Lérincz und
Toth (2022) eine Frage der Diachronie. In diesen Stidten dominiert der Gegensatz zwischen
Slowakisch und Weltsprachen auf der Ebene der Fremdheit im Sinne von Dolnik (2015) und
Dobrik (2018). In Komarno hingegen bildet die grundlegende Opposition die slowakisch-
ungarische Zweisprachigkeit, ergénzt durch Globalismen (vgl. Istok/Lorincz/Toth 2022).

Derslowakische Sprachwissenschaftler Bauko (2019) befasste sich ebenfalls mitder sprachlichen
Landschaft in einem sprachlich gemischten Gebiet und untersuchte diese im zweisprachigen
slowakisch-ungarischen Umfeld von Komarno. Allerdings interpretiert Bauko (2019) die sprachliche
Landschaft umfassender, indem er neben dem geschriebenen Text auch extralinguistische Elemente
einbezieht. Aus diesem Grund verwendet er nicht den Begriff ,,sprachliche Landschaft, sondern
spricht von einem ,,propriell-semiotischen Landschaftsbild*. Dieses definiert er als ,,bestehend aus
Propria (vor allem Anthroponymen, Toponymen und Chrematonymen), die auf Namensschildern,
Offentlichen Aufschriften, verschiedenen Oberflichen (wie Plakaten, Gebduden, Grabsteinen,
Tafeln) sowie extralinguistischen Zeichen (wie Fotos, Statuen, Emblemen, Zeichnungen) zu finden
sind und auf Eigennamen hinweisen* (Bauko 2019, 138). Unter Beriicksichtigung sowohl der
propriellen als auch der appellativen Aspekte des Sprachsystems sollten wir daher eher iiber ein
Llexikalisch-semiotisches Landschaftsbild* nachdenken.

Seit 2019 wurden im Rahmen des internationalen Forschungsprojekts APVV-18-0115
Jazyk v meste — dokumentovanie multimodalnej semiosféry jazykovej krajiny na Slovensku
a z komparativnej perspektivy (dt. Sprache in der Stadt — Dokumentierung der multimodalen
Semiosphdre der Sprachlandschaft in der Slowakei und aus der komparativen Perspektive)
semiotische Landschaften komparativ in ausgewdhlten Stidten in der Slowakei (Banska
Bystrica, Bratislava, Banska Stiavnica und Komarno), in Ungarn (Koméarom, Békéscsaba) und
in Deutschland (Miinchen, Erlangen) dokumentiert und systematisch untersucht (quantitativ und
qualitativ analysiert).

Ziel des Projekts war es, eine umfassende vergleichende Dokumentation und Analyse
der sprachlichen Landschaft in den genannten Erhebungsrdumen durchzufiihren und die
gewonnenen Daten aus der Slowakei mit den genannten Erhebungsgebieten in Ungarn und
Deutschland zu vergleichen.

Das Projekt basierte auf umfassenden Forschungen in den ausgewahlten Erhebungsraumen
und dem dokumentierten Material in Form von Fotografien. Die analysierten Schilder (Signs)
wurden nach 26 festgelegten Kriterien ausgewertet. Dadurch entstand eine Datenbank
mit insgesamt 192.400 Eintrdgen. Zusétzlich zu diesen Daten wurden auch umfangreiche
Archivmaterialien herangezogen.

Die bisherigen Studien zur sprachlichen Landschaft in Komarno und den umliegenden
Gebieten waren qualitativ, deduktiv und onomasiologisch ausgerichtet. Im Gegensatz dazu
verfolgt das APVV-Projekt einen induktiven, semasiologischen Ansatz, bei dem die qualitative
Forschung auf quantitativen Datenerhebungen basiert.
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Die Linguistic Landscape, als Schliisselbegriff der diachron-synchronen interdisziplindren
Forschung, stellt eine wichtige Komponente der Sprache dar und reflektiert die soziale Interaktion
der Sprache. Die Urheber der sprachlichen Mittel, insbesondere in Form sogenannter commercial
signs of shop names (kommerzieller Beschilderungen von Geschiften, Betrieben, Einrichtungen
und Unternehmen, bzw. Bottom-up Schildern, vgl. Kap. 2.2.2.1) kommunizieren auf diese Weise
mit den Rezipienten, die sich bewusst oder zufillig in der betreffenden Umgebung authalten.

Die Forschung befindet sich an der Schnittstelle verschiedener Disziplinen wie
Soziolinguistik, kulturelle Linguistik, kulturelle Semiotik, multimodale Linguistik und
dhnlichen Bereichen. Besonders die multimodale Kommunikation ist ein typisches Phinomen
unserer Zeit (Kole¢ani Lencova 2020, 160). In unserer interdisziplindren Forschung zur
sprachlichen Landschaft begegnen wir bei der Analyse von Kommunikaten hadufig dem
Zusammenspiel von Text und Bild, insbesondere bei den dokumentierten Schildern, die auf
kommerziellen Beschilderungen &ffentlicher und privater Gebdude im Stadtzentrum zu finden
sind (vgl. Laukova 2020, 47).

Im Deutschen gibt es dafiir auch das Kompositum ,,Bildlinguistik” (linguistische
Bildanalyse, wortlich iibersetzt ,Linguistik des Bildes/linguistische Bildanalyse®). Im
Slowakischen sprechen wir hingegen eher von der Analyse grafischer, nicht-sprachlicher
Zeichen. Diese Verbindung verschiedener wissenschaftlicher Disziplinen schafft eine solide
Grundlage fiir die interdisziplindre Erforschung der sprachlichen Landschaft. In Diskussionen
iiber die heutige Kultur- und Medienlandschaft wird hiufig der zunehmende Einfluss von
Visualitit bzw. Audiovisualitdt hervorgehoben. Das letzte Jahrhundert wird oft als das Zeitalter
des Bildes bezeichnet, in dem ,,das Visuelle* eine dominierende Rolle spielt.

In Banska Bystrica spielt zudem der lokale Dialekt eine bedeutende Rolle in der sprachlichen
Landschaft. Der Vergleich zwischen Komarno und Komarom offenbart sprachliche Affinitdten,
die auf historische und geografische Verbindungen zuriickzufiihren sind, sowie Unterschiede,
die durch die spezifischen Merkmale der staatlichen Verwaltung bedingt sind. Fiir Bratislava ist
die (zum Teil verdeckte) Présenz von einer Mehrzahl der Sprachen typisch, wobei jedoch das
Englische und das Slowakische mit Abstand iiberwiegen.

Die bisher veroffentlichten Beitrdge zur sprachlichen Landschaft der oben genannten Orte
stammen von den Mitgliedern des Projekts APVV 18-0115 (Gasova 2020, 2021, 2022, 2023;
Jesenska 2020, 2022, 2023, 2025; Dobrik 2021, 2022, 2023, 2024, 2025; 15tok/Toth 2020, 2021,
2022, 2023, 2024; Istok/Lorincz 2022; Duricova 2023, 2024, 2025; Juréakova 2020; Juréakova/
Stefanakova 2021; Kriko 2020, 2021, 2022, 2025; Laukova 2020, 2021, 2022, 2023, 2025;
Laukova/Molnarové 2020, 2022; Molnarova 2020, 2021, 2022, 2023, 2025; Stefatidkova 2021,
2022, 2023, 2024, 2025; T6th 2020; Bajusova, 2021b).

Das Forschungsteam untersuchte die sprachliche Landschaft aus unterschiedlichen
Perspektiven, darunter kognitiv-kulturelle, kontrastive, Diversitat, Multimodalitét, Expressivierung
der Sprache, geschlechtsneutrale Sprache, Mehrsprachigkeit, Kommunikation, Diachronie
und Verdnderung der sprachlichen Landschaft. Der kontrastive Aspekt verfolgte das Ziel, die
Besonderheiten und gemeinsamen Merkmale der untersuchten Erhebungsraume zu identifizieren.
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Im Rahmen des Projekts wurden verschiedene Phanomene in der sprachlichen Landschaft
untersucht, beispielsweise die Grundlagen der Methodik (Jesenska 2020); die Gestaltung
der sprachlichen Landschaft aus der Perspektive des sozialen Konstruktivismus und dessen
Einfluss auf Urbanonyme (Dobrik 2020); die Expressivisierung der sprachlichen Landschaft
durch Dialekt (Kr§ko 2020); der Kontext von Text und Bild (Laukova, 2020); multimodale
Aspekte der sprachlichen Landschaft (Molnarova 2021) oder geschlechtergerechte Sprache
und Gedenktafeln (Stefanakova 2020) sowie verschiedene andere Aspekte der Forschung der
sprachlichen Landschaften fiir die Gesellschaft (Duricova 2023). Das Forschungsteam Istok,
Lérincz und Téth untersuchte die sprachliche Landschaft von Komarno (2020); ein Jahr spater
verglichen diese drei Autoren (2022) die sprachliche Landschaft von Komarno und Komarom.
Laukova und Molnarova (2022) untersuchten die Linguistic Landscape von Erlangen, Gasova
untersuchte die Linguistic Landscape von Bratislava (2022).

Zwar geht es nicht um eine allumfassende Auflistung der wissenschaftlichen Beitrige,
die zu diesem Thema in der Slowakei entstanden sind, doch es ldsst sich feststellen, dass
im Rahmen des genannten Projekts in den letzten Jahren vor allem ausgewdhlte Orte in der
Slowakei, Ungarn und Deutschland detaillierter erforscht wurden (Bachledova 2023, 6).
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2 Zur Methodik

2.1 Methodische Grundlagen und Voraussetzungen

Die methodische Zugangsweise im LL-Bereich ist durch eine grofle Bandbreite dieses
Forschungsgebiets bedingt, wie auch Ehrhardt und Marten (2018, 2) feststellen: ,, Heute handelt
es sich um ein Forschungsgebiet, das Methoden und Begriffe verschiedener Fachdisziplinen
(z. B. Linguistik, Ethnologie, Semiotik, Geografie) aufgegriffen und auf hochrelevante
Gegenstinde angewendet hat. “ Dies hat zur Folge, dass es sich bei LL um ,, ein Fachgebiet mit
einem speziellen Mix aus Untersuchungsmethoden und Begriffen* (Ehrhardt/Marten 2018, 3)
handelt. Wie anderen Fachquellen zu entnehmen ist (vgl. z. B. Cuptak 2011), lassen sich auch
Beziige zu weiteren Fachbereichen, bspw. zur Sozioonomastik, herstellen. Die Wahl der Methoden
héngt unmittelbar mit den zentralen Fragestellungen der jeweiligen Forschung zusammen.

Die in der vorliegenden Publikation dargestellten Inhalte prasentieren Teilergebnisse des
Projektes APVV-18-0115 Language in the City -Documenting the Multimodal Semiosphere
of Linguistic Landscapes in Slovakia and in a Comparative Perspective. Der Projektleiter
Prof. Wolfgang Schulze hat zu den Projektzielsetzungen u. A. Folgendes ausgefiihrt: ,, The
quantitative and qualitative analyses will not only describe the multimodal and (if given)
multilingual patterns together with their semantics from a systematic, functional, and cultural
point of view, but will also consider a wide range of co-data, such as degrees of language
commodification, economic, cultural, sociodemographic, touristic, and legal patterns that
control or account for the patterns of the linguistic landscapes at issue.“ (W. Schulze, 2018).

Neben der quantitativen wird auch die qualitative Ebene erforscht. Dies setzt zum einen
die Beschaffung der entsprechenden Hintergrundinformationen voraus und verbindet sich
methodisch mit der Recherche von demographischen Daten, der jeweiligen Sprachgesetzlage
u. 4. Zum anderen ist der Faktor der Kontextualisierung von Bedeutung, d. h. jedes analysierte
Schild wird als fester Bestandteil einer konkreten Umgebung betrachtet, in die es eingebettet
ist. Hierbei wird von der Annahme ausgegangen, dass eine Schildbeschreibung und -analyse
(sowie die folgende Interpretation von ermittelten Daten) nur im Kontext sinnvoll ist. Solch
eine Betrachtung kann wesentlich zur Erlangung eines komplexen Bildes beitragen. In den
Vordergrund treten folglich dementsprechend die Fragen beziiglich der Eigenschaften des
jeweiligen Milieus, bspw. welchen historischen Hintergrund hat die Strale (bzw. der Platz),
in der das analysierte Schild platziert ist; welche Stellung in der Stadtinfrastruktur nimmt
die Strafle ein — befindet sie sich im Altstadtzentrum oder in einer Vorstadt; bildet sie den
Bestandteil einer Fullgdngerzone oder handelt es sich um eine mehr oder minder befahrene
Stral3e; ist es eine Einkaufsstrale oder hat sie bspw. einen industriellen Charakter u. v. a. m.
Bei einer derartigen Erforschungsart kommt man ohne eine — ggf. breit angelegte — Recherche,
Arbeit in Archiven, Studium von Fachquellen aus verschiedenen wissenschaftlichen Disziplinen
u. 4. nicht aus. Auch Befragungsmethoden kénnen zur Anwendung kommen, besonders bei der
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Ermittlung der Informationen, welche die aktuelle Lage (z. B. zur Entstehung oder Motivation
von Lokal- bzw. Geschéftsnamen, Slogans; Hintergrundinformation zur Entstehung von
eventuellen (fremd-)sprachlichen Fehlern und Unvollkommenheiten etc.) oder geschichtliche
Zusammenhinge anhand von Kenntnissen und Erfahrungen der individuellen Menschen
(historisches Gedachtnis) erldutern.

Eine derartige Zugangsweise zu dem zu erforschenden Objekt impliziert seine Betrachtung
unter Einbeziehung weiterer Zusammenhénge und verbindet sich mit der Erfassung der
semiotischen Ebene. Diesbeziiglich, wie auch der eigentliche Projekttitel andeutet, nimmt bei
den Forschungsbestrebungen der Begriff semiotische Landschaft bzw. semiotic landscape (vgl.
auch Lotman 1990, 288, der mit dem Begrift Semiosphere arbeitet; oder Jaworski/Thurlow
2010) eine Schliisselstellung ein. Die semiotische Landschaft stellt im Vergleich zur LL eine
Erweiterung der Betrachtungsperspektive dar, indem sie neben den Sprachelementen auch auf
nicht-sprachliche Symbole, d. h. andere semiotische Systeme (in der LL bspw. durch Bilder,
Logos reprasentiert) und ihre Eigenschaften fokussiert und diese mit den Sprachelementen in
Beziehung setzt. Die oben dargestellten Zusammenhénge finden ihr entsprechendes Abbild
auch beim methodischen Vorgehen im Rahmen der Realisierung des Projektes APVYV, dessen
Teilergebnisse in der vorliegenden Publikation prasentiert werden.

2.2 Methodisches Vorgehen im Rahmen der Projektarbeit

Technisch basiert die Methodik der LL-Forschung auf der Materialerhebung, welche priméar
durch eine Bilddokumentation sichergestelltist. In der Regel wird zundchst eine Gesamtaufnahme
des jeweiligen Objektes und ggf. ein detaillierter Blick des fokussierten Schildes angefertigt.
Darauffolgend werden die fiir die Analyse geeigneten Bilder von dem erhobenen Material
aussortiert und diese werden mit einer Betitelung versehen. Danach werden die Bilder
einzelnen, im Voraus bestimmten, mit den Zwecken der jeweiligen Forschungsfragestellung
korrelierenden Kategorien, zugeordnet und einer Analyse unterzogen. Die in dieser Publikation
dargestellte Forschung stiitzt sich methodisch auf eine systematische Vorgehensweise, die von
Ilona Schulze entworfen und in Form von einschldgigen Dokumenten (vgl. v. a. Dokumente
Leitfaden _Manual I bis VI und Codebook Kodierbuch Version 6) zusammengefasst wurde. In
folgenden Teilkapiteln wird auf einzelne methodische Schritte ndher eingegangen.

2.2.1 Materialerhebung und -beschriftung

Die in weiteren Kapiteln préasentierten Forschungsergebnisse griinden auf der Erforschung
von LL in drei Stadten: Banska Bystrica, Bratislava (Slowakei) und Erlangen (Deutschland).
Als Erhebungsraum wurde jeweils ein Teil des Stadtzentrums in der Fuligdngerzone gewdhlt
(Néheres zu den Erhebungsrdaumen in einzelnen Stidten vgl. Kap. 3).

Die Materialerhebung fiir Banska Bystrica und Bratislava wurde im Jahr 2020 durchgefiihrt.
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Wegen der Covid-Pandemie konnte die Erhebung in Erlangen erst 2022 realisiert werden.
Zundchst folgte die Beschaffung des Bildmaterials direkt im Terrain, anschlieBend die
Aussortierung der fiir die Analyse qualitativ gut geeigneten Bilder. Diese wurden entsprechend
dem folgenden, von I. Schulze (vgl. auch Schulze 2019b, 20) entworfenen Schema betitelt:
Stadtidenfitikator _Strafsenidentifikator Hausnummer Objektbezeichnung Ordnungsnummer
der Aufnahme. Als Beispiel zur Veranschaulichung kann das Bild mit der sich in Michalska
Stralle Nr. 8 befindlichen Kapelle der Heiligen Katharina dienen. Dieses erhielt somit die
Bezeichnung BA MIS8 Kaplnka sv. Katarinyl (Gesamtansicht) bzw. BA MIS Kaplnka
sv. Katariny2 (Detailaufnahme), (vgl. Abbildung Nr. 1 und 2). Die einzelnen Bestandteile des
Bildtitels sind wie folgt zu entschliisseln:

BA = Bratislava (Stadtidentifikator)

MI = Michalska StraB3e (StraBenidentifikator)

8 = Hausnummer

Kaplnka sv. Katariny [dt. Kapelle der Heiligen Katharina] = Objektbezeichnung

1 = Ordnungsnummer der Aufnahme

Auf diese Weise wurde eine einzigartige, unverwechselbare Identifizierung jeder
Bildaufnahme im erhobenen Material sowie eine riickwirtige Lokalisierung des abgebildeten
Objektes gewihrleistet.

Abbildung Nr. 1: Kapelle der Heiligen Abbildung Nr. 2: Kapelle der Heiligen
Katharina (Gesamtanblick) (Detailaufnahme)
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2.2.2 Materialkategorisierung

Der Materialbeschriftung folgte die Zuordnung der einzelnen Schilder zu Kategorien aus dem
von Schulze (vgl. auch 2021c sowie zum Teil auch 2019a, 80 f.) entworfenem Kategorienraster.
Dieser ist durch seine Mehrschichtigkeit geprdgt, was durch die Absicht bedingt ist, eine
moglichst komplexe Erfassung der Informationen aus dem erhobenen Material und damit eine
moglichst ganzheitliche Betrachtung zu erzielen. Jedes zu analysierende Schild soll hinsichtlich
seiner (1) allgemeinen Charakteristika (Metadaten); (2) sprachlichen Merkmale sowie (3)
multimodalen Zusammenhénge, wie z. B. Anwesenheit und ggf. Eigenschaften von grafischen
Elementen, ihr Bezug zum Text u. 4. ndher bestimmt werden. Die Daten fiir jede dokumentierte
StraBBe bzw. jeden dokumentierten Platz wurden in eine selbststindige Exceltabelle eingetragen.
Im Folgenden werden einzelne Kategorien kurz beschrieben (vgl. auch Schulze 2021c¢).

2.2.2.1 Metadaten

Die Schildbeschreibung auf der Ebene der Metadaten leistet einen wesentlichen Beitrag
zur Erstellung des Gesamtbildes iiber das jeweilige Schild. Im Rahmen dieser Kategorie werden
folgende Aspekte charakterisiert: Name des Emittenten, Akteur, Beziehung zwischen dem Akteur
und dem Schild, Schildtyp, Schildform, Trager sowie die Frage, ob das Schild einen mono- oder
multimodalen Charakter hat. Die entsprechenden Charakteristiken werden je nach dem Wesen der
jeweiligen Kategorie entweder in Form eines Freitextes eingetragen oder als Zuordnung zu einer der
im Voraus bestimmten Optionen realisiert. Die entsprechenden Zuordnungsméglichkeiten zu den
einzelnen Kategorien wurden von I. Schulze entworfen und sie wurden im Laufe des Projektes im
gegenseitigen Austausch unter Mitgliedern des Projektteams kontinuierlich angepasst und prazisiert.

BeiderKategorie Emittenthandelt es sichum eine konkrete Angabe, die den/die Schildhersteller/-in
bezeichnet bzw. dariiber informiert, in wessen Auftrag das Schild angefertigt wurde.

Die Kategorie Akteur bezieht sich auf die Branche, der das jeweilige Schild angehort. Bei der
Kategorisierung werden zwei Ebenen mit unterschiedlicher Stufe der Abstraktion beriicksichtigt.
Die entsprechenden Informationen werden in Form von zwei Subkategorien, Akteur 1 und Akteur 2,
eingetragen. Der hohere Abstraktionsgrad wird mittels der Subkategorie Akteur I erfasst, wobei
dem/der Analysierenden zur Beschreibung folgende zehn Optionen zur Wahl stehen: Gastronomie,
Kirche, Kultur, Infrastruktur, Dienstleistung, Handel, Bildung, politische Institutionen, andere
und Leerstand/Baustelle. Mittels der Teilkategorie Akteur 2 wird die Kategorisierung aus der
ersten Subkategorie weiter ausgefiihrt, d. h. diese Teilkategorie ist konkreter und umfangreicher.
Der/die Analysierende kann unter 49 Moglichkeiten wéhlen, wie bspw.: Hotel, Restaurant,
Café, Konditorei, Kirche, Museum, Galerie, Konzert-/Opernhaus, Theater, Veranstalter, Kino,
Infrastruktur, Arzt, Notar, Anwalt, Physiotherapie, Lebensmittel, Drogerie u. v. a. m. (vollstdndige
Auflistung vgl. Schulze 2021c¢). Auch die Restkategorie andere befindet sich in der Liste.

Die Beziehung zwischen dem Akteur und dem Schild entspricht der klassischen, in der
Fachliteratur zur LL mehrmals behandelten Zweiteilung der Schilder in sog. public signs und
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private signs (vgl. Rosenbaum et al.1977), welche spéter erneut unter Bezeichnungen Top-
down-Schilder und Bottom-up-Schilder (vgl. bspw. Backhaus 2006) wiederaufgenommen
wurde. Unter die Top-down-Kategorie fallen die von der &6ffentlichen Hand — ob auf der
staatlichen oder regionalen Ebene — angefertigten Schilder. Sie bezeichnen i. d. R. 6ffentliche,
staatliche Einrichtungen und Amter, wie bspw. Ministerien, Gerichte, Magistrate aber auch
staatliche Bildungs- und Kulturinstitutionen, Forschungseinrichtungen etc. Auch die Schilder
von Institutionen, welche die internationalen Beziehungen auf der staatlichen Ebene abdecken,
wie z. B. Botschaften oder Konsulate, zéhlen zu dieser Kategorie. Die Bottom-up-Schilder
entstammen dem privaten Bereich und deswegen sind sie typischerweise kommerziell geprégt.
Dies findet auch in ihrer duBerlichen (farbigen, einfallsreichen, kreativen etc.) Gestaltung ein
entsprechendes Abbild.

Bei der Kategorie Schildtyp wird zwischen folgenden Typen unterschieden (vgl. hierzu

auch die Grundlage der Kategorisierung nach Schulze (2019b, 8-11)):

 Etiketten (vgl. Abb. Nr. 3, 4, 5) sind grofflachige Schilder mit Bezeichnungen von
Geschiften, Lokalen, Einrichtungen o. 4., welche i. d. R. iiber oder neben dem Eingang
und/oder Schaufenster positioniert sind und die Identifikation des jeweiligen Objektes
leisten.

» Plakate (vgl. Abb. Nr. 6, 7, 8) sind mittlere bis grofflichige Schilder’ mit diversen
Informationen. Sie konnen in Form von stichwortartigen Informationen oder flieBenden
Texten, oft kombiniert mit Bildmaterial gestaltet sein. In einigen Fallen kann allerdings
das Bildmaterial visuell eine dominante Position einnehmen.

» Plaketten (vgl. Abb. Nr. 9, 10, 11) sind i. d. R. kleinflachige, runde Schilder, welche
typisch als ein Bestandteil von Auslagen positioniert sind. Sie kénnen ergdnzende
Informationen zu anderen Produkten aber auch kurze Slogans, Markennamen oder
assoziative Stichwdrter vermitteln. In einiger Hinsicht &hneln sie den Aufklebern.

» Firmentafeln (vgl. Abb. Nr. 12, 13, 14) bezeichnen Firmensitze mit den Angaben zum
Firmennamen und Branche bzw. Tétigkeitsbereich. Sie sind in der Ndhe von Eingéngen
in Gebduden oder zu Passagen platziert. In der Regel handelt es sich um mehrere
nebeneinander angebrachte, ggf. dhnlich designierte, eher kleinere Schilder.

3 Zum Aspekt der Grofie bzw. zur visuellen Zugéinglichkeit der Schilder vgl. auch Gasova (2023, 31).
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Abbildung Nr. 3: Etikette, Zelena Strafe, Abbildung Nr. 4: Etikette, SNP-Platz,
Bratislava Banska Bystrica

Abbildung Nr. 5 Etikette, Hauptstraf3e, Erlangen Abbildung Nr. 6: Plakat, Michalska Straf3e,
Bratislava
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Abbildung Nr. 7: Plakat, SNP-Platz, Abbildung Nr. 8: Plakat, Hauptstrafe,
Banska Bystrica Erlangen

Abbildung Nr. 9: Plaketten, Abbildung Nr. 10: Plaketten, Abbildung Nr. 11: Plaketten,
Michalska Straf3e, Horna Strale, Banska Bystrica Hauptstral3e, Erlangen
Bratislava
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Abbildung Nr. 12: Abbildung Nr. 13: Abbildung Nr. 14:
Firmentafeln, Michalska Firmentafeln, Horna Stral3e, Firmentafeln, Hauptstral3e,
Strafe, Bratislava Banska Bystrica Erlangen

« Aufsteller (vgl. Abbildungen Nr. 15, 16, 17) sind auf dem Boden vertikal platzierte
Schilder, oft in der A-Form gestaltet. Sie befinden sich typischerweise vor bzw. in der
Néhe von Geschifts- bzw. Lokaleingdngen und dienen als Aufmerksamkeitsfanger bzw.
eine Art von Stolperobjekten (bzw. Kundenstopper, vgl. Schulze 2019b, 10), die man
nicht umgehen kann. Sie konnen bspw. ausgewihlte Werbeinformationen, aktuelles
Angebot an Sortiment oder kurze Hinweise, lustige Spriiche u. 4. umfassen.

» Nasenschilder (vgl. Abbildungen Nr. 18, 19, 20) lassen sich als eine Art von Etiketten
bezeichnen, die in der Querrichtung in den Raum ragend (vgl. Schulze 2019b, 8), d. h.
in bzw. iiber die Stral3e hinein angebracht sind, was ihre leichtere visuelle Erreichbarkeit
bewirken soll. Sie sind in der Néhe von oder direkt iiber die Geschifts- oder
Lokaleingénge(n) positioniert und sollen deren Identifikation, hdufig unter Anwendung
grafischer Elemente, leisten.
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Abbildung Nr. 15: Aufsteller,
Michalska Strafe, Bratislava

LAGER-
VERKAUF

Abbildung Nr. 17: Aufsteller, Hauptstrafe,
Erlangen

Abbildung Nr. 16: Aufsteller, SNP-Platz,
Banska Bystrica
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Abbildung Nr. 18: Nasenschilder,
Zelena Strale, Bratislava

Abbildung Nr. 20: Nasenschilder, Hauptstraf3e,
Erlangen

Abbildung Nr. 19: Nasenschilder, SNP-Platz,
Banska Bystrica
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» Bei der Kategorie Inschriften (vgl. Abbildung Nr. 21) handelt es sich um historische, aus
der Geschichte stammende in Stein geritzte schriftliche Botschaften. Haufig duflern sie
die Zugehdrigkeit eines Objektes zu einer geschichtlich oder lokal bekannten Person
oder Familie. In der Regel sind sie auf Lateinisch verfasst.

Abbildung Nr. 21: Inschrift, Michalska Stral3e, Bratislava

Gedenktafeln (vgl. Abbildungen Nr. 22, 23, 47-50) sind oft als massive Schilder ggf. aus
Stein gestaltet.* Sie bezeichnen iiberwiegend geschichtlich wichtige Objekte und/oder
beziehen sich auf bedeutende (historische) Ereignisse oder Personlichkeiten.

o Zettel (vgl. Abbildung Nr. 24) sind normalerweise kleinflachige, ggf. handschriftlich
geschriebene Papierschilder. Fiir diesen Schildtyp ist eine grafisch einfache Gestaltung
charakteristisch, d. h. entweder verfiigen sie hochstens tiber simple grafische Elemente
oder sind durch ihre vollstindige Absenz gekennzeichnet.

» Aufkleber (vgl. Abbildung Nr. 25 und Abbildung Nr. 26) sind iiberwiegend kleinfldchige

Schilder, die — wie ihre Bezeichnung besagt — an einer Fliche aufgeklebt sind. Dieser

Schildtyp zeichnet sich durch diverse Gestalten aus. Oft haben sie eine Prisentations-

oder Informationsfunktion und verbinden sich héufig mit Bereichen wie Sport oder

Kultur, z. B. Représentation von Sportclubs, -fans, Kiinstler/-innen, Kulturereignissen

o. d.; ggf. vermitteln sie verschiedene Hinweise und/oder Informationen, bspw. zu

Kameraiiberwachung oder Hausverwaltungsgesellschaft (mehr zu dem Schildtyp

Aufkleber vgl. auch Gasova 2023, 37).

4 Die Tatsache, dass es sich bei den angefiihrten Charakteristiken von einzelnen Schildtypen nur um
eine prototypische Beschreibung handelt, die in der Praxis abweichende Ziige annehmen kann, lésst sich
bei diesem Schildtyp durch den von Schulze (2019a, 45) beschriebenen Beleg einer ,,modernen®, als
Plexiglasschild gestalteten Gedenktafel nachweisen.
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Abbildung Nr. 22: Gedenktafel Abbildung Nr. 23: Gedenktafel,
SNP-Platz, Banska Bystrica Hauptstrale, Erlangen

Abbildung Nr. 24: Zettel,
Michalska Straf3e, Bratislava

Abbildung Nr. 25: Aufkleber,
Michalska Straf3e, Bratislava

1 Waye

Abbildung Nr. 26: Aufkleber,
Hauptstrale, Erlangen
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* Einen besonderen Schildtyp stellen Speisekarten (vgl. Abbildungen. Nr. 27 und Nr. 28)
dar. Diese konnen verschiedene Formen annehmen, was ihrer Funktion, das Speiseangebot
auf eine attraktive Art und Weise zu prisentieren, um Kund/-innen zu gewinnen, und
dem damit verbundenen Einfallsreichtum bei ihrer Gestaltung geschuldet ist. Sie sind
meistens mehrsprachig gestaltet und in einigen Fillen konnen sie eine besonders hohe
Wortanzahl sowie einen hohen Grad sprachlicher Mannigfaltigkeit erreichen.

Abbildung Nr. 28: Speisekarte,
Zelena Stral3e, Bratislava

Abbildung Nr. 27: Speisekarte,
Michalska Straf3e, Bratislava

« Stra3enschilder bezeichnen die Infrastruktur der jeweiligen LL und ermdglichen somit die
Orientierung im Raum. Es sind i. d. R. Top-down-Schilder. Da sie als Orientierungspunkte
dienen, haben sie in den meisten Féllen jeweils eine konventionell gegebene standardisierte,
gut erkennbare Form. Zum Beispiel sind die Straenschilder in der Slowakei als ldngliche,
in standardisierter Grofe angefertigte weille Schilder mit diinner roter Umrahmung
und blauer Schrift versehen gleich erkennbar (vgl. Abbildung Nr. 29). Die deutschen
Straenschilder mit den StraBenbezeichnungen lassen sich hingegen als blaue Schilder
mit diinner weiler Umrahmung und mit weiBer Schrift in konventionell gegebener Grofie
auf den ersten Blick identifizieren (vgl. Abbildung Nr. 30).
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Abbildung Nr. 29: Strafenschild, Abbildung Nr. 30: Straenschild, Hauptstraf3e,
Michalska Straf3e, Bratislava Erlangen

« Wegweiser (vgl. Abbildungen Nr. 31 und Nr. 32) zeigen die Wegrichtung zu niheren,
lokalen positionierten Objekten fiir FuBgédnger an, i. d. R. sind sie als Pfeile gestaltet.
Oder sie vermitteln Verkehrshinweise in Form von Verkehrsschildern.

e Schwarze Tafeln (vgl. Abbildungen Nr. 33 und Nr. 34) sind Schilder, die i. d. R. in der
Néhe von (gastronomischen) Lokalen befestigt sind und Informationen zu Gerichten
und/oder dem Getrénkeangebot tragen. Es handelt sich um schwarze bzw. dunkle
(schultafelartige) Schilder. Die Schrift ist gew6hnlich handschriftlich bzw. Handschrift
imitierend, mit der Kreide oder mit einem kreide-dhnlichen Stift ausgefiihrt.

Abbildung Nr. 31: Wegweiser, Abbildung Nr. 32: Wegweiser,
Michalska Straf3e, Bratislava Hauptstralie, Erlangen
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Abbildung Nr. 33: Schwarze Tafel,
Michalska Strafe, Bratislava

» Unter Kategorie Héingeschilder (vgl. Abbildung Nr. 35), wie der Kategorienbezeichnung
zu entnehmen ist, fallen hiangende Schilder, z. B. an den Eingangstiiren angebracht, mit
der Aufschrift Gedffnet oder Geschlossen bzw. kurze BegriiBungsformeln o. &.

e Unter einfache Schilder (vgl. Abbildung Nr. 36) fallen i. d. R. massive Schilder, auf
denen zusitzliche Informationen iiber Firmen oder weitere Informationen verschiedener
Art vermittelt werden.

» Die Kategorie frei (vgl. Abbildung Nr. 37) unterscheidet sich von anderen Kategorien
durch ihre Schildungebundenheit. Sie bezeichnet Aufschriften (ggf. mit grafischen
Elementen) an freien, nicht abgegrenzten Fldchen, wie bspw. Glasscheiben der
Geschiftsauslagen, Tiiren, Fensterldden o. &.
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Abbildung Nr. 36: Einfaches Schild,
Zelena Strale, Bratislava

Abbildung Nr. 35: Hiangeschild
Michalska Straf3e, Bratislava

Abbildung Nr. 37: Schildungebundene Aufschrift,
Michalska Straf3e, Bratislava

* Bei der Kategorie Leuchttafeln handelt es sich um Schilder mit einer Beleuchtung
bzw. beleuchtenden Elementen. Diese Ausfiihrung begriindet sich in ihrer Funktion,
Aufmerksamkeit zu erwecken. Dieser Schildtyp bezieht sich v. a. auf kommerzielle
Bottom-up-Schilder.
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Trotz der relativ breiten Skala von Schildtypen, die oben vorgestellt sind, hat die Konfrontation
mit den erhobenen Belegen gezeigt, dass es nicht mdglich war, alle dokumentierten Schilder
eindeutig einer der Kategorien zuzuordnen. Dies ist vor allem der kreativen Zugangsweise bei
einigen kommerziell gepragten Schildtypen geschuldet. Die Kategorie bezeichnet als andere
bildet eine Restkategorie fiir Schilder, welche sich keiner der anderen Kategorien zuordnen lassen.

Die nichste zu kategorisierende Schildeigenschaft ist die Schildform. Diesbeziiglich kann der
Analysierende eine der acht folgenden Optionen eintragen: rechteckig, quadratisch, rund, oval,
héingend, frei stehend, ohne oder andere. Zu den frei stehenden Schildern gehdren bspw. Aufsteller,
LitfaBsdulen oder andere selbststéindig stehende Objekte, welche als Schilder fungieren. Die
Moglichkeit ohne korreliert mit dem Schildtyp frer, d. h. mit den Aufschriften, die auf nicht begrenzten
Fléchen angebracht sind. Auch in einigen weiteren Féllen lassen sich mehr oder weniger deutliche
Zusammenhidnge zwischen dem Schildtyp und der Schildform erkennen. Die Plaketten zeichnen
sich i. d. R. durch eine runde Form aus; auch die Aufkleber sind oft rund oder haben haufig eine
unregelméBige Gestalt, was der Kategorie andere bei Schildform entspricht. Bei den Straf3enschildern
ist an ihre standardisierte Ausfiihrung, die auch ihre langliche Form betrifft, zu erinnern.

Die Kategorie Trdger ist als Freitext bei dem Schildtyp frei einzutragen. Es kann sich
bspw. um beschriftete Schaufenster (vgl. Abbildung Nr. 37), Schaufensterpuppen, T-Shirts,
Bierflaschen usw. handeln. Im Fall von anderen Schildtypen wird die Option entfdllt als nicht
vorhanden eingetragen.

Bei der Zuordnung zu der Kategorie Multimodalitdt lautet die Schliisselfrage, ob es sich
um einen reinen Text handelt oder ob auf dem Schild auch grafische Elemente und/oder Logos
vorhanden sind. Dementsprechend stehen dem/der Analysierenden die Moglichkeiten Text,
Grafik, Kommunikat, Logo, andere oder nicht erkennbar bzw. nicht identifizierbar zur Wahl.
Die Option Text wird bei Schildern gewihlt, welche nur iiber sprachliche Elemente verfiigen.
Hingegen werden Schilder ohne Text, d. h. nur mit grafischen Elementen, mit der Mglichkeit
Grafik verbunden. Als Kommunikate sind die Schilder zu verstehen, bei denen der Text mit
grafischen Elementen kombiniert ist.

2.2.2.2 Sprachliche Merkmale

Die nichste Analyseebene bildet die Beschreibung der sprachlichen Daten, die auf dem Schild
vermittelt sind. Die entsprechende Schildcharakteristik wird mithilfe von folgenden Kategorien
erfasst: Sprache, Anzahl der Sprachen, Text, Anzahl der Woérter, Diasystem und Texttyp.

Bei der Kategorie Sprache wird immer die jeweilige Zuordnung gemacht. Es kommen
u. a. die Moglichkeiten Slowakisch, Englisch, Italienisch, Franzosisch, Deutsch, Russisch,
Ungarisch, Tschechisch, Lateinisch (u. v. a. m.) in Frage. Ahnlich wie bei einigen vorherigen
Kategorien kann sich der/die Analysierende ggf. auch der Optionen andere und entfdllt oder
nicht erkennbar bzw. nicht identifizierbar bedienen. Die Moglichkeit entfdllt wird eingetragen,
wenn auf dem Schild kein Text vorhanden ist, sondern nur eine Grafik oder ein Logo vorkommt.
Im Weiteren gibt es auch Belege, bei denen die Sprache wegen der Schildbeschddigung oder
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-abnutzung (z. B. Plakatfetzen) nicht vollstdndig erkennbar ist. Auch bei den Zahlen kann die
Zuordnung zu einer Sprache als problematisch erscheinen. Traditionell werden die Zahlen
in Abhdngigkeit vom Kodiersystem als romische oder arabische Zahlen bezeichnet. Diese
Bezeichnungen korrespondieren allerdings nicht mit den eingebiirgerten Benennungen der
Sprachen (und Schriftsystemen). Das heifit, es wire irrefiihrend, die Kategorien arabische
Zahlen und arabische Sprache gleichzustellen. Die Zuordnung von Ziffern wird deshalb je
nach der Tatsache durchgefiihrt, in welchem sprachlichen Kontext sie integriert sind. Diese
Entscheidung griindet in der Voraussetzung, dass die Ziffer in standardisierten Fillen® kognitiv
vom Rezipienten/von der Rezipientin in gleicher Weise wie der umgebende Text verarbeitet
wird. Die Ziffern, welche kontextlos oder nur einmalig im mehrsprachigen Umfeld® angefiihrt
sind, werden mit der Kategorie nicht erkennbar bzw. nicht identifizierbar versehen.

Mittels einer selbststdndigen Kategorie Anzahl der Sprachen wird angegeben, wie viele
Sprachen sich auf einem Schild befinden. Im Gesamtblick ergibt sich daraus die anteilige
Vertretung der ein- und zwei- bzw. mehrsprachigen Schilder. Die Angabe 0 wird bei den
Schildern eingetragen, bei denen nur grafische Elemente vorkommen. In einigen Fillen
trifft — aus den oben bereits erlduterten Griinden — die Zuordnung nicht erkennbar bzw. nicht
identifizierbar zu.

Die Informationen zur Kategorie Text werden als Wortlaut, der sich auf dem beschriebenen
Schild befindenden Sprachelemente erfasst. Die Angabe zur Anzahl der Worter auf dem
analysierten Schild wird mittels einer selbststindigen Kategorie in Form der jeweiligen
Zahlangabe eingetragen.

Der Wortschatz wird mittels der Kategorie Diasystem ndher charakterisiert. Hierbei ldsst
sich unter den Optionen Dialekt, Standard, Elaborierter Code, Substandard, International,
Lehnwort, Fremdwort, andere, entfdllt (Schilder ohne sprachliche Elemente) und nicht
erkennbar bzw. nicht identifizierbar wihlen. Die Zuordnung zum jeweiligen Bereich richtet
sich bei den meisten Kategorien nach den entsprechenden stilistischen Merkmalen (Stilebene)
und den soziolinguistischen Parametern (Varietéiten). Die Kategorie andere bezieht sich v. a. auf
die Kunstworter (Wortschopfungen), die sich keiner der weiteren angegebenen Subkategorien
zuordnen lassen. Sie kommen héufig als Propria, im Zusammenhang mit Bezeichnungen von
Firmen, Markennamen und/oder jeweiligen Produkten o. 4. vor.

Die Bewertung der Kategorie Texttyp bezieht sich auf die anteilige Vertretung der
vorhandenen Sprachen auf Schildern mit zwei und mehreren Sprachen. Sie beruht auf der

5 Hierbei wird vor allem an die Fille gedacht, wenn der/die Rezipient/-in mit der Sprache auf dem
Schild gut vertraut ist. Es sind jedoch nicht die Situationen auszuschlieen, in denen ein/e Sprecher/-in
bei fremdsprachigen Texten in einer fiir ihn/sie fremden Sprache lediglich die (international verstindlich
symbolisierte) Ziffer kognitiv verarbeitet, und zwar in einer ihm/ihr nahe liegenden Sprache (prototypisch
Muttersprache). Da es sich aber um eine ausgesprochen individuelle, vom Sprachenkenntnisstand der
jeweiligen Einzelperson abhéngige Operation handelt, ldsst sich diese nicht systematisch auswerten.

6 Ein typisches Beispiel hierfiir stellen die Speisekarten dar, in denen ein Preis (als Ziffer symbolisiert) zum
jeweiligen, in mehreren Sprachen préasentierten Gericht, steht.
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Einteilung nach Reh (2004, 8 ft.), die folgende vier Typen der Mehrsprachigkeit unterscheidet:

» doppelte Mehrsprachigkeit: Informationen in zwei bzw. mehreren Sprachen werden in
gleichem Malle vermittelt;

 fragmentarische Mehrsprachigkeit: Informationen in der Ausgangssprache dominieren
gegeniiber denen in der/den Zielsprache(n);

* iiberlappende Mehrsprachigkeit: in jeder Sprache werden unterschiedliche Informationen
dargeboten;

* komplementire Mehrsprachigkeit: der Text in der Ausgangssprache wird mit ziel- bzw.
fremdsprachigen Ausdriicken ergédnzt.

2.2.2.3 Multimodalitat

Die Kategorie Multimodalitdt wird im Rahmen einer eigenen Analysenebene ausgefiihrt.
Dabei werden Aspekte wie die Anzahl der grafischen Elemente und ihre ndhere Charakteristik,
Beziehung der grafischen Elemente zum Text sowie die Funktion der grafischen Elemente
betrachtet.

Die Anzahl der grafischen Elemente auf einem Schild wird immer mittels der jeweiligen
quantitativen Angabe vermittelt. Dariiber hinaus stehen dem/der Analysierenden auch hierbei
die Optionen entfdllt, bei reinen Texten und nicht erkennbar bzw. nicht identifizierbar (bspw.
bei abgenutzten oder nicht vollstandigen Schildern) zur Verfiigung.

Nach der Angabe zur Quantifizierung der grafischen Elemente folgt — in zwei Schritten
— ihre ndhere Charakteristik. Im Rahmen der Kategorie grafische Elemente 1 wird die
Ersteinstufung durchgefiihrt, die entweder in der Zuordnung zur Option Logo oder zu andere
grafische Elemente besteht. Im nichsten Schritt, mithilfe der Kategorie grafische Elemente 2,
wird in Form eines Freitextes das jeweilige grafische Element kurz beschrieben.

Ferner wird bewertet, ob es eine Beziehung der grafischen Elemente gibt. Bei einer
bejahenden Antwort wird diese Beziehung kurz als Freitext erfasst.

Abschlieend wird die Funktion der grafischen Elemente bestimmt, indem standardisiert
eine der folgenden Optionen markiert wird: direkte Aufnahme Text, indirekte Aufnahme
Text, externe Grafik, [llustration. Allerdings gibt es auch bei dieser Kategorie fiir spezifische
Fille die oben erwihnten Zuordnungsmoglichkeiten entfdllt und nicht erkennbar bzw. nicht
identifizierbar. Bei der direkten Aufnahme des grafischen Elements in den Text wird die
Information in Form eines Bildes prisentiert, z. B. Baum als ‘¢ ', hier handelt es sich um eine
ikonische Abbildung. Die indirekte Authahme in den Text verbindet sich mit einer symbolischen
bzw. assoziativen Verbindung zwischen der Abbildung und der vermittelten Information, bspw.
kann der Begriff Frieden durch die Abbildung einer weiflen Taube mit griinem Zweig vermittelt
werden. Die externe Grafik bezieht sich auf eine Abbildung, die auf eine sprachliche Botschaft
auf einem anderen Schild verweist. Die Moglichkeit ///ustration wird im Fall von sprachfreien
Schildern gewiahlt (vgl. auch Schulze 2021c, 29).
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2.2.3 Analyse und Interpretation der Daten

Die Drei-Ebenen-Analyse mithilfe der oben beschriebenen Kategorien, welche in die
Erstellung der Charakteristik jedes erhobenen Schildes einbezogen werden sollen, erbringt ein
breites Spektrum von Betrachtungsperspektiven. Die Analyse der gewonnenen Daten betrifft
sowohl die quantitative als auch die qualitative Perspektive.

Zunichst folgt eine quantitative Erfassung der gewonnenen Daten. Diese ist auf die
zahlenmifige Auswertung der einzelnen Kategorien, die im vorherigen Unterkapitel dargestellt
wurden (vgl. Kap. 2.2.2), wie z. B. Akteure, Klassifikation Akteur/Sign, Schildtyp, Schildform,
Trager, Multimodalitdt, Sprache, Anzahl von Sprachen, Anzahl von Wéortern, Diasystem,
grafische Elemente sowie ihre Beschreibung und Funktion, ausgerichtet.

AnschlieBend wird eine qualitative Analyse durchgefiihrt, indem ausgewahlte Kategorien,
wie bspw. Akteur und Schildtyp; Akteur/Sign und Anzahl der Sprachen; Schildtyp und Anzahl
der Sprachen u. &., in ihrer gegenseitigen Korrelation betrachtet und interpretiert werden.
Die systematische Analyse jedes der erhobenen Schilder ergibt eine Fiille von Daten, deren
Auswertung eine komplexe Erfassung der jeweiligen LL sicherstellen soll. In diesem Prozess
hat die Beachtung der Kontextualitét eine Schliisselbedeutung (vgl. Kap. 4.1.2,4.2.2 und 4.3.2).
Bei der Interpretation der Daten sollen immer die Hintergrundinformationen zum jeweiligen
Erhebungsraum in Betracht gezogen werden.

Der eigentlichen Analyse und Interpretation der Daten wird ein eigenes Kapitel (vgl. Kap. 4)
gewidmet.

2.2.4 Statistische Datenanalyse

Bei der Datenanalyse wurden auf der Grundlage von Kontingenztafeln zusammenfassende
Tabellen erstellt. Diese stellen ein leistungsfahiges Instrument zur Zusammenfassung,
Aggregation und Bearbeitung von Daten dar, das die explorative Datenanalyse durch die
Erstellung einer kompakten Tabelle erleichtert. Diese Tabelle ermdglicht eine dynamische
Interaktion mit den Daten fiir eine schnelle Analyse und eine einfachere Interpretation der
Bezichungen zwischen den Variablen. Bei der Analyse der einzelnen Indikatoren wurden
sowohl absolute als auch relative Werte verwendet.

Aus mathematischer Sicht umfasst die Erstellung einer Kontingenztafel drei grundlegende
Schritte:

1. Auswahl und Zuordnung der Daten
Die Kontingenztafel wihlt Werte aus dem Datensatz D nach bestimmten Kriterien (Filtern) aus

und kategorisiert sie nach ausgewéhlten Werten.

D' = {x € D | filter(x)}
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wobei:

* D der urspriingliche Datensatz ist;

* filter(x) eine Funktion ist, die bestimmt, welche Datenzeilen einbezogen werden;
« D' die gefilterte Teilmenge der Daten ist.

2. Gruppierung von Daten
Die Werte in D' werden nach einem oder mehreren Attributen g,g,....g, (z. B. Kategorie,
Datum) gruppiert.

G={g)IxeD}
wobei:
* g(x) eine Funktion ist, die den Wert x einer Kategorie oder Gruppe zuordnet;
* G die Menge aller eindeutigen Gruppen ist.

3. Aggregation (Berechnungsfunktion)
Auf jede Gruppe g, € G wird die Aggregationsfunktion f"angewendet, die den Ergebniswert
berechnet (z. B. Summe, Durchschnitt, Anzahl usw.).

Alg) =f({v(x) 1 x€ D', g(0) = g}})
wobei:
* v(x) der Wert der Variablen x ist, die fiir die Aggregationsfunktion relevant sind;
» fdie Aggregationsfunktion ist, zum Beispiel:
o Summe: f(X)=3 _, x
© Durchschnitt: f(X)=1/|X]3. _, x

o Anzahl: f'(X)=|X]|
o Maximalwert: f'(X) = max(X)
o Minimalwert: f'(X) = min(X)

Die gesamte mathematische Darstellung der Kontingenztafel
Die Kontingenztafel realisiert somit diese Zusammensetzung der Funktionen:

Pivot(D,g,/)={(g, A(g)) | g € G }

wobei:
» D die Menge der eingegebenen Daten ist;
* g die Gruppierungsfunktion ist;
» fdie Aggregationsfunktion ist;

Das Ergebnis ist eine Menge von Paaren (g, 4(g)), die gruppierte und aggregierte Werte
darstellen.
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Die gesamte mathematische Darstellung der Kontingenztafel mit Ausgabe der relativen Werte
Die Kontingenztafel, deren Ausgabe relative Werte aggregierter Variablen sind, ldsst sich wie
folgt ausdriicken:

Pivot(D,g./)=1{(g, R(g)) 1 g,€ G }
wobei:
D die Menge der eingegebenen Daten ist;
g die Gruppierungsfunktion ist;
fdie Aggregationsfunktion ist;
R(g,) der relative Wert fiir die Gruppe g, ist;

A(g;
R(g:) =%

T der Gesamtwert aller Aggregationen ist;

T=) Alg)

JiEG
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3 Charakteristik von Erhebungsraumen

3.1 Banska Bystrica

3.1.1 Komplexe Perspektive

Die Stadt Banska Bystrica (dt. Neusohl, ung. Besztercebanya, lat. Neosolium) liegt in der
Mittelslowakei, im Nordwesten des Bezirkes Banské Bystrica (GPS: N48°44°11° E19°8°46*,
362 mii. M., Fldche: 103,4 km?) und im Westen der Region Horehronie (dt. Grantal). Es ist mit
einer Einwohnerzahl von 76 018 (Stand: 01. Januar 2021) die sechstgrofite Stadt des Landes,
und das Kultur- und Wirtschaftszentrum der Mittelslowakei.”

Die Stadt trigt den Namen ,,Mesto pod Urpinom* (dt. die Stadt unter Urpin). Urpin
ist ein Berg, das Wahrzeichen von Banska Bystrica, der ein untrennbarer Bestandteil des
Stadtpanoramas darstellt. Nach diesem Berg wurden zum Beispiel ein lokales Bier, eine
Brauerei (seit 1968 Urpiner)® und ein Folkloreensemble benannt.

Banska Bystrica ist dank der zentralen Lage auch Sitz mehrerer landesweiter Institutionen.’
Die Stadt ist Sitz des Selbstverwaltungsbezirks Banskobystricky kraj, der Matej-Bel-Universitét
und Akademie der Kiinste, des F.D. Roosevelt-Krankenhauses usw.

Historisch gesehen ist Banskd Bystrica eine der dltesten slowakischen Stidte. Sie ist
ebenfalls eine berithmte Bergbaustadt des Mittelalters und der Neuzeit und hat wertvolle
kunsthistorische Denkmailer (Donovalova, 20006).

Die Geschichte der Stadt begann mit der ersten schriftlichen Erwdhnung im Jahre 1255, als
der ungarische Konig Belo IV. ihr die Rechte der Edelmetallaufbringung und die Ernennung
zur freien Konigsstadt erteilte. Aus dem 13. Jahrhundert stammt auch das Wappen von Banska
Bystrica mit einem siebenfach geteilten silber-roten Schild (das kleine Wappen). In seiner
zeremoniellen Form, dem so genannten gro3en Wappen, wird das Schild durch den Schildtrager
(ein Engel mit goldenen Fliigeln) und die Wachter des Schildes (zwei goldene Falken, die
einander gegeniiberstehen) ergénzt'’ (Abbildung Nr. 38).

7 Statisticky trad SR. S&itanie obyvatelov, domov a bytov. https:/gis.scitanie.sk/portal/apps/
experiencebuilder/experience/?data_id=dataSource 1-0169157283674ebeb03bc318844a982d-DA8IT72
obec_t%3A1286&id= b62b44b17daf467 a8e6988d744d1b9da [10.07.2024].

8 Historia. https://urpin.sk/historia/ [10.07.2025].

9 Banska Bystrica. https://slovakia.travel/de/banska-bystrica [10.07.2024].

10 Dizajn manual logotypu mesta Banska Bystrica. https://cdn.banskabystrica.sk/2019/04/Dizaj-Manual-
cast-Erb-mesta.pdf [10.07.2025].
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Abbildung Nr. 38: Stadtwappen von Banské Bystrica

Die koniglichen Privilegien zogen neue Einwanderer aus deutschsprachigen Gebieten an
und die Stadt begann sich zu entwickeln, vor allem dank des Bergbaus (Gold, Silber, Kupfer). Im
Jahr 1380 wurde Banska Bystrica Mitglied des Verbands der Mittelslowakischen Bergbaustadte.
Das ,.kupferne Banska Bystrica gehorte zu den wichtigsten Bergbaustiadten der Mittelslowakei.
Nach und nach entstanden in der Stadt bedeutende Gebdude (z. B. Kostol Nanebovzatia Panny
Marie, dt. die Kirche Maria Himmelfahrt in der zweiten Hélfte des 13. Jahrhunderts, Kostol
Svitého kriza, dt. die Kirche zum Heiligen Kreuz im Jahr 1452 usw.). Eine Bliite erreichte die
Stadt um 1500 durch einen Zusammenschluss der Augsburger Familie Fugger und der Zipser
Familie Thurzo zu einem der grofiten europdischen Handelsunternehmen. Die Geschichte des
Bergbaus endete in der Region im Jahre 1788.!

Das 16. und 17. Jahrhundert waren von Osmaneneinfillen und Aufstinden geprigt. Der
drohenden Tiirkengefahr und dem Widerstand der Bergleute versuchte die Biirgerschaft nach
1526 durch die Verstarkung der Befestigungsanlagen der Stadtburg zu begegnen. Der wichtigste
Teil der Stadtbefestigung, die Barbakane, ist bis heute erhalten.

Ab dem 16. Jahrhundert erlebten Handel und Handwerk einen wirtschaftlichen
Aufschwung. Eine Jahrmarkt-Tradition begann, die bis heute unter dem Namen ,,Radvansky
jarmok* fortgesetzt wird.

Im 18. Jahrhundert verdnderte sich die Wirtschaftsstruktur von Banska Bystrica. Der Abbau
von Kupfererz wurde durch den Abbau und die Verarbeitung von Eisenerz ersetzt und man
begann zunchmend, die Ressourcen der umliegenden Wilder zu nutzen. Im 18. Jahrhundert
entstanden auch die ersten Manufakturen, die sich in der zweiten Hilfte des 19. Jahrhunderts
in  Gewerbebetriecbe (Holzverarbeitung, Tuchfabrik, Blaudruck, Miihlen, Brauereien,
Schnapsbrennereien, Zuckerfabrik, Stuhlfabrik) umwandelten und von denen einige ihre

11 Mesto Banska Bystrica: Historia. https://www.banskabystrica.sk/zivot-v-meste/o-meste/historia/ 15.07.2025].
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Tétigkeiten auch im 20. und 21. Jahrhundert fortsetzen (z. B. Perla in der Horna Strafle — von
Schnapsbrennerei zu der heutigen Brauerei'?, Cerveny Rak (dt. Zum Roten Krebs) auf dem
SNP-Platz — Restaurant und Bierbrauerei mit dem Handwerksbier Krebs).

Im 19. Jahrhundert wurde die Stadt zu einem der Zentren des slowakischen Nationallebens,
der Bildung und der Kultur. Am katholischen Gymnasium unterrichteten slowakische und
tschechische Professoren. Nach vielen berithmten Personlichkeiten, die hier wirkten, sind
StraBen, Plitze und Institutionen in der Stadt benannt (z. B. Namestic Stefana Moysesa
— dt. gtefan-Moyses—PlatZ, Ulica Jana Cikkera — dt. Jan-Cikker-Stralle, Zakladna umelecka
Skola Jana Cikkera — dt. Kunstgrundschule von Jan Cikker). In dieser Zeit schloss sich Banska
Bystrica aktiv an das moderne Finanz- und Geldwesen an.

Nach der Entstehung der unabhingigen Tschechoslowakischen Republik im Jahre
1918 herrschte in der Stadt eine rege Vereinstitigkeit. Es entstanden neue Finanzinstitute,
Lebensmittel- und Baugenossenschaften, das erste Werbezentrum.

Mitte des 20. Jahrhunderts beeinflusste Banskd Bystrica auf bedeutende Weise die
Weltgeschichte. Im August 1944 war die Stadt das Hauptzentrum des Slowakischen
Nationalaufstandes gegen die nationalsozialistische deutsche Besatzung. Heute erinnern an
diese Ereignisse das SNP-Denkmal in der Form eines gespaltenen Herzens und die Benennungen
des SNP-Platzes (der Stadthauptplatz, ein Bestandteil des erforschten Erhebungsraumes), der
SNP Stralle usw.

Nach dem Kriegsende wurde die Stadt zum kulturellen und administrativen Zentrum der
Mittelslowakei mit zahlreichen Bildungs-, Kultur-, Bank- und anderen Einrichtungen.

Obwohl die Geschichte von Banska Bystrica mit Bevolkerung der deutschen und
ungarischen Herkunft verbunden ist, bildeten schon im Jahre 1880 die Bewohner mit der
slowakischen Muttersprache einen Anteil von 60,7 % im Unterschied z. B. zu Bratislava
(16,6%), das iiberwiegend deutschsprachig war (59,9 %) (Zudel 1993).

In Banska Bystrica sind zurzeit ca. 2 830 Ausldnderlnnen registriert (Stand 21.2. 2021) —
1 604 Manner und 1 226 Frauen. Darunter sind 952 Biirger der Mitgliedstaaten der Europdischen
Union und ihre Familienangehdrigen sowie 1 878 Biirger aus Drittlindern. Neben den
EU-Mitgliedstaaten sind dies vor allem Staatsangehdrige der Ukraine (873)'3, der Russischen
Foderation (309), Serbiens (207), Chinas (69), GroBbritanniens (66), Vietnams (55) sowie der
Tiirkei, Albaniens, Australiens, Agyptens, der Philippinen, Mexikos, Venezuelas, Kasachstans,
der USA, Kanadas, Indonesiens und Paldstinas. Unter den EU-Mitgliedstaaten sind die Biirger
aus der Tschechischen Republik (227), aus Polen (154), Italien (68), Frankreich (53), Spanien
(47), Ungarn (34) und Kroatien (22) am starksten vertreten.'* Die Zahl der in Erhebungsrdumen

12 Banskobystricky spolok okraslovaci a ochranny: Liehovar Perla. 15.07.2020. https:/www.bbsoo.sk/
lichovar-perla/ [15.07.2025].

13 Diese Angabe iiber die Anzahl der in Banska Bystrica lebenden Ukrainerlnnen ist zum Zeitpunkt der
Veroffentlichung dieses Beitrags wegen des Krieges in der Ukraine nicht mehr ganz aktuell, die Zahlen sind
vermutlich deutlich hoher. Genauere Angaben stehen uns derzeit nicht zur Verfiigung.

14 Projekty mesta Banska Bystrica. https:/www.banskabystrica.sk/projekty/ [10.07.2024].
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lebenden AusldnderInnen kann natiirlich auch starken Einfluss auf die sprachliche Landschaft
der zu untersuchenden intraurbanen Lokalitéten haben.

Die Angaben im Jahresbericht der Stadtverwaltung's deuten eine Zunahme der
Besucherzahlen im Jahre 2021, wobei ausldandische Giste tiberwiegend aus Tschechien, Polen,
Ungarn, Deutschland und Osterreich kamen. In Bezug auf die Verstindigungssprache werden
das Slowakische und Tschechische, das Polnische, das Deutsche und vor allem das Englische
(als Lingua franca) verwendet.

AuBler den grofiten Arbeitgebern, dem F.D.-Roosevelt-Krankenhaus und der Matej-
Bel-Universitét, haben in Banska Bystrica auch zahlreiche kleinere Unternehmen, darunter
Niederlassungen auslidndischer Firmen wie Kiister GmbH & Co., AVG group a.s., Kércher
Clean und weitere, ihren Sitz. Diese Tatsache muss aber nicht unbedingt einen Einfluss auf die
Sprachlandschaft des untersuchten Erhebungsraumes haben, weil die Kommunikationssprache
in den Firmen nicht immer der Sprache des Herkunftslandes entspricht.

3.1.2 Der eigentliche Erhebungsraum

Die untersuchten Erhebungsrdume befinden sich im historischen Stadtkern und gehdren zu
den zentralen StraBen und Plitzen der Stadt. Die Horna StraBe, der Stefan-Moyses-Platz, der
SNP-Platz und die Dolna Stra3e durchqueren das ganze Stadtzentrum.

Der ganze Erhebungsraum wird sowohl von Einheimischen als auch von Touristen besucht.
Da auf dem SNP- und Stefan-Moyses-Platz nicht nur mehrere Sehenswiirdigkeiten, sondern
auch viele Restaurants und Cafés mit Terrassen konzentriert sind (der SNP-Platz gehort zu der
FuBgéngerzone), verbringen hier die Passanten im Unterschied zu der Horna Stralie mehr Zeit.
Die Horna Stralie wird mehr als eine Verbindungs- oder Durchgangszone charakterisiert. Auch
diese Aspekte sollten die Beschilderung dieses Erhebungsraums mitbestimmen.

Die Horna Strafie (dt. Obere Gasse) bildete eine Verbindungslinie zwischen der Stadt
Banska Bystrica und dem Gebiet Horehronie (dt. dem oberen Grantal). Thr hinterer (6stlicher)
Teil lag auflerhalb der Stadtbefestigung. Vor allem hinter dem so genannten Oberen Tor hatte
sie mehr ldndlichen als stédtischen Charakter. Zu einer Verdnderung in Richtung Urbanisierung
kam es erst nach dem Abriss des Oberen Tores (dieses stand an den Stellen der Hauser
Nr. 36 und 37) und der Fertigstellung der Eisenbahnverbindung mit der Stadt Zvolen im Jahr
1873. Ein Teil der heutigen Horna Stralle wurde zur Nadrazna Strafle (der Bahnhof stand bis
Mitte der 1950er Jahre an einer anderen Stelle als heute).

15 Vyroéné spravy mesta Banska Bystrica. https://www.banskabystrica.sk/dokumenty-mesta/vyrocne-
spravy-mesta-banska-bystrica/ [15.07.2025].
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Abbildung Nr. 39: Horna Straf3e in Banska Bystrica, Gesamtperspektive

Die Horna Strafle begann im 15. Jahrhundert neue Gestalt anzunehmen, die meisten Hauser
stammen aber aus dem 16. und 17. Jahrhundert. Die architektonischen Details der Hausfassaden
weisen noch Spuren des Renaissance- und Barockstils auf, weil sie im Laufe des 18. Jahrhunderts
weitgehend durch die Sezession (Jugendstil) veridndert wurden. An mehreren Eingangstoren und
Fenstern blieben Kunstschmiedearbeiten erhalten.

Das Renaissance Haus Nr. 11 wurde in der Mitte des 17. Jahrhunderts umgebaut und im
19. Jahrhundert im neoklassizistischen Stil verziert. Im Haus Nr. 18 befand sich die Druckerei
der Familie Machold, eine der ersten Druckereien in der Slowakei (1830-1924). Das Haus
Nr. 21 (Haus des Evangelischen Vereins) wurde zum Sitz der Freien Slowakischen Sender
wihrend des Slowakischen Nationalaufstandes. Zu den imposantesten Hausern in der Horna
Strae gehort Haus Nr. 25, Hungaria, das im Jahre 1896 als Mehrzweckgebdude (Wohnungen,
Biirordume, Restaurant usw.) in Sezessionsstil gebaut wurde.

Dominik Skutecky, der wichtige, aber vielleicht auch weniger bekannte Vertreter der
slowakischen Malerei Ende des 19. und Anfang des 20. Jahrhunderts, liel in der Horna Strafie
einen Familiensitz mit einem Atelier im Neorenaissance-Stil bauen (Haus Nr. 55). Heute befindet
sich hier eine Galerie mit stindiger Ausstellung von seinen ausgewdhlten Bildern, z. B. Markt
in Banska Bystrica. Die Fassade des Einkaufszentrums SC Point auf dem Vajansky-Platz ist mit
abstrakten Motiven dieses Olgemildes in einer Mosaikform verziert.

Der Architekt Alois Peierberger'® hat mit seiner Firma in Banska Bystrica einige interessante
Bauten errichtet, die zu Beginn des 20. Jahrhunderts entstanden sind. In der Horna Strafle war

16 Skvosty slavnych architektov a stavitelov. https://www.visitbanskabystrica.sk/skvosty-slavnych-
architektov-a-stavitelov/ [10.07.2025].
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es das monumentale Palais, Porges Palota und die Steinvilla. Die Firma Peierberger baute auch
die sog. Stadtgrabstitte auf dem romisch-katholischen Friedhof und rekonstruierte das Haus
Nr. 12 auf dem SNP-Platz.

Porges Palota'” (Haus Nr. 65A), das sechsstockige Gebdude im Jugendstil mit einem
V-férmigen Grundriss aus dem Jahr 1912 bildet die Ecke der Straen Horna und Kukuéinova.
Bis in die 1950er Jahre war der Porges Palota das hochste Gebaude der Stadt, in dem auch der
erste Aufzug in Banska Bystrica gebaut wurde.

Der Stefan-Moyses-Platz wird von mehreren historischen Hausern gesiumt, in denen in
verschiedenen Jahrhunderten beriihmte Personlichkeiten lebten. Viele bewahrten bis heute ihr
Aussehen und ihren Charakter und verleihen dem historischen Zentrum der Stadt ein
einzigartiges Kolorit.

Abbildung Nr. 40: Stefan-Moyses-Platz in Banské Bystrica, Gesamtperspektive

Das Haus Nr. 4, in einer interessanten Farbkombination, ist auffallend im Stil des
Spatempires dekoriert. Der slowakische Dichter Jan Kollar arbeitete in diesem Haus (1815—
1817) als Hauslehrer des prominenten Biirgers Kolbenhayer.

Im Haus Nr. 7, einem denkmalgeschiitzten Biirgerhaus aus dem 16. Jahrhundert, befand
sich am Ende des 19. und Anfang des 20. Jahrhunderts eine beriihmte Zsolnay-Brauerei. Dieses
Haus ,,deckt” ein einzigartiges technisches Denkmal aus dem Jahr 1826, ein Héngedach, das
nicht aus einem hdlzernen Dachstuhl, sondern aus einer hingenden Metallkonstruktion besteht.

17 Der Bau des mehrstockigen Wohnhauses wurde von der Familie Porges in Auftrag gegeben, nach der das
Gebiude ,,Porges Palais* genannt wird.
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Der Urheber dieser originellen Losung war der tschechische Ingenieur Bedfich Schnirch. Sein
Dach war leichter als herkdmmliche Holzstiihle und, was noch wichtiger ist, es war feuerfest.
In der Osterreichisch-Ungarischen Monarchie gab es etwa 6 solcher Dicher, zwei davon in
Banska Bystrica, aber nur dieses wurde bis heute erhalten.

Im Renaissance Haus Nr. 9 wurde der Komponist Jan Cikker (1911-1989) geboren.

Das Haus Nr. 14 wurde 1858 von der Stadt fertiggestellt und diente als Raumlichkeit fiir das
katholische Gymnasium. Interessant an dem Gebéude ist, dass seit der Erbauung bis zur Gegenwart
fiir Bildungszwecke genutzt wurde. Die Entwicklung des Gymnasiums im 19. Jahrhundert ist
dem damaligen Bischof Stefan Moyses zu verdanken, der Schulleiter war der Patriot Martin
Culen und einer der prominenten Professoren war der Komponist Jan Egry. Das Gymnasium
wurde von einer Reihe von Personlichkeiten besucht, zum Beispiel von Adam Frantisek Kollar,
Historiker, Bibliothekar und Padagoge. Er arbeitete in der Hofbibliothek in Wien und erhielt den
Spitznamen ,,der slowakische Sokrates. Auch der Schriftsteller Svetozar Hurban Vajansky und
der Komponist Jan Levoslav Bella waren Schiiler des katholischen Gymnasiums.

Der SNP-Platz

Die Geschichte vom Platz des Slowakischen Nationalaufstandes (urspriinglich des
Marktplatzes) begann mit dem Bau von 32 gotischen Héusern an der Kreuzung von
Handelswegen unterhalb der Stadtburg. Das Aussehen dieses Platzes wurde vom 14. bis zu dem
16. Jahrhundert geprégt, als es zu einer Verbindung der Hauser in heutiger Gestalt kam. Der
Platz fiillte vor allem die Funktion eines Marktplatzes aus, aber gleichzeitig fanden hier auch
Biirgerversammlungen statt. Diese Funktionen blieben in einer teilweise verdnderten Form bis
heute erhalten. Im September findet hier Radvansky jarmok statt und wihrend des ganzen
Jahres dient der Platz als Raum fiir verschiedene kulturelle und auch politische Veranstaltungen.

Abbildung Nr. 41: SNP-Platz, Banska Bystrica
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Die Geschichte dieses Ortes spiegelt sich in der Benennung des Platzes selbst wider sowie in
den Hausnamen (Thurzo-Haus Nr. 4, Benicky-Haus Nr. 16, Ebner-Haus Nr. 22), Gedenktafeln
(Komponist Jan Méry Haus Nr. 9, Bischof Stefan Moyses, 1. Vorsitzender von Matica Slovenské
Haus Nr. 19, Politiker und Begriinder der Nationalbank Viliam Pauliny Haus Nr. 23 aber auch
Maria Theresia Nr. 19 oder Papst Johannes Paul II. Haus Nr. 23) und Denkmélern (der schwarze
Obelisk zum Gedenken an die Soldaten der Roten und der ruménischen Armee, die Marienséule).

Seit 1955 steht der historische Stadtkern unter stidtischem Denkmalschutz. Nach einem
umfangreichen Umbau im Jahr 1994 wurde der SNP-Platz in eine Fulgdngerzone umgewandelt.
Mehrere historische Gebdude und Héuser haben hohen kiinstlerischen und architektonischen
Wert und ihre Inschriften und architektonische Details beeinflussen den Charakter der heutigen
Sprachlandschaft.

Aus dem 15. Jahrhundert stammt das Pribicer-Haus (Haus Nr. 11), bei seinem letzten Umbau
im 19. Jahrhundert im Stil Historismus wurde auf mehrere Architekturformen vergangener
Epochen zuriickgegriffen. An der Wende vom 15. zum 16. Jahrhundert wurde das Ebnerhaus
(Haus Nr. 22), in der Mitte des 16. Jahrhunderts der Uhrenturm erbaut, und etwa zur gleichen
Zeit entstand das sogenannte Krebs-Haus (heute Cerveny Rak, Haus Nr. 15). Mehrere von den
Gebiduden hatten grofie Sile fiir den Handel im Erdgeschoss sog. Mazhaus/Maflhaus. Spiter,
ca. im 19. Jahrhundert, wurden diese Rdume zu den ersten Schaufenstern. Der Grund fiir ihre
Entstehung war der Riickgang des Verkaufs einiger Waren auf Méarkten und Messen, der auch
den Beginn des Baus von Ladengeschiften markierte.

Auf dem Platz befinden sich auch das historische Rathaus (Haus Nr. 1), das urspriinglich
Miihlsteinhaus hief3, und der Bischofspalast (Haus Nr. 19) aus dem Jahr 1787. Der Kammerhof
(Haus Nr. 8) war im 16. Jahrhundert das grofite Renaissancegebdude auf dem Marktplatz.
Im Jahre 1913 wurde an seiner Stelle das neue Gebdude im Jugendstil gebaut, wo heute die
gesamtslowakische Generaldirektion der Forstverwaltung (LESY SR) ihren Sitz hat. Das Thurzo-
Haus (Haus Nr. 4) und das Benicky-Haus (Haus Nr. 16) sind von hohem architektonischem
Wert. Die ersten Erwdhnungen des Thurzo-Hauses stammen in Archivquellen aus dem Jahr
1495. Gegenwirtig ist es einer der Ausstellungsorte des Mittelslowakischen Museums. Das
Benicky-Haus wurde nach 1660 durch die Verbindung zweier gotischer Gebédude errichtet.
Sehr interessant ist das Renaissanceportal mit einer Inschrift und dem Wappen der Familie
Szentyvany, das von zwei Bergleuten in Festkleidung gehalten wird. Auf dem rechteckigen
Platz stehen auch die Kathedrale des Heiligen Franz Xaver vom Anfang des 18. Jahrhunderts,
die mehr als zweihundert Jahre lang die Kathedralkirche des Bischofs von Banska Bystrica war,
die barocke Mariensdule von 1719, der Obelisk zum Gedenken an die Soldaten der Roten und
der ruménischen Armee und der steinerne Springbrunnen aus dem 16. Jahrhundert (Jurcakova/
Stefatidkovd, 2021).

Die Horna StraBe, der Stefan-Moyses-Platz und der SNP-Platz bilden 3 Bestandteile des
untersuchten Erhebungsraumes, dessen Lénge 1000 Meter in der Horna Strale betrégt,
317,46 Meter auf dem Stefan-Moyses-Platz und 530 Meter auf dem SNP-Platz. Die
Datenerhebung wurde im Jahr 2020 mittels einer Fotodokumentierung durchgefiihrt. In der
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Horné4 StraBe wurden 444 Schilder, auf dem Stefan-Moyses-Platz 111 Schilder und auf dem
SNP-Platz 339 Schilder identifiziert, was eine Schilderdichte von einem Schild pro 2,25 Meter
in der Horna StraBe, eine Schilderdichte von einem Schild pro 2,86 Meter auf dem Stefan-
Moyses-Platz und eine Schilderdichte von einem Schild pro 1,56 Meter auf dem SNP-Platz
ergibt. Das untersuchte Material besteht aus allen frei zugédnglichen Schildern (insgesamt 894)
mit Ausnahme der Innenhéfe, die systematisch dokumentiert, benannt und nach bestimmten
Kriterien kategorisiert und analysiert wurden.

Abbildung Nr. 42: Erhebungsraum Banska Bystrica
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3.2 Bratislava

3.2.1 Komplexe Perspektive

Bratislava gilt mit 475.503 Einwohnern (vgl. S¢itanie obyvatelov, domov a bytov.
Agregované udaje za Bratislavu) als die grofite Stadt der Slowakei. Als Hauptstadt ist es der
Sitz von Regierungsinstitutionen sowie Botschaften und Konsulaten fiir 50 verschiedene
Lander weltweit (vgl. Weltbotschaftsseite). In Bratislava sind zahlreiche Kulturinstitutionen
angesiedelt und es befinden sich hier viele Zweigstellen von auslidndischen Firmen. Bratislava
ist zugleich eine geschichtlich geprigte Stadt, in der die Spuren verschiedener Kulturen und
Sprachen zu erkennen sind. Sie wird auch als Drei-Lander-Stadt bezeichnet und weist vor allem
die Bindung zu drei Sprachen — Deutsch, Slowakisch, Ungarisch — auf, was den geschichtlichen
Zusammenhéngen geschuldet ist: ,,/n den Jahren von 1867 bis 1918 gehorten Slowakei,
Osterreich und Ungarn zu der Osterreichisch-Ungarischen Monarchie* (vgl. Drei-Linder-
Stadt). Auch der Stadtname ist standardisiert in allen drei Sprachen présent: sk. Bratislava
bzw. Presporok (historische Bezeichnung), dt. Pressburg und ungar. Pozsony. Eine besondere
Stellung nimmt die Stadt auch durch ihren Status einer Kronungsstadt ein: ,, Insgesamt wurden in
Pressburg bis zum Jahr 1830 elf Konige und sieben Kéniginnen gekrént. Eine der bekanntesten
war die Kaiserin Maria Theresia, die hier am 25. Juni 1741 die ungarische Stephanskrone
erhielt. Wihrend der 40 Jahre ihrer Regierung ist die Stadt zum Zentrum des Ungarischen
Konigreiches aufgestiegen. (Die Kronungsstadt). All diese Tatsachen kommen auch in der
architektonischen Struktur (Burg, Paldste von ehemaligen adeligen Familien u. 4.) sowie in
der Linguistic Landscape im gegenwértigen altstidtischen Kern Bratislavas, v. a. in Form von
Gedenktafeln und Inschriften, zum Vorschein. Den oben angefiihrten Zusammenhéngen lasst
sich entnehmen, dass Bratislava, nicht nur vor dem geschichtlichen Hintergrund der Stadt, auch
touristisch attraktiv ist. Sowohl geschichtlich als auch gegenwirtig bedingt, gilt Bratislava als
Treffpunkt von Kulturen und es ist anzunehmen, dass all diese Faktoren auch in der LL von
Bratislava ihr Abbild finden.

Auch demographische Angaben (ob historische oder aktuelle) konnen als eine hilfreiche
Quelle fiir die Interpretation der erhobenen Daten dienen. Vor allem in Bezug auf die in
der LL-Forschung traditionell behandelte Fragestellung der Sprachenvielfalt ist neben der
Beriicksichtigung der historischen Eckdaten auch die Beachtung der aktuellen Angaben zu
Alters-, Bildungsstruktur, Vertretung der Nationalititen, oder Anzahl und Herkunftsldnder der
Touristen/-innen von Bedeutung.
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Nach Angaben von Zachar (1955, 45) war Bratislava 1720 eindeutig iiberwiegend
deutschsprachig, auch im Jahr 1921 war die Anzahl der deutschen Stadtbevolkerung noch
hoch.'® Der Tabelle Nr. 1 (vgl. Poradova 1999, 77) ist zu entnechmen, dass die deutschen
Stadtbewohner/-innen noch im Jahr 1900 die Mehrheit und bis zur Vorkriegszeit mehr als ein
Viertel der gesamten Stadtbevolkerung bildeten. Erst nach den Nachkriegsjahren, nach dem
ersten Weltkrieg, als die Tschechoslowakische Republik entstand, nahm die Bevélkerung mit
slowakischer Nationalitét allmdhlich zu. Ferner legen die Angaben aus der Tabelle Nr. 1 die
kontinuierliche Anwesenheit der drei Nationalititen — deutsch, slowakisch, ungarisch —
in Bratislava nahe.

Tabelle Nr. 1: Entwicklung der Nationalitétsstruktur der Bewohner/-innen von Bratislava (in %)

Nationalitét 1880 | 1890 | 1900 | 1910 | 1921 | 1930 | 1950 | 1961 | 1970 | 1980 | 1991
slowakisch 16,1 | 16,6 | 16,7 | 14,9 | 39,7 | 48,5 | 90,2 | 90,6 | 89.9 | 90,6 | 90,9

tschechisch X X X X * * 4.8 4.6 3,6 3,2 2,6
ungarisch 15,7 | 19,9 | 30,5 | 32,5 | 222 | 153 | 3,5 3.4 5,2 4,9 4,6
deutsch 65,5 | 59,9 | 50,5 | 41,9 | 27,8 | 26,5 | 0,6 0,5 0,4 0,2 0,3
Judisch X X X X 4 3,8 0 X X X X
polnisch X X X X 0 0 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1
kroatisch X X X X 0,1 0,1 0,1 0,1 X X X

andere und nicht 26 35 32 | 106 | 59 5,6 0,4 0.4 0,7 0,7 1,3
angegebene

*-im J. 1921 und 1930 gemeinsam slowakische und tschechische Nationalitdt / x — nicht angegeben

In den gegenwirtigen Quellen sind zur Vertretung der Nationalitdten (d. h. in Bezug auf
die ethnische Herkunft) in Bratislava fiir das Jahr 2021 folgende Angaben zu finden: 90 %
slowakisch; 3 % ungarisch; 3 % andere (vgl. Slovensko v kocke).

Laut den Ergebnissen der Volkszdhlung im Jahr 2021 (vgl. S¢itanie obyvatel'ov, domov
a bytov), die (partiell) in der Tabelle Nr. 2 zusammengefasst sind, betrdgt die Gesamtanzahl der
Stadtbewohner/-innen 475.503, wobei die Anzahl der Frauen iiberwiegt. Das durchschnittliche
Alter ist 42,49 Jahre. Die meisten Personen haben eine Hochschulbildung und 55,24 % der
Stadtbevolkerung sind 6konomisch aktiv (zur Begriffsbestimmung vgl. Ekonomicky aktivne
obyvatel’stvo).

18 Zachar (1955, 45) fiihrt fiir die jeweiligen Jahre folgende Stadtbevolkerungsstruktur an: Jahr 1720:
246 Slowaken; 4.100 Deutsche; 480 Ungarn; Jahr 1921: insg. 93.189 Stadtbewohner, davon: 37.038
Slowaken und Tschechen; 25.873 Deutsche; 20.731 Ungarn.
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Tabelle Nr. 2: Angaben fiir Bratislava laut Volkszahlung im Jahr 2021

Angaben zu Bewohner/-innen (Stadt Bratislava)

Anzahl insg.: Minner: Frauen:

475.503 227.225 248.278

Altersstruktur

0-14-jahrige 15-64-jéhrige 65 und 65+-jahrige Durchschnittliches

73.789 311.404 90.330 Alter (Jahre):
42,49

Bildungsstufe

Grundschule: Mittelschule: Hochschule: Okonomisch aktiv:

46.567 171.622 174.091 262.661

Aus den auf der Webseite zur Volkszdhlung im Jahr 2021 verdffentlichten Daten
(vgl. Obyvatel'stvo podl'a pohlavia, vekovych skupin 0-14, 15-64, 65+ a narodnosti) geht
hervor, dass in Bratislava Vertreter/-innen von insgesamt 29 Nationalitéten'® leben. Nach der am
héufigsten vertretenen heimischen, slowakischen Nationalitét (405.061 Personen) kommen die
ungarische (9.652 Personen) und tschechische (4.729 Personen), gefolgt von der ukrainischen
(1.422 Personen), russischen (1.009 Personen), vietnamesischen (776 Personen), deutschen
(746 Personen), bulgarischen (642 Personen) und ruthenischen Nationalitdt (639 Personen).
VerhéltnismaBig stark vertreten sind auch die kroatische (521 Personen) und die polnische
Nationalitét (mit 519 Personen).*

Im Jahr 2020 betrug die Anzahl von Besucher/-innen der Stadt Bratislava laut dem
Portal visitbratislava.com (vgl. Statistické ukazovatele za rok 2020) 916.148, davon bilden
420.092 ausléndische Géste. Die angefiihrten Daten sind allerdings durch die spezifische Covid-
Situation geprégt. Ein Jahr zuvor (2019) besuchten Bratislava insgesamt 1.395 896 Personen,
davon waren 976.851 Ausldnder/-innen. Diese Angaben bilden die gédngige, nicht durch
Covid beeinflusste, Besucherfrequenz viel getreuer ab. Zu den hdufigsten Herkunftsldndern
zihlen: Tschechische Republik, Deutschland, Polen, Osterreich und GrofBbritannien (weitere
Informationen vgl. Tabelle Nr. 3, ebd., unter Anlehnung an Statistisches Amt der Slowakischen
Republik, 2019 und 2020).

19 Es sind folgende (in alphabetischer Reihenfolge angegeben): albanisch, bulgarisch, chinesisch, deutsch,
englisch, franzosisch, griechisch, iranisch, irisch, italienisch, jiddisch, kanadisch, koreanisch, kroatisch,
mahrisch, osterreichisch, polnisch, roma, ruménisch, russisch, ruthenisch, schlesisch, serbisch, slowakisch,
tschechisch, tirkisch, ukrainisch, ungarisch, vietnamesisch. Dariiber hinaus sind auch Kategorien andere,
vertraulich und nicht identifiziert angefiihrt.

20 Die Daten wurden aus der Excel-Tabelle (vgl. Obyvatel'stvo podla pohlavia, vekovych skupin 0-14,
15-64, 65+ a narodnosti) exzerpiert.
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Tabelle Nr. 3: Anzahl der Besucher/-innen — Bratislava 2020 u. 2019

Top 15 Land 2020 2019
1. Tschechische Republik | 44.354 254.574
2. Deutschland 23.276 160.552
3. Polen 16.910 99.946
4. Osterreich 16.106 116.012
Verein. Konigsreich
S. Grof3britannien und 12.145 121.504
Nordirland
6. Ukraine 9.802 63.908
7. Italien 8.742 86.640
8. USA 6.637 79.404
9. Ungarn 6.086 48.616
10. Russland 5.763 59.386
11. Frankreich 4913 49.708
12. Spanien 3.385 48.406
13. China 3.381 94.380
14. Niederlanden 3.218 31.696
15. Rumaénien 3.204 35.822

In Bezug auf die (primére) Verstandigungssprache spielen im Kontext der obigen Angaben
das Deutsche, das Tschechische, das Englische und das Polnische eine wichtige Rolle. Im
Bereich des Tourismus ist allerdings eine starke Prisenz des Englischen als Lingua franca zu
erwarten.

Eine komplexe Statistik beziliglich der Vertretung von auslédndischen Firmen in Bratislava
konnte nicht vorgefunden werden. Allerdings kann man sich in weiteren Zusammenhéngen auf
andere Daten stiitzen, die die Lage hinsichtlich der Investitionen von auslédndischen Firmen
in der Slowakei indizieren. Zu den wichtigsten FDI?!-Herkunftslindern in der Slowakei
fiir das Jahr 2019, die in der Broschiire der AHK (vgl. AHK Slowakei 2022, 21) angefiihrt
sind, gehodren v. a. deutschsprachige Lander bzw. Lénder, in denen das Deutsche als eine der

21 Die Abkiirzung FDI steht fir Foreign Direct Investment (dt. Auslindische Direktinvestitionen) und
bezeichnet ,, Investitionen eines Direktinvestors in das im Ausland befindliche Anlagevermégen eines
Unternehmens oder Projekts mit dem Ziel, Einfluss und Kontrolle iiber diese Investitionen zu bewahren*
(vgl. Ausléndische Direktinvestition).

55



Amtssprachen gilt (vgl. Grafik Nr. 1), wobei allein deutsche Unternehmen in der Slowakei
iiber 130.000 Mitarbeiter/-innen beschéftigen. Als Orientierungswert kann auch die Information
dienen, dass in der Slowakei von den ausldndischen Firmen die meisten Steuern im Jahr 2018
deutsche Firmen bezahlt haben (vgl. Zo zahrani¢nych firiem platia najviac dani nemecké firmy).
Allerdings muss dies nicht unbedingt mit der in der jeweiligen Firma bzw. Filiale tatsidchlich
verwendeten Kommunikationssprache korrelieren. Es ist jedoch anzunehmen, dass die meisten
ausliandischen Firmen im Rahmen der Slowakei in Bratislava ihren Sitz haben, wobei (neben
dem Slowakischen) in einigen Firmen, abgesehen vom Herkunftsland, das Englische als
Firmensprache fungiert. Die Frage, ob bzw. inwieweit diese Tatsache in der LL ein Abbild
(bspw. in Form von Slogans, Werbetexten etc.) findet, bleibt dabei offen.

Wichtigste FDI-Herkunftslinder

(Kumuliertes Kapital in Mio. EUR nach Lindern, 2019)

— Migderlande 13.257.82
h Tschechien 7.521,12
—
— Usterreich T.08524
|| Deutschland 472319 e
Luxemburg 3.142,06 ]
. l |talien J.SIJS‘;E. _
8  sidkorea 2.784,27 =
De—
— Ungarn 2.784 07 Ee—u
I ' Belgien 2.588 51 I
= :..i GrobBbritannien 172857 E—

Grafik Nr. 1: Wichtigste FDI-Herkunftslander (Quelle: AHK Slowakei 2022, 21)
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3.2.2 Der eigentliche Erhebungsraum

Als Erhebungsraum im Rahmen von Bratislava wurden Michalska Strafie* und Zelena
StraBe® gewdahlt, die sich im historischen Stadtkern befinden (vgl. Abbildung Nr. 43). Die
Wahl des Erhebungsraums begriindet sich in der Intention, eine Vergleichbarkeit mit den
Erhebungsrdumen bzw. davon gewonnenen Daten in den restlichen zwei Stidten (Banska
Bystrica und Erlangen) zu gewihrleisten. Auch hierbei wurden als Erhebungsrdume dominante
bzw. geschichtlich relevante Stralen bzw. Plitze im jeweiligen Stadtkern gewihlt. Michalska
Stralle und Zelena Strale wurden ausfiihrlich dokumentiert und die gewonnenen Daten bilden
eine Basis fiir die Analyse und die Betrachtung der LL in Bratislava. Wie bereits erwiahnt,
handelt es sich in beiden Féllen um Straflen, welche sowohl gegenwirtig als bekannt gelten
als auch sich durch historische Pragung auszeichnen. Bedingt durch die gewéhlte methodische
Zugangsweise, die u. A. auf dem Kontextualisierungsgedanken aufbaut (vgl. Kap. 2), ist es
wichtig, sich die Hintergrundinformationen zum jeweiligen Erhebungsraum vor Augen zu
fithren. Folglich werden zu beiden Stralen ausgewahlte Informationen sowohl beziiglich ihrer
gegenwirtigen Charakteristik als auch im geschichtlichen Kontext angeboten.

22 Es handelt sich um die aktuelle StraBenbezeichnung im Slowakischen. Abgekiirzt, vor allem im
miindlichen Gebrauch, wird die Strale haufig auch als Michalska genannt. Der deutschsprachige, historisch
belegte Stralenname lautet Michaelergasse (vgl. z. B. Wohnungsverzeichnis 1929,102). In der vorliegenden
Publikation wird fiir die Bezeichnung der Strafie die Form Michalska Straffe verwendet, damit sich die
Form in den deutschsprachigen Text besser einfiigt und der Text fiir den/die deutschsprachigen Rezipient/
-innen lesefreundlicher ist (vgl. auch Gasova 2023, 25).

23 Anhand des gleichen Argumentationsweges wie in der Fn. 22 angefiihrt, wird in der Publikation fiir
diese Strafie die Bezeichnung Zelend Strafe verwendet. Die historische Benennung Griinstiibelgasse
(vgl. Wohnungsverzeichnis 1929,115) ist fiir den/die heutigen Rezipient/-innen nicht mehr allgemein
bekannt (vgl. auch Gasova 2023, 26).
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Abbildung Nr. 43: Michalska und Zelena StraBe in Bratislava

Michalska Strafle (vgl. Abbildung Nr. 43) ist wahrscheinlich die bekannteste Altstadtstraf3e
in Bratislava. Im Sommer ist diese altertiimliche Strale gewdhnlich von Passant/-innen, meist
Tourist/-innen tiberlaufen, im Winter werden hdufig die sich dort befindenden zahlreichen
Lokale besucht. Sie stellt einen symbolischen Eingang in den Altstadtkern dar. Es handelt sich
um eine alte Strafle. Der erste schriftliche Beleg entstammt dem stédtischen Steuerregister aus
dem Jahr 1379; die sich im mittleren Teil der Michalska Strafe befindende Kapelle der Heiligen
Katharina (vgl. Abbildung Nr. 1) wurde bereits 1311 aufgebaut (vgl. Bratislava a jej premeny.
Michalska ulica).
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Abbildung Nr. 44: Michalska Strafle in Bratislava, Gesamtperspektive

In dieser Straf3e sind zahlreiche bekannte und historisch bedeutende Gebdude und Bauten
zu finden. Zu diesen zihlt die Stadtdominante Michaelertor mit dem Michaelerturm. Es ist das
grofite der vier urspriinglichen Tore und das einzige erhaltene Stadttor Bratislavas. Im Jahr 1758,
wihrend der Regierungszeit von Maria Theresia, wurde der Michaelerturm renoviert, woran
auch die lateinische Aufschrift auf dem Turm erinnert (vgl. Abbildung Nr. 45). Dieses Beispiel
demonstriert, dass die Schilder bzw. Inschriften in der LL in einigen Fillen als ,,Zeugen der
Geschichte®, als Belege fiir historische Ereignisse dienen kdnnen. Eine touristische Attraktion
bildet der Nullkilometer unter dem Michaelertor (vgl. Abbildung Nr. 46), der die Entfernungen
zu einigen Weltmetropolen anzeigt und auch als ein, horizontal positionierter, Bestandteil der
LL gilt.
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Abbildung Nr. 46: Nullkilometer, Michaelertor, Michalska Straf3e (Bratislava)

Zu den grofiten Gebduden im ehemaligen Pressburg zdhlte der Palast der Ungarischen
Konigskammer (gegenwirtig Michalska Str. 1-2), dessen Fassade mehr als sechzig Fenster
hat. Im Laufe der Geschichte bildete er den Sitz von mehreren bedeutenden Institutionen,
heutzutage befindet sich hier der Sitz einer der Filialen der Universitétsbibliothek und es fanden
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hier zahlreiche historisch bedeutende Ereignisse statt, was auch durch jeweilige Gedenktafeln
markiert ist (vgl. z. B. Abbildung Nr. 47 und Abbildung Nr. 48). Hierbei ist die Rolle von
Schildern (Bestandteilen der LL) als Bindeglieder zwischen der Vergangenheit und der
Gegenwart erwihnenswert.

SR

VO AL VS IAEAVOLLTNA

1)

a Tl 1YV A
fod Ak PHRANA

T

Abbildung Nr. 47: Gedenktafel 1, Michalska Strafie 1-2 (Bratislava)

V ROKOCH 1802 - 1848
UHORSKY SNEM

Abbildung Nr. 48: Gedenktafel 2, Michalska Strafle 1-2 (Bratislava)
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Dariiber hinaus befinden sich in Michalska Strae auch zahlreiche weitere historisch
bekannte Gebdude und/oder Sehenswiirdigkeiten. Zu diesen zdhlen z. B. Segners Herrenhaus
(Michalska Str. 7) und Jesenak-Palast (Michalska Str. 3), welche mit Gedenktafeln versehen
sind (vgl. Abbildung Nr. 49 und Abbildung Nr. 50). In der Michalska Strale 15 befindet sich
auch ein Haus, das mit seiner Breite von 1,3 Meter als das engste Haus nicht nur in Bratislava,
sondern in ganzem Europa gilt (vgl. Najuzsi dom v Eurdpe, 2019). Erwdhnenswert ist auch die
ehemalige Apotheke Zum Roten Krebs in der Michalska Str. 26, wo zur Zeit der Materialerhebung
das Pharmaziemuseum angesiedelt war.

Abbildung Nr. 49: Gedenktafel, Jesenak-Palast,
Michalska Strafle 3 (Bratislava)

Abbildung Nr. 50: Gedenktafel, Segners
Herrenhaus, Michalska Strafle 7 (Bratislava)

Die obige Beschreibung der Michalska StraBe verdeutlicht, warum sie eine der zentralen
StraBen im Altstadtkern bildet und als Ganzes als eine Sehenswiirdigkeit betrachtet werden kann.
Auch aus diesem Grund befinden sich hier mehrere gastronomische Lokale und Souvenirldden.
Thr Prestigewert wird zugleich dadurch erhdht, dass hier auch einige Botschaften und die
bereits erwihnte Filiale der Universitdtsbibliothek ihren Sitz haben. Die Lénge der Strafe
betrdgt ca. 225 Meter.* Da beide StraBenseiten dokumentiert wurden, bildet der jeweilige
Erhebungsraum in der Michalska Strale 450 Meter. Es wurden hier 874 Schilder identifiziert,
d. h. auf dieser Straf3e ist im Durchschnitt ein Schild auf 0,51 Meter vorzufinden.

Auch Zelena Straf3e ist eine im historischen Stadtkern situierte Strale. Im Vergleich zur
Michalska Strafle ist sie allerdings kleiner und weniger zentral positioniert (vgl. Abbildung
Nr. 43 und Nr. 51). Deshalb ist die Bezeichnung Nebengasse fiir sie angemessener.

24 Die Messung wurde mittels Google-Maps, anhand des Werkzeuges Entfernung messen, ausgefiihrt.
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Abbildung Nr. 51: Zelena Strale in Bratislava, Gesamtperspektive

Sie ist neuer als die Michalska StraBe sowie die restlichen umgebenden Straflen (bzw.
Gassen). Thre Entstehungszeit wird ums Jahr 1390 datiert (vgl. Fukna, Klempa 1959, 43),
wobei sie zu dieser Zeit als Neugasse (sk. Novd ulica) bezeichnet wurde. Da die Stadt zu dieser
Zeit verschuldet war, wurde diese Strafle zusétzlich durchschlagen, um neue Parzellen zu
gewinnen. Diese sollten nachfolgend verdufert werden, um die Stadtkasse zu fiillen bzw. der
Stadt bei der Entschuldung zu helfen (vgl. Dobosova 2004). Die historisch spitere Bezeichnung
Griinstiiblgasse bzw. Griinstiibelgasse (vgl. Wohnungsverzeichnis der Stadt Bratislava 1929,
115) ist durch das stddtische Gasthaus, das sog. Griinstiiblhaus aus dem 15. Jahrhundert
motiviert, in dem eine griin bestrichene und dekorierte Stube, das sog. Griine Stiibel dominierte
(vgl. Hol¢ik 2010). Die geschichtliche Bedeutung des Gebéudes in der Vergangenheit belegen
auch zwei identische Gedenktafeln (auf Slowakisch und Englisch). Diese informieren iiber die
mehrfachen Nutzungszwecke dieses Gebdudes: es wurde bei Versammlungen der ungarischen
Stinde genutzt, ferner wurden hier Theaterauffithrungen fiir die Kaiserin Maria Theresia und ihre
Familie abgehalten und nach den Koénigskronungen wurden im Griinstiibelhaus Festlichkeiten
fiir die Giéste veranstaltet (vgl. Abbildung Nr. 52). Die gegenwirtige Bezeichnung Zelena
Strafse bzw. sk. Zelend ulica (dt. wortwortlich Griine Strafe) ist durch die Abkiirzung der
relativ umstindlichen Ubersetzungen der urspriinglichen deutschsprachigen Bezeichnungen
ins Slowakische Zeleno-izobna ulica (vgl. Zachar 1940, 18) bzw. Pri Zelenej komore (vgl.
Soznam ulic, ciest a namesti k planu mesta Bratislavy 1943; Podrobny zoznam ulic Velkej
Bratislavy ku dnu 1. jula 1956; Pleva: 1966) zustande gekommen. Der urspriingliche Bezug auf
das Griinstiibelhaus ging dadurch allerdings verloren.
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History of the Green House
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Abbildung Nr. 52: Gedenktafel, Griinstiibelhaus, Zelena Strafe 2-4 (Bratislava)

In den Jahren1925-1926 wurde in der Zelena Strafe das Hotel Perugia gebaut. Dieses wurde
spéter neben dem Griinstiibelhaus zu einem der weiteren Symbole der Griinstiibelgasse (Dobosova
2004). Einige Jahrzehnte spéter, im Jahr 1966, hat die Volksverbrauchergenossenschaft in der
ehemaligen Tschechoslowakischen sozialistischen Republik das Restaurant und die Weinstube
Perugia gedffnet. Die Weinstube war allerdings vor allem dadurch bekannt, dass hier der erste Klub
mit erotischen Ténzerinnen in Bratislava entstand (vgl. Bratislava a jej premeny. Zelena ulica). Zur
Zeit der Datenerhebung befand sich hier (Zelena Stral3e 5) das Aplend City Hotel Perugia.

Heutzutage gilt die Zelena Straf3e als touristisch relativ bekannt, obwohl die Besichtigung der
inneren Rdume des Griinstiibelhauses den Tourist/-innen nicht erlaubt ist. Das Gebédude wird fiir
kommerzielle Zwecke genutzt, es bildet den Sitz von verschiedenen Firmen. Zur Erhebungszeit
befanden sich in der Zelena Strale mehrere gastronomische Lokale, ein Souvenirladen und
einige weitere Geschéfte und Firmen. Viele davon tragen in ihrer Bezeichnung die Farbe griin
(sk. zeleny), wie z. B. Kréma na Zelenej pub & restaurant (Zelena Stralie 3); Green Buddha
restaurant spirit bar (Zelena Stra3e 4); Bagetka na Zelenej (Zelena Stralle 8); Zelena Galéria
(Zelena Stralie 8), was eine starke Verbindung zwischen der gegenwértigen Stralenbezeichnung
und dem kommerziellen Bereich impliziert (vgl. auch Gasova (in Druck): Wie griin ist die
,,Griinstiibelgasse” in Bratislava? Eine LL-Analyse von ausgewihlten Aspekten der Gasse
,,Zelena ulica® in Bratislava). Die Zelena Strafie ist, entsprechend der Google-Messung,
ungeféhr 115 Meter lang, d. h., der jeweilige Erhebungsraum betragt 230 Meter. Es wurden hier
278 Schilder dokumentiert, was eine Schilderdichte von einem Schild pro 0,83 Meter ergibt.
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Das untersuchte Material besteht aus allen offentlich zugénglichen Schildern in der
Michalska und der Zelena Strafe in Bratislava mit Ausnahme der internen Passagen und
Innenhéfe. Die Datenerhebung fiir beide Straen wurde im Februar und Mérz 2020 mittels
einer Fotodokumentierung durchgefiihrt. Dieser Prozess war durch die Intention motiviert,
mdoglichst alle Schilder (vgl. Schildertypologie im Kap. 2.2.2) — von den gréfiten Schildern, wie
Etiketten oder Nasenschilder, bis zu den kleinformatigen Aufklebern auf Traufrohren (o. 4.)
— zu verzeichnen, systematisch zu benennen, zu kategorisieren und zu analysieren. Insgesamt
wurden 1.152 Schilder bearbeitet. Das erhobene Material wurde in achtzehn Kategorien
(Schildtypen) eingeteilt®, wobei eine hohe Diversitit der erhobenen Schildtypen festgestellt
wurde. In dem erforschten Erhebungsraum konnten alle im Kapitel 2 genannten Schildtypen
nachgewiesen werden.

25 Die Kategorisierung in ihrer grundlegenden Form wurde im Rahmen des Projektes APVV-18-0115 von
Ilona Schulze (2019b) vorgeschlagen und im Laufe der weiteren Projektarbeit prizisiert und um einige
zusitzliche Kategorien erweitert. Mehr dazu vgl. Kap. 2 Zur Methodik.
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3.3 Erlangen

3.3.1 Komplexe Perspektive

Die Stadt Erlangen liegt im Regierungsbezirk Mittelfranken des Freistaates Bayern
in der Bundesrepublik Deutschland. Die kreisfreie Stadt ist eine Universititsstadt, Sitz
des Landratsamts des Landkreises Erlangen-Hochstadt und mit 120.028 Einwohnern (laut
Einwohnermelderegister, Stand: 31.03.2025) die kleinste der insgesamt acht GroBstidte
Bayerns.? Die Stadt wird heute vor allem durch die Friedrich-Alexander-Universitét Erlangen-
Niirnberg und den Technologiekonzern Siemens geprédgt. Beide sind wichtige Arbeitgeber
und tragen mafgeblich dazu bei, dass Erlangen zu den attraktiven Wirtschaftsstandorten in
Deutschland zdhlt.

Die Stadt Erlangen ist unter verschiedenen Bezeichnungen bekannt, darunter Neustadt,
Planstadt oder auch Hugenottenstadt. Diese Benennungen spiegeln die geschichtliche
Entwicklung sowie die stiddtebauliche Besonderheit Erlangens wider. Die sogenannte Neustadt
stidlich des historischen Stadtkerns wurde im Jahr 1686 unter der Regentschaft des Markgrafen
Christian Ernst von Brandenburg-Bayreuth gegriindet und gilt bis heute als eine der am besten
erhaltenen barocken Planstédte in Deutschland 7.

Die Urspriinge Erlangens reichen jedoch weit zuriick: Eine erste urkundliche Erwdhnung
stammt aus dem Jahr 1002, als Kaiser Otto II. die Kirche St. Martin in Forchheim dem
Bistum Wiirzburg tibertrug. Zu dessen Besitz gehorte auch das Dorf Erlangen, das heutige
Alt-Erlangen?. Bis 1361 gehorte das Gebiet zum Hochstift Bamberg, ehe es als bohmisches
Lehen gefiihrt wurde. Im Jahr 1398 erhielt Erlangen das Stadtrecht, was auf eine zunehmende
wirtschaftliche und gesellschaftliche Bedeutung schlieen lasst.

Im 15. Jahrhundert kam es durch den Ersten Markgrafenkrieg (1431-1449) zu mehrfachen
Zerstorungen. Nach einer kurzen Phase relativer Stabilitit geriet die Stadt erneut in
kriegerische Auseinandersetzungen wihrend des Zweiten Markgrafenkrieges (1552). Auffillig
ist jedoch, dass Erlangen im DreiBigjahrigen Krieg (1618-1648) weitgehend von direkten
Kampthandlungen verschont blieb. Ein markanter Einschnitt in der Stadtgeschichte erfolgte
durch die Ankunft franzdsischer Glaubensfliichtlinge. Nach dem Widerruf des Edikts von Nantes
1685 durch Ludwig XIV. flohen zahlreiche Hugenotten aus Frankreich. Markgraf Christian
Ernst nutzte diese Gelegenheit sowohl zur wirtschaftlichen Belebung seiner Territorien als
auch zur Ansiedlung einer loyalen, protestantischen Bevdlkerung. Im Jahr 1686 wurde daher
stidlich der Altstadt eine neue Stadt geplant und gegriindet — die sogenannte Neustadt oder auch

26 Stadt Erlangen: Statistik: Einwohnerstand und weitere Zahlen zur Bevilkerung. https://erlangen.de/
aktuelles/bevoelkerung [16.05.2025].

27 Hugenottenstadt Erlangen: die barocke Planstadt, 2023 https://www.erlangen.info/barocke_planstadt/
[16.05.2025]

28 Die Geschichte Erlangens. https://erlangeninfo.de/die-geschichte-erlangens/ [16.05.2025].
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Christian-Erlangen, benannt nach dem Markgrafen selbst. Am 14. Juli desselben Jahres erfolgte
die Grundsteinlegung der Hugenottenkirche (Abbildung Nr. 53), die als zentraler religioser Bau
der Gemeinde diente.

Abbildung Nr. 53: Hugenottenkirche (Erlangen)®

Um 1700 wurde das markgréfliche Schloss errichtet und Erlangen zur Residenzstadt sowie
zu einer von sechs Landeshauptstddten erhoben. Ein verheerender Brand in der Altstadt fiihrte zu
deren vollstindigem Wiederaufbau, wodurch sie stddtebaulich jiinger als die barocke Neustadt
erscheint. Die Stadtplanung orientierte sich an einem streng symmetrischen Straflensystem, das
den Idealen absolutistischer Ordnung entsprach und eine Verwirklichung des stidtebaulichen
Ideals von Christian Ernst darstellte.

Im Jahr 1810 wurde Erlangen Teil des Konigreichs Bayern und erhielt zwei Jahre spéter
den Status einer vereinheitlichten Stadt: Alt- und Neustadt wurden unter dem Namen Erlangen
zusammengefiihrt. Im 19. Jahrhundert trugen der Bau des Ludwig-Donau-Main-Kanals, der
neuen Eisenbahnverbindungen, die Griindung einer Garnison und insbesondere die Ansiedlung

29 Hugenottenstadt Erlangen: die barocke Planstadt. https:/www.visit-erlangen.de/barocke
planstadt/#image-group-1 [16.05. 2025].
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der Friedrich-Alexander-Universitdt zur 6konomischen und wissenschaftlichen Entwicklung
der Stadt bei.

AufBlerdem ist Erlangen auch als die Bierstadt bekannt. Das Bier aus Erlangen war nicht nur in
vielen Restaurants im Deutschen Kaiserreich beliebt, sondern wurde auch in andere européische
Lénder und sogar nach Nordamerika exportiert. Vor etwa 150 Jahren gab es in Erlangen
18 Brauereien. Der Standortvorteil von Erlangen gegeniiber anderen Biermetropolen waren die
Bierkeller im Burgberg, wo das Bier gelagert werden konnte und auch in den Sommermonaten
kiihl und frisch blieb. In Erlangen findet jedes Jahr die Bergkirchweih statt. Historisch gesehen
geht die Bergkirchweih auf einen Beschluss des Erlanger Stadtmagistrates vom 21.04.1755
zuriick, den Altstadter Pfingstjahrmarkt wiederzubeleben und ab Pfingstdienstag fiir drei Tage
am Altstadter SchieBhaus durchzufiihren. In der Gegenwart verldngerte sich das Fest auf zwolf
Tage, der Bieranstich durch den Oberbiirgermeister (seit 1934) fallt seit 1958 mit der Bierprobe
am Donnerstag vor Pfingsten zusammen. Erlangen stand im bayerischen Bierexport an erster
Stelle, noch vor Miinchen und Kulmbach. Einige Brauereien exportierten ihr Bier sogar bis
nach Ubersee. Bis heute ist in den USA der Name Erlanger ein Synonym fiir hohe Qualitiit.** In
den letzten Jahren belegt Erlangen den 4. Platz unter den 10 Top-Bierstddten in Deutschland,
direkt nach Bamberg, Bayreuth und Wiirzburg (Reule 2024).%!

Durch die neuen Industriesiedlungen entstand Anfang des 20. Jahrhunderts eine Zwei-
Klassen-Gesellschaft, die sich in der Weimarer Republik immer mehr verstérkte. Das fiihrte
dazu, dass die NSDAP ab 1924 in den Stadtrat einzog. Mit ihrer Machtiibernahme begann auch
in Erlangen der Boykott jiidischer Geschifte.’? Nach der Reichspogromnacht (9.—10. November
1938), in der es zu Plinderung und Zerstérung jidischer Wohnungen und Geschéfte kam,
wurden die Juden verhaftet. Erlangen wurde 1944 als ,,judenfrei* erkldrt. An diese Zeit erinnern
mehrere Stolpersteine und Denkmaler (z. B. Hauptstralle 2: Abbildung Nr. 54, Schlossplatz:
Abbildung Nr. 55, Hugenottenplatz: Abbildung Nr. 56). Die neu errichtete Stadt iiberstand den
Zweiten Weltkrieg weitestgehend unbeschadet und stand nach dem Krieg unter amerikanischer
Besatzung.

30 Die (historische) Bierstadt Erlangen, 2023. https://www.erlangen.info/bierstadt-geschichte/ [16.05.2025].
31 Reule, Jonah: Deutschlands Bierhauptstadt liegt in Bayern — vor allem Franken dominiert die Top-10.
https://www.merkur.de/bayern/bierhauptstadt-bayern-franken-bamberg-wuerzburg-erlangen-bayreuth-
deutschlands-93327521.html [10.07.2025].

32 Angst und Schikane prigten den Alltag. Nordbayern, 11.02.2003, Verlag Niirnberger Presse. https:/

www.nordbayern.de/erlangen/angst-und-schikane-pragten-den-alltag-1.698761 [10.07.2025].
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Abbildung Nr. 54: Stolpersteine in der Haupt- Abbildung Nr. 55: Gedenkplatte zur an
straf3e 2. Erinnerung (Erlangen) Biicherverbrennung, Schlossplatz (Erlangen)

Abbildung Nr. 56: Bronzeplatte zur Erinnerung
an Jakob Herz, Hugenottenplatz (Erlangen)

In den folgenden Jahren wurde Erlangen deutlich vergroBert und tiberschritt 1974 die Grenze
zur Grof3stadt, mit mehr als 100.000 Einwohnern. Der Leitspruch ,,Offen aus Tradition verweist
heute sowohl an die wiederholte Aufnahme von Fliichtlingen und Zuwanderern aus dem In- und
Ausland sowie auf die weltoffene und partnerschaftliche Ausrichtung der Stadt, die vielfaltige
internationale Kooperationen pflegt. Seit 1977 verwendet die Stadt Erlangen zur optischen
Selbstdarstellung neben dem Stadtwappen (drei Symbole: oben sind jeweils der brandenburgische
und der preuflische Adler abgebildet und unten der bdhmische Lowe, Abbildung Nr. 57) ein Signet,
das 1976 von dem Miinchner Designer Walter Tafelmaier entworfen wurde (Abbildung Nr. 58).
Auf quadratischem Grundriss sind in fiinf vertikalen und horizontalen Reihen 24 Einzelquadrate
so angeordnet, dass in der Mitte der rechten Seite ein freier Platz ausgespart bleibt. ,,Damit wird
die rechtwinklige Struktur der barocken Innenstadt, durch die sich Erlangen von anderen Stidten
unterscheidet, modern und kiinstlerisch wirkungsvoll auf ein regelméfiges Raster vereinfacht
und zur Grundlage fiir den Wiedererkennungseffekt gemacht.**

33 Das Erlanger Stadtlexikon: https:/stadtarchiv-erlangen.iserver-online2.de/vtrech. FAU?sid=2C608B88
&amp:dm=1&amp;:RO_ZEILE 1=Signet [10.07.2025].
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Abbildung Nr. 57: Stadtwappen ** Abbildung Nr. 58: Stadtsignet

In Erlangen leben insgesamt 30.195 Auslédnderlnnen (25,1 %) aus 145 Nationen (Stand
31.12.2024). Darunter sind vor allem Staatsangehdrige Indiens (4.170), der Tirkei (1.945),
der Ukraine (1.740)%, Chinas (1.535), Ruméniens (1.397), Syriens (1.311), Italiens (1.308),
Griechenlands (834), Kroatiens (763), Polens (609), der Russischen Foderation (657),
Bulgariens (614), Polens (581), der USA (389) usw. (Grafik Nr. 2). Die Anzahl der in Erlangen
lebenden Slowaken betrédgt 1893,

Herkunft der Auslander*innen in Erlangen am 31.12.2024
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Grafik Nr. 2: Herkunft der AuslanderInnen in Erlangen®’

34 Abbildung Nr. 56: Stadtwappen. https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/8/87/Wappen
Erlangen.svg/800px-Wappen_Erlangen.svg.png [10.07.2025].

35 Die Anzahl der Ukrainer ist innerhalb von drei Jahren von 397 auf 1.740 gestiegen, was einem Zuwachs
von 438 % entspricht. Mit 5,8 % stellen die Ukrainer die drittgrote Auslandergruppe, wihrend die die
zweitgroBte Auslindergruppe — die Tiirken - 6,4 % ausmacht.

36 Statistik: Einwohnerstand und weitere Zahlen zur Bevolkerung. https:/erlangen.de/aktuelles/
bevoelkerung [10.07.2025].

37 Herkunft der AuslédnderInnen in Erlangen. https://erlangen.de/aktuelles/bevoelkerung [10.07.2025].
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3.3.2 Der eigentliche Erhebungsraum

Der untersuchte Erhebungsraum befindet sich im historischen Stadtkern und gehdrt zu den
zentralen Strafen und Pldtzen der Stadt. Das Erhebungsgebiet in Erlangen setzt sich aus der
HauptstraBe und kleinen Teilen der Plitze (Hugenottenplatz, Markt- und Schlof3platz, Martin-
Luther-Platz), die sie kontinuierlich unterbrechen, zusammen.

Der seit 1708 als Hauptgasse, seit 1720 als Hauptstrale verbiirgte Name ist der dlteste
Stralenname in Erlangen. Die Hauptstra3e verlduft durch die gesamte historische Innenstadt
und verbindet schon die erwdhnten Hauptpldtze. Um 1775 wurde sie in mehrere Abschnitte
unterteilt, die durch die Querstralen bestimmt und nach lokalen Gegebenheiten benannt
wurden. Zwischen 1933 und 1945 trug sie den Namen Adolf-Hitler-Straf3e.

Fir die Bau- und Stadtgeschichte sind zwei wesentliche Teile zu unterscheiden.
Der nordliche Teil entspricht dem Verlauf der ehemaligen Handelsstrae von Niirnberg nach
Bamberg (bzw. Bayreuth). Nach dem Altstadtbrand 1706 wurde dieser Teil neu gebaut und
an die barocke Neustadt angepasst. Zum fritheren Bayreuther Tor hin erkennt man noch die
gestaffelte Bebauung. Der siidliche Teil (zwischen Hugenottenplatz und Heuwaag- bzw.
Wasserturmstraf3e) ist identisch mit der Symmetrieachse der barocken Stadtanlage mit dem
Schloss- und Marktplatz als Mittelpunkt. Ab 1700 wurde dieser Teil verldngert bis zum 1945
beseitigten Niirnberger Tor. Seit 2000 markiert eine Gedenktafel am ehemaligen Torwachthaus
(Hauptstralle 69, Abbildung Nr. 59) die Grenze der beiden Stadtteile.

BURGERHAIN

Abbildung Nr. 59: Wachthaus zum Tor (1710-1757) (Erlangen)

Die barocke Bebauung wurde seit dem Ende des 19. Jahrhunderts durch Ladeneinbauten,
Aufstockungen, aber auch vollige Neubauten verdndert. Bis 1973-89, als die Hauptstrafie
zwischen Heuwaag- und Henkestraf3e zusammen mit Schloss-und Marktplatz zur Fulgédngerzone
erklért wurde, bildete die Hauptstrafle zugleich die Hauptverkehrsachse. In der Gegenwart dient
sie als eine Bummel- und Einkaufsstrale sowie als langgestreckter Schauplatz fiir Festziige.
Auf abgerissene oder umgebaute Gebdude weisen einige Gedenktafeln hin. Zum Beispiel
wurde in der Hauptstrae 16 im 20. Jahrhundert die evangelisch-lutherische Sophienkirche
der ehemaligen Erlanger Ritterakademie abgerissen. Die bis heute erhaltene barocke Fassade
ist als Baudenkmal beim Bayerischen Landesamt fiir Denkmalpflege eingetragen, woran eine
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Gedenktafel erinnert.

Der Martin-Luther-Platz ist der &lteste Platz in Erlangen. Nach dem Altstadtbrand
1706 wurde er neu geplant und gebaut. Im Zentrum seiner Ostseite befindet sich das Altstadter
Rathaus aus dem Jahre 1740. Nach Kriegsende (1946-47) diente es als Sitz der Spruchkammer,
die fiir die Entnazifizierung im Stadtkreis Erlangen zustindig war. Seit 1964 beherbergt das
Gebidude das Stadtmuseum Erlangen. Das andere monumentale Gebdude auf dem Platz ist
die barocke Altstadter Kirche, eine der drei grolen Kirchen der Erlanger Innenstadt (zusammen
mit Neustéddter Kirche und Hugenottenkirche).

Der heutige Marktplatz entstand in den Jahren 1745-1747 mit der Gliederung des so
genannten Grande Place (91 x 91 m), der zu beiden Seiten der Hauptstra3e lag. Wéhrend sich der
ostliche Teil mit dem Bau des Schlosses zum Ort héfischer Reprisentation wandelte (der heutige
Schlossplatz), diente die Westhélfte weiterhin Marktzwecken (der heutige Marktplatz). An der
Stidseite des Marktplatzes befindet sich das Stutterheimsche Palais, das bedeutendste barocke
Adelspalais in Erlangen. Es wurde 1728-1730 erbaut und beherbergt heute die Stadtbibliothek
und das Kunstpalais Erlangen. Im Zentrum des Schlofiplatzes steht das Standbild des
Universitéitsgriinders Markgraf Friedrich von Brandenburg-Bayreuth und natiirlich das die
Ansicht dominierende Schloss. An die ehemalige Werkstatt des Universititsmechanikers Erwin
Moritz Reiniger, die als Ursprung der Siemens Medizintechnik gilt, erinnert eine Gedenktafel.
Nach dem Hugenottennachkommen wurde noch ein Betrieb gegriindet, u. z. das Cafe Mengin,
das bis heute am SchloBplatz erhalten blieb und eng mit der Entwicklung der Kaffeekultur in
Deutschland verbunden ist.

Die Hauptstrale verlduft auch mittig durch den Hugenottenplatz, und teilt den Platz
in zwei Hélften. Der Hugenottenplatz — auch ,,Hugo* genannt — dient als Knotenpunkt der
Innenstadt-StraBen sowie der Stadtbuslinien. Der Hugenottenplatz ist neben dem Schlof3- und
Marktplatz einer der zentralen Pldtze der Innenstadt von Erlangen. Auf diesem Platz liegt
das bedeutendste Kirchengebdude Erlangens und zugleich das élteste Gebdude der Erlanger
Neustadt, die Hugenottenkirche. Sie wurde in den Jahren 1686 bis 1693 nach den Plénen
von J. M. Richter errichtet. Der Bau erfolgte im Zuge der Gestaltung der Erlanger Neustadt
und einer barocken Planstadt. Die Erlanger Kirche ist das dlteste noch genutzte Gotteshaus der
Hugenotten auBerhalb Frankreichs (Das Erlanger Stadtlexikon)®.

Der Erhebungsraum wird sowohl von Einheimischen als auch von Touristen besucht,
was auch seine Beschilderung mitbestimmen sollte. Die Lénge des Erhebungsraums betrégt

38 Das Erlanger Stadtlexikon stellt das unverzichtbare Nachschlagewerk fiir Erlanger Stadtgeschichte
dar. Uber 200 Fachautoren haben in 1513 Sachartikeln und 439 Biographien das wichtigste Wissen iiber
Erlangen zusammengetragen und es mit tiber 1000 Abbildungen ergénzt. Rund 450 Verweise vernetzen
die Informationen. Die Stichworter enthalten weiterfithrende Quellen- und Literaturhinweise. So bietet
das Erlanger Stadtlexikon einen umfassenden Uberblick iiber die Geschichte und Gegenwart der Stadt
Erlangen aus Politik, Gesellschaft, Wirtschaft, Recht, Verwaltung, Topographie, Umwelt, Kirche, Kultur
und Bildung. Die Onlineversion des Stadtlexikons befindet sich inhaltlich auf dem Stand der publizierten
Version von 2002 und bietet die Moglichkeit der Volltextrecherche. https:/stadtarchiv-erlangen.iserver-
online2.de/ [10.07.2025].
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1950 Meter. Es wurden 1034 Schilder identifiziert, was eine Schilderdichte von einem Schild
pro 1,88 Meter ergibt. Das untersuchte Material besteht aus allen frei zugédnglichen Schildern
mit Ausnahme der Innenhdfe. Von dem Martin-Luther-, Markt- Schlof3- und Hugenottenplatz
wurden nur solche Schilder im Betracht genommen, die parallel zur Hauptstrafle stehen und
von der Hauptstrafe sichtbar sind.

Insgesamt wurden in Erlangen 1034 Schilder einer quantitativen und qualitativen Analyse
unterzogen, entsprechend dem Ziel dieser Monografie, die Sprachlandschaften in allen
drei Stddten zu untersuchen, zu vergleichen und so darzustellen, wie sie in den einzelnen
Sprachlandschaften prisent sind.

Abbildung Nr. 60: Erhebungsraum Erlangen
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4 Gewonnene Daten und ihre Interpretation

4.1 Banska Bystrica

Im Folgenden wird zunéchst eine quantitative, anschliefend eine qualitative Analyse des
untersuchten Erhebungsraums in der mittelslowakischen Stadt Banska Bystrica vorgenommen.
Diese stiitzt sich auf eine detailliert ausgearbeitete Methodik, deren Ausgangspunkt die
Beschreibung der Schilder anhand ihrer Metadaten bildet. Der untersuchte Erhebungsraum in
Banské Bystrica umfasst die Horna Strafie, den Stefan-Moyses-Platz sowie den SNP-Platz.

4.1.1 Quantitative Analyse

Zunichst wird eine quantitative Analyse durchgefiihrt, die auf einer detaillierten Methodik
basiert und die Beschreibung der Schilder anhand ihrer Metadaten zum Ausgangspunkt nimmt.

Die Kategorie Akteur bezeichnet die konkrete Branche (den wirtschaftlichen bzw.
gesellschaftlichen Bereich), dem das jeweilige Schild zugeordnet werden kann. Fiir diese
Zuordnung werden zwei Abstraktionsebenen unterschieden.

Die entsprechenden Angaben erfolgen in Form von zwei Subkategorien, Akteur I und
Akteur 2. Im untersuchten Erhebungsraum konnten verschiedene Branchen ermittelt werden,
in denen die jeweiligen Emittenten tétig sind. An erster Stelle steht der Bereich Handel mit
48,09 %, gefolgt von Dienstleistung mit 23,89 %, Gastronomie mit 9,24 % und Infrastruktur
mit 4,08 %. Danach folgen andere mit 3,66 % sowie politische Institutionen mit 2,71 %. Auch
der Bereich Leerstand/Baustelle ist vertreten und macht 1,59 % aus, wihrend die Bereiche
Kultur, Bildung und Kirche im analysierten Erhebungsraum jeweils unter dem Wert 1 % liegen
(Grafik Nr. 3).%

39 Der prozentuale Gesamtwert ergibt in der Summe nicht exakt 100 %, was auf Rundungen auf zwei
Dezimalstellen sowie auf nicht eindeutig erkennbare oder identifizierbare Schilder zuriickzufiihren ist.
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Verteilung der Branchen (Akteur 1) im Erhebungsraum Banska
Bystrica

4
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Grafik Nr. 3: Verteilung der Akteure (Akteur 1, Banska Bystrica)

Die Subkategorie Akteur 2 dient der weiterfiihrenden Differenzierung der in Akteur 1
vorgenommenen Kategorisierung. Sie ist detaillierter und spezifischer angelegt.

Fir die Einordnung stehen zu Zwecken der Analysen 49 Auswahlmoglichkeiten
zur Verfiigung. Einzelne Kategorien umfassen Einrichtungen im Bereich Beherbergung
und Gastronomie (Hotels, Restaurants — Imbisse, Gasthduser und Wirtschaften, Cafés
und Konditoreien); im kulturellen und religiésen Bereich (Kirchen, Museen, Galerien,
Konzert- und Opernhiuser, Theater, Veranstalter, Kinos); im Bereich von medizinischen und
juristischen Dienstleistungen (Infrastruktur, Arztpraxen, Notariate, Anwaltskanzleien und
Physiotherapiepraxen); im Bereich Einzelhandel — insbesondere im Bereich Konsumgiiter
(Lebensmittelgeschifte, Drogerien, Apotheken, Modegeschéfte, Schuhgeschéfte und Juweliere);
im Bereich Dienstleistungs- und Finanzinstitute (Kulturhaus, Wirtshaus, Sanititshaus,
Bank, Pfandleihe, Versicherung); im Bereich weitere Dienstleistungs- und Handelsangebote
(Reisebiiros, Friseure, Casinos, Buchhandlungen, Copyshops, Einrichtungshduser und
Blumenldden bzw. Geschenkgeschifte); im Bereich institutionelle oder unternehmerische
Einrichtungen (Firmensitz, Redaktion und eine NGO oder Stiftung); und eine thematisch
gemischte Gruppe (Spielwarengeschéft, Solarium, staatliche Bildungseinrichtung, private
Bildungseinrichtung, Korperpflege, Genussmittel, Zeitung/Biicher, Botschaft, Ministerium,
sowie sonstige politische und schlieBlich nicht ndher spezifizierte Einrichtungen).

Die statistische Auswertung im Erhebungsraum Horna StraBe, Stefan-Moyses-Platz
sowie SNP-Platz ergab folgendes Bild: An erster Stelle steht ganz iiberwiegend der Bereich
andere mit 30,25 %, gefolgt von Mode mit 11,15 % und von Firmensitzen mit 6,85 %. Darauf
folgen Restaurants mit 6,53 %, Infrastruktur 4,62 %, Lebensmittelgeschdfte mit 4,30 % und
Versicherungen mit 3,18 %. Eine vertiefende qualitative Analyse erfolgt im nachfolgenden
Kapitel.
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Akteur 2

Kategorien {Akleur )

Grafik Nr. 4: Verteilung der Akteure (Akteur 2, Banska Bystrica)

Die Beziehung zwischen Akteur und Schild folgt der gingigen Zweiteilung in Top-
down- und Bottom-up-Schilder (siche Unterkapitel 2.2.2.1 Metadaten, laut Rosenbaum et al.
1977, Backhaus 2006). Erstere stammen von staatlichen Stellen und kennzeichnen Behorden
oder offentliche Institutionen, letztere sind privat initiiert, meist kommerziell und oft kreativ
gestaltet. Die statistische Auswertung belegt, dass im untersuchten Erhebungsraum ein
deutlicher Schwerpunkt auf Bottom-up-Schildern liegt (541 Vorkommen; 86,15 %), wahrend
auf Top-down-Schilder lediglich 84 Exemplare (13,38 %) entfallen.

Akteur/Sign

@ Bottom-up-Schidar

@ Top-down-Schildar

Grafik Nr. 5: Klassifikation Akteur/Sign (Banska Bystrica)
Bei der Kategorie Schildtyp werden mehrere Typen unterschieden (siche Unterkapitel

2.2.2.1 Metadaten). Die meisten Vorkommen entfallen auf Etiketten mit 22,77 %, gefolgt
von der Kategorie firei mit 20,06 % und Firmentafeln mit 18,79 %. Mit deutlich geringeren
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Anteilen folgen Nasenschilder (8,44 %), Strafienschilder (5,41 %), sowie Aufkleber und
Plakate mit jeweils 4,62 %. Plaketten (2,07 %), Aufsteller (1,59 %) und Zettel (3,50 %) sind
ebenfalls vertreten, wihrend Gedenktafeln 2,23 % ausmachen. Andere Schildtypen verzeichnen
zusammen noch 5,90 %.
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Grafik Nr. 6: Verteilung der Schildtypen (Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 61: Diverse Schildtypen (Horna Strae, Banska Bystrica)

Als nidchste Eigenschaft wird die Schildform kategorisiert. Zur Auswahl stehen acht
Optionen: rechteckig, quadratisch, rund, oval, hingend, frei stehend, ohne oder andere.
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Teilweise lassen sich Zusammenhénge zwischen Typ und Form feststellen: Plaketten sind
meist rund, Aufkleber hiaufig rund oder unregelméfig, was der Kategorie andere entspricht. Die
Kategorie ohne wird verwendet, der Schildtyp frei bedeutet, dass ein Wort oder ein grafisches
Element sich nicht auf einem Schild befindet, sondern dass die Trager der schildfreien
Texte oder Graphiken Schaufenster, Litfasdulen, Plakatwinde usw. sind. Mit 67,99 % sind
rechteckige Schilder am héufigsten vertreten. An zweiter Stelle folgt die Kategorie ohne mit
17,20 %, wahrend hdngende Schilder lediglich 3,98 % ausmachen.*’

Wenn ein Wort oder eine Grafik (Bild) nicht direkt auf einem Schild angebracht ist,
wird hier der 7rdger angegeben. Dabei kann es sich um Freitext oder um beschriftete
Schaufenster, Schaufensterpuppen, T-Shirts, Bierflaschen usw. handeln. Handelt es sich
hingegen um andere Schildtypen, also um 7exte und/oder Grafiken, die sich direkt auf einem
Schild befinden, wird die Option entfdllt eingetragen. Die meisten Eintrége im analysierten
Erhebungsraum fallen mit 50,27 % auf die Kategorie entfdllt. Als nicht bedeutende Werte
wurden zum Beispiel auch Schaufenster, Fensterscheiben, Plakatwénde sowie Gebdudewénde,
Hausfassade mit Stralenschild, ein hdngendes Fahrrad aus Eisenkonstruktion, Papiertaschen,
Schaufensterplakate, Geldnder verzeichnet.

Bei der Kategorie Multimodalitdt im Rahmen von Metadaten wird gepriift, ob ein Schild
nur reinen Text enthélt oder auch grafische Elemente bzw. Logos, oder eine Kombination
aufweist. Zur Auswahl stehen Kategorien: Text, Grafik, Kommunikat, Logo, andere sowie
nicht erkennbar. Ein Text kennzeichnet rein sprachliche Schilder, Grafik ohne Text, wéhrend
ein Kommunikat fir die Kombination von Text und grafischen Elementen steht. Folgende
Ergebnisse konnten festgestellt werden: Die Mehrheit der Schilder — 53,34 % — besteht aus
reinen Texten, gefolgt von Kommunikaten mit 36,94 %, Logos mit 5,41 % sowie grafischen
Darstellungen mit 2,71 % (Abbildung Nr. 62).

Abbildung Nr. 62: Vielfiltigkeit von Schildtypen (Horna Strafe, Banska Bystrica)

40 Der prozentuale Gesamtwert ergibt in der Summe nicht exakt 100 %, was auf Rundungen auf zwei
Dezimalstellen sowie auf nicht eindeutig erkennbare oder identifizierbare Schilder zuriickzufiihren ist.
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Die ndchste Analysenebene umfasst die sprachlichen Daten auf den Schildern, erfasst anhand
der Kategorien: Schriftsysteme, Schrififarbe, Sprache, Anzahl der Sprachen, Text, Wortanzahl
und Diasystem. Im untersuchten Erhebungsraum ist nicht nur das Schriftsystem Lateinisch,
sondern auch Kyrillisch (Russisch, Ukrainisch), Arabisch (Arabisch, Persisch), Koreanisch
(Koreanisch) oder auch die Kategorie andere (eigenstindiges griechisches Schriftsystem fiir
Griechisch) zu finden. Andere Schriftsysteme wie etwa Hebrdisch, Armenisch, Georgisch,
Japanisch, Chinesisch, usw. sind im untersuchten Erhebungsraum nicht vertreten.

In der Kategorie Sprache lassen sich besonders interessante Ergebnisse beobachten.
Wie erwartet, dominiert auf den Schildern das Slowakische: Mit 57,01 % entféllt der grofite
Anteil auf einsprachige Schilder in slowakischer Sprache. An zweiter Stelle folgt, ebenfalls
erwartungsgemal, Englisch mit 8,12 %, gefolgt von Franzésisch (0,80 %) und [ltalienisch
(0,64 %). Deutsch ist mit 0,48 % vertreten. Auch Sprachen wie Tschechisch, Ukrainisch,
Russisch, Griechisch, Spanisch und sogar Hindi tauchen mit jeweils 0,16 % im untersuchten
Erhebungsraum auf.

Auf den zweisprachigen Schildern erscheint Slowakisch am hiufigsten in Kombination mit
Englisch (17,99 %), wobei die Reihenfolge der Sprachen auf dem Schild entscheidend ist — in
diesem Fall steht Slowakisch an erster Stelle. In 3 Fillen (0,48 %) ist hingegen Englisch die
dominierende Sprache, wihrend Slowakisch an zweiter Position genannt wird.

Weitere zweisprachige Kombinationen mit dem Slowakischen sind: Arabisch (0,16 %),
Chinesisch (0,16 %), Italienisch (0,64 %), Franzosisch (0,16 %) und Deutsch (0,80 %).

Ebenso wurden Paarungen Englisch, Griechisch (0,16 %), Englisch, Italienisch (0,16 %)
und Englisch, Deutsch (0,48 %) erfasst. Bei den dreisprachigen Schildern treten folgende
Sprachkombinationen auf: Slowakisch, Englisch, Persisch (0,16 %), Slowakisch, Englisch,
Koreanisch (0,16 %), Slowakisch, Englisch, eine andere Sprache (0,16 %), Slowakisch,
Italienisch, Deutsch (0,16 %) sowie Englisch, Spanisch, Ukrainisch (0,16 %). Auf den
viersprachigen Schildern findet man auch die Kombination: Slowakisch, Englisch, Italienisch
und Deutsch (0,16 %). Zudem wurden auch fiinfsprachige Schilder festgestellt, und zwar mit
den Sprachen Slowakisch, Englisch, Italienisch, Spanisch und eine andere Sprache (0,16 %).
Sogar sechssprachige Schilder kommen vor: Slowakisch, Englisch, Italienisch, Franzdsisch,
Deutsch und Spanisch (0,16 %). In 4,46 % der Fille enthalten die Schilder keine Sprache, da sie
ausschlieBlich aus Grafiken, Bildern oder Logos bestehen.
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Sprachen auf einsprachigen Schildern

Showakisch (57,01%)
Englisch (8,12%)
Franzgsisch (0,80%)
Itafonisch (0,64%)
Diautsch (0,48%)
Techechigch (0, 18%)
Ukrainisch {0,16%)
Russisch [0, 18%)
Grigchizch (0, 18%)
Spanisch (0,16%)
Hindi {0,18%)

Grafik Nr. 7: Verteilung der Sprachen auf einsprachigen Schildern (Banska Bystrica)

Slowakisch/Arabisch {18,63%)
Slowakisch/Arabisch (0, 16%)
Slowakisch/Chinesisch (0.16%)
Slowakisch/llalienisch (0,64%)
SlowakischiFranzdsisch (0, 16%)
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Slowakisch/Englsch/Persisch (0, 16%)
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Grafik Nr. 8: Verteilung der Sprachen auf mehrsprachigen Schildern (Banska Bystrica)

In der eigenstindigen Kategorie Anzahl der Sprachen wird erfasst, wie viele Sprachen auf
einem Schild erscheinen. Daraus ergibt sich insgesamt die prozentuale Verteilung ein-, zwei- und
mehrsprachiger Schilder. Es kommen auch Schilder vor, die ausschlieflich grafische Elemente
enthalten. In einigen Fillen ist keine eindeutige Zuordnung mdoglich (nicht erkennbar bzw.
nicht identifizierbar). Davon enthielten 425 Schilder (67,68 %) nur eine Sprache, 164 Schilder
(26,11 %) waren zweisprachig, 10 Schilder (1,59 %) wiesen drei Sprachen, 2 Schilder vier
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Sprachen (0,32 %), ein Schild fiinf Sprachen (0,16 %) und ein Schild sogar sechs Sprachen
(0,16 %) auf. Bei 19 Schildern (3,03 %) war keine Sprache vorhanden, da sie ausschlielich aus
Grafik, Bild oder Logo bestanden.

Anzahl der Sprachen

B

5%

Progent der Schikiar

0%

L]
USprachen  )'Sprache 2 Sprachen 3 Sprachen 4 Sprachen 5 Sprachen 6 Sprachen

ANTAN d6T SmChen

Grafik Nr. 9: Anzahl der Sprachen auf Schildern (Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 63: Mehrsprachige Schilder (Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)
Die nichste zu analysierende Kategorie ist 7ext. Diese Kategorie erfasst den Wortlaut der

auf dem Schild enthaltenen Sprachelemente. Da es sich hierbei um eine wortliche Abschrift des
Textes handelt, werden an dieser Stelle keine weiteren Angaben prézisiert.
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Die Wortanzahl wird jeweils separat erfasst. Die Mehrheit der Schilder enthdlt zwei Wérter
(16,40 %), gefolgt von Schildern mit nur einem Wort (15,29 %) und solchen mit drei Wortern
(10,99 %). Danach schlielen sich Schilder mit vier (9,71 %) und mehr Wértern an (jeweils
rund 5 %). In einem Fall lésst sich sogar eine Gedenktafel mit einem auflergew6hnlich hohen
Textumfang von 150 Wortern (0,16 %) nachweisen. Es handelt sich dabei um den Schildtyp
Gedenktafel am Thurzo-Haus (Mittelslowakisches Museum) auf dem SNP-Platz.

Abbildung Nr. 64: Thurzo-Haus, Mittelslowakisches Museum (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Auf 30 Schildern (4,78 %) sind hingegen tiberhaupt keine Worter vorhanden, hier handelt
es sich ausschlieBlich um Grafiken, Bilder oder Logos.

Der Wortschatz wird anhand der Kategorie Diasystem niher beschrieben; zur Auswahl
stehen die Kategorien Dialekt, Standard, elaborierter Code, Substandard, Internationalismus,
Lehnwort, andere und entfdllt (bei Schildern ohne Text) sowie nicht erkennbar.

Die Ergebnisse gestalten sich wie folgt: Standard tiberwiegt mit 268 Vorkommen
(42,68 %), gefolgt von Internationalismen mit 46 Vorkommen (7,32 %), dem elaborierten
Code mit 19 Vorkommen (3,03 %), der Kategorie andere mit 10 Vorkommen (1,59 %) sowie
3 Vorkommen (0,7 %) eines Lehnworts. Substandard ist mit einem einzigen Vorkommen
(0,16 %) vertreten, ebenso wie Dialekt, das ebenfalls nur einmal (0,16 %) vorkommt.
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Verteilung der Kategorien im Diasystem
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Grafik Nr. 10: Verteilung der Kategorien im Diasystem (Banska Bystrica)

Die néchste Kategorie ist Texttyp. Die Klassifikation mehrsprachiger Texte im 6ffentlichen
Raum geht maBgeblich auf Reh (2004) zuriick und wurde spéter von Stoltmann (2017)
iibernommen und weitergefiihrt. Es werden vier Grundtypen unterschieden, die sich nach dem
Verhiltnis der in unterschiedlichen Sprachen transportierten Informationen richten:

* wiederholende Mehrsprachigkeit bezeichnet Schilder, auf denen identische Inhalte parallel
in zwei oder mehr Sprachen wiedergegeben werden (in unserer Untersuchung in Banska
Bystrica nur 0,45 %.)

* fragmentarische Mehrsprachigkeit liegt vor, wenn der Text in einer Sprache vollstindig,
in einer anderen jedoch nur auszugsweise (2,71 %) vorhanden ist.

« {berlappende Mehrsprachigkeit beschreibt Fille, in denen bestimmte Inhalte in mehreren
Sprachen identisch sind, wihrend andere variieren (2,71 %).

» komplementdre Mehrsprachigkeit betrifft Texte, deren sprachliche Teile sich gegenseitig
ergénzen, sodass keine Sprache allein die gesamte Information vermittelt (9,95 %).

Diese Systematik dient als grundlegendes Modell fiir die Analyse mehrsprachiger
Beschriftungen im Rahmen der LL-Forschung. Dariiber hinaus wurde in unserer Untersuchung
die Kategorie entfdllt ergénzt, die fiir rein grafische Schilder oder Logos steht, sowie die
Kategorie 99, die nur einsprachige Texte umfasst, die lediglich aus einem Wort bestehen
oder mehrere Worter enthalten, aber nicht in die Kategorien der Mehrsprachigkeit fallen. Mit
77,38 % stellt diese Kategorie die Mehrheit der untersuchten Fille dar.

Die Kategorie Multimodalitit wird auf einer eigenen Analysenebene behandelt.
Beriicksichtigt werden dabei die Anzahl und Charakteristik der grafischen Elemente, ihre
Beziehung zum Text sowie ihre Funktion. Die Anzahl der grafischen Elemente auf einem Schild
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wird einfach numerisch erfasst; zusétzlich stehen die Optionen entfdllt (bei reinen Texten)
sowie nicht erkennbar/nicht identifizierbar (z. B. bei beschéddigten Schildern) zur Verfiigung.

Insgesamt sind keine grafischen Elemente in 7,33 % der Fille vorhanden. Ein grafisches
Element kommt in 55,60 % der Fille vor, zwei Elemente 19,40 %, drei Elemente in 5,60 %, vier
Elemente 4,31 %, fiinf Elemente 1,72 % und sechs Elemente in 3,02 % der Fille. Sieben bis
maximal 21 grafische Elemente treten jeweils in weniger als 1 % der Eintrige auf.

Die Charakterisierung der grafischen Elemente erfolgt anschlieBend in zwei Schritten:
In der Kategorie grafische Elemente I wird zunédchst zwischen Logo und anderen grafischen
Elementen differenziert. Im untersuchten Erhebungsraum ergibt sich Folgendes: Grafische
Elemente sind iiberwiegend keine Logos (75,43 %), ein Logo tritt in 18,10 % der Félle auf, und
die Kategorie entfdllt ist in 4,31 % der Fille verzeichnet.

In grafische Elemente 2 wird das jeweilige Element anschliefend kurz im Freitext
beschrieben. Danach wird die Beziehung zwischen den Kategorien Grafik und 7ext bewertet;
liegt eine solche vor, wird sie ebenfalls knapp im Freitext erldutert. Die Kategorie grafische
Elemente 2 entfillt auf 64,9 % der Fille. In den iibrigen Féllen erfolgt eine Beschreibung im
Freitext — kurze und prizise Benennung, zum Beispiel Kopf mit Haaren, Grashalm, schwarze
Katze, hingendes Fahrrad, Fahrradkette, die Figur eines kleinen Mdnnchens, der schlafende
Mond auf einer Wolke, das Gesicht einer geschminkten Frau, Lidschatten, Kajalstifte, Pizza,
vierblittrige Kleebldtter, Marienkdfer, Biene, Buntstifte, ein Glas gezapftes Bier mit dem Logo
Urpiner, Froschen, Blumen, Schere, Mobiltelefon, ein undefinierbares Zeichen usw.

Zum Schluss wird noch die Funktion der grafischen Elemente erfasst: direkte Aufnahme des
Textes, indirekte Aufnahme, externe Grafik oder Illustration. Auch hier kénnen die Optionen
entfdllt und nicht erkennbar/nicht identifizierbar gewahlt werden (siche Unterkapitel 2.2.2.3
Multimodalitit).

Aus insgesamt 232 Fillen ergibt sich Folgendes: Eine direkte Aufnahme des Textes findet
sich 37-mal (15,95 %), eine indirekte Aufnahme 161-mal (69,40 %) und eine externe Grafik
bzw. Illustration 5-mal (2,16 %). Die Kategorie entfdllt ist in 27 Fallen (11,64 %) verzeichnet.

Verteilung der grafischen Elemente

Walegorie

Grafik Nr. 11: Verteilung der graphischen Elemente (Banska Bystrica)
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Die quantitative Analyse macht deutlich, dass die Linguistic Landscape von Banska
Bystrica stark von kommerziellen Interessen geprdgt ist. Handel, Dienstleistungen und
Gastronomie bestimmen das visuelle Bild, wihrend offizielle oder kulturelle Akteure kaum
sichtbar sind. Sprachlich dominiert Slowakisch, Englisch fungiert vor allem als Marketing- oder
Prestigeelement. Echte Mehrsprachigkeit (mehr als zwei Sprachen) bleibt marginal. Damit zeigt
sich ein klarer Trend zu knappen, standardsprachlichen, grafisch unterstiitzten Beschriftungen,
die vor allem die wirtschaftlichen Funktionen des Stadtzentrums widerspiegeln.

4.1.2 Qualitative Analyse

Im Anschluss an die Datenerhebung und quantitative Analyse wird in diesem Kapitel
eine vertiefende qualitative Analyse vorgenommen, bei der ausgewdhlte Kategorien in ihren
wechselseitigen Zusammenhédngen systematisch untersucht werden. Dabei liegt der Fokus
auf der Erfassung und Interpretation spezifischer Korrelationen, die Aufschluss iiber die
Struktur und Gestaltung der einzelnen Schilder in der Linguistic Landscape im untersuchten
Erhebungsraum in Banska Bystrica (Horna StraBe, Stefan-Moyses-Platz und SNP-Platz) geben.

Im Rahmen dieser Untersuchung werden bei besonders interessanten Einzelfdllen oder
besonderen Auspriagungen von Schildern detaillierte qualitative Analysen durchgefiihrt, die
die semiotischen, gestalterischen und funktionalen Aspekte eingehend beleuchten. Bei weniger
markanten oder anderen typischen Beispielen werden lediglich die entsprechenden Fotografien
als Belege fiir die jeweiligen Kategorien und Schildtypen angefiihrt, ohne eine ausfiihrliche
Einzelanalyse vorzunehmen. Diese differenzierte Herangehensweise ermdglicht es, sowohl
die Bandbreite der vorgefundenen Beschilderung zu dokumentieren als auch besonders
aufschlussreiche Fille vertieft zu untersuchen.

4.1.2.1 Akteur - Schildtyp

Im ndchsten Schritt der qualitativen Analyse wird die Korrelation zwischen dem Schildtyp
und dem Akteur untersucht. Dabei steht die Frage im Mittelpunkt, welche Gruppen der Akteure
(z. B. staatliche Institutionen, private Unternechmen, gemeinniitzige Organisationen oder
Einzelpersonen) welche konkreten Typen von Schildern anbringen. Die Untersuchung soll
aufzeigen, ob bestimmte Akteure bevorzugt spezifische Schildtypen nutzen, beispielsweise, ob
offizielle Behorden vorwiegend formelle Informationsschilder verwenden, wéhrend private Akteure
cher werbliche oder dekorative Schilder anbringen. Auf diese Weise lassen sich Riickschliisse auf
die Intentionen, Funktionen und Kommunikationsstrategien der jeweiligen Akteure ziehen.

Die Datenanalyse verdeutlicht, dass bestimmte Schildtypen besonders von wenigen Akteuren
genutzt werden. Besonders auffillig sind Akteure Handel (48,09 %) und Dienstleistungen
(23,89 %), die zusammen mehr als 71 % aller Schilder verantworten. Der Akteur Handel
ist damit der dominierende Akteur und weist besonders hohe Werte bei den Schildtypen frei
(13,54 %), Etikette (11,94 %) und Firmentafel (5,57 %) auf. Auch der Akteur Dienstleistung,
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der 23,89 % aller Schilder verzeichnet, konzentriert sich stark auf diese Schildtypen, wobei vor
allem der Schildtyp Firmentafel mit 10,03 % ins Auge fillt. Dies legt nahe, dass diese beiden
Akteure eine zentrale Rolle bei der Bereitstellung und Platzierung dieser Schildtypen spielen.
Wenn man die Schildtypen im Einzelnen betrachtet, so zeigt sich, dass Etikette (22,77 %),
frei angebrachte Schilder (20,06 %) und Firmentafel (18,79 %) die mit Abstand héufigsten
Kategorien darstellen. Diese drei Typen machen gemeinsam iiber 60 % aller Schilder aus.

Dies deutet auf eine starke kommerzielle Prasenz hin, bei der vor allem private und werbliche
Schildervondiesen Typen der Akteure dominiert werden. Neben diesen klaren Verteilungsmustern
treten in den Daten auch mehrere Auftilligkeiten hervor, die auf Besonderheiten in der Nutzung
bestimmter Schildtypen hinweisen. Besonders auffdllig ist der Schildtyp Strafienschilder
(5,41 %), der nahezu ausschlieBlich dem Akteur Infrastruktur (4,78 %) zugeordnet ist. Ein
dhnliches Muster zeigt sich bei weiteren, weniger verbreiteten Typen, die jeweils stark an einzelne
Akteure gebunden sind, so wird etwa der Schildtyp Gedenktafel iiberwiegend von politischen
Institutionen platziert. Gering verbreitete Schildtypen wie Aufsteller, Zettel, Hingeschilder und
schwarze Tafeln erscheinen im analysierten Erhebungsraum lediglich vereinzelt und spielen
mit Anteilen von unter 5 % jeweils eine untergeordnete Rolle. Andere Schildtypen, wie etwa
Plakate, Plaketten und Inschriften, treten hingegen nur marginal in Erscheinung und tragen
jeweils weniger als 3 % zum Gesamtbild bei. Zudem fillt auf, dass der Schildtyp schwarze Tafel
mit lediglich zwei Eintrdgen (0,32 % aller Schilder) praktisch keine Bedeutung hat und damit
einen deutlichen Ausreifler darstellt. Einige Akteure (z. B. Akteure mit niedrigen Prozentwerten
wie Kirche, Bildung, Leerstand oder Baustelle) weisen kaum oder sehr geringe Anteile bei den
meisten Schildtypen auf. Dies spricht fiir spezialisierte, moglicherweise institutionelle oder
kulturelle Funktionen mit begrenztem Schilderaufkommen.

Insgesamt verdeutlicht die Analyse ein klares Muster der Verantwortlichkeiten: Kommerzielle
Akteure (insbesondere Akteure Handel und Dienstleistungen) dominieren klar bei den am
héufigsten vorkommenden Schildtypen (Etiketten, Firmentafeln und frei angebrachte Schilder).
Offentliche Akteure nutzen spezifische Schildtypen wie StrafSenschilder oder Gedenktafeln,
touristische Hinweisschilder, die meist funktionale oder informative Zwecke erfullen. Diese
Schildtypen sind haufig durch rechtliche Vorgaben und Normen geregelt und weichen in ihrer Form,
Farbe und Gestaltung von Schildern privater Akteure ab. Offizielle Verkehrs- und Wegeleitsysteme
auf Offentlichen Strafen sind durch standardisierte Schilder geregelt. Gedenktafeln und
Informationsschilder sind formell gestaltet und dienen der Erinnerung an historische oder kulturelle
Ereignisse, wodurch die offizielle Rolle staatlicher Stellen verdeutlicht wird. Dadurch spiegeln
sie unterschiedliche funktionale Rollen wider, wie zum Beispiel Verkehrslenkung, Orientierung,
Information oder Erinnerung. Diese Schildtypen zeigen, dass offentliche Akteure in Banska
Bystrica durch normierte Beschilderung eine besondere funktionale und kommunikative Rolle im
offentlichen Raum {ibernchmen. Im Gegensatz dazu verwenden private Akteure meist werbliche
oder dekorative Schilder, um individuelle oder kommerzielle Botschaften zu iibermitteln.

Insgesamt zeigt die qualitative Analyse, dass sich die Linguistic Landscape des untersuchten
Erhebungsraums aus zwei Ebenen zusammensetzt: einer breiten Basis weit verbreiteter Typen
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von Schildern sowie einer Reihe einzigartiger, individuell spezifischer Schilder. Diese Muster
belegen, dass die Linguistic Landscape sowohl von Kommunikationsbediirfnissen als auch von
zielgerichteten, kontextgebundenen Beschilderungspraktiken gepragt wird. Scollon/Scollon (2003)
liefern einen diskurslinguistischen Rahmen, der zeigt, dass die Bedeutung eines Schildes nicht
isoliert entsteht, sondern durch Kontext, Ort und Absichten der einzelnen Akteure geprigt wird.

s
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Abbildung Nr. 65: Vielfdltigkeit von Schild- Abbildung Nr. 66: Vielfiltigkeit von Schild-
typen (Horna Strafe, Banska Bystrica) typen (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 67: Vielfiltigkeit von Schild-
typen (Horna Straf3e, Banska Bystrica)

Interessant ist hier das Beispiel auf der Abbildung Nr. 67, das sehr anschaulich zeigt, wie
vielfaltig Schilder in einem urbanen Raum sein kénnen. Die Kombination dieser unterschiedlichen
Schildtypen macht dieses Fotobeispiel zu einem Spezialfall der Beschilderung in der Horna
Strale von Banska Bystrica. Zu sehen sind hier konkrete Schildtypen: ein Nasenschild, ein
Wandschild/Fassadenschild (schwarze Tafel) sowie eine schwarze Tafel im unteren Bereich nahe
dem Boden. Das Nasenschild ragt rechtwinklig von der Hauswand heraus und ist von beiden

87



Seiten sichtbar. Auf dem schwarzen Nasenschild ist ein Saxophon als graphisches Element
abgebildet, was sehr gut zum Jazz & Art Club passt. Das Saxophon als Musikinstrument ist ein
typisches Symbol fiir Jazz-Musik und unterstreicht visuell die Ausrichtung des Lokals Jazz & Art
Club. Diese ikonographische Darstellung macht die Funktion des Lokals auch ohne Textlektiire
sofort erkennbar — ein Beispiel fiir semiotische Kommunikation in der urbanen Beschilderung.
An der Hauswand ist zudem eine schwarze Tafel befestigt, die leer ist und lediglich die
Grundelemente zeigt: ganz oben das Saxophon als graphisches Symbol, darunter HOGO FOGO
und Jazz & Art Club. Man kann vermuten, dass diese schwarze Tafel vermutlich als Wechseltafel
fiir aktuelle Informationen dient. Sie sieht aus wie eine ,,Kreidetafel®, auf die handschriftlich
aktuelle Informationen geschrieben werden konnen, zum Beispiel Veranstaltungshinweise,
Tagesangebote oder Live-Musik-Termine. Die schwarze Tafel mit weiller Beschriftung befindet
sich direkt darunter und enthilt detaillierte Informationen zu Offnungszeiten und Angeboten. Die
Schilder sind zweisprachig gestaltet, auf Slowakisch (konkrete Wochentage, Zeiten usw.) und
auf Englisch (Jazz & Art Club, Live Music every Saturday usw.). Die funktionale Differenzierung
ist klar erkennbar: Wéhrend das Nasenschild der Fernwirkung und Markenidentifikation des
Music Clubs dient, liefert die Wandtafel konkrete Informationen fiir Passanten und informiert
iiber konkrete Angebote und Zeiten. Dieses Beispiel zeigt die pragmatische Kombination
verschiedener Schildertypen und -formen, um eine optimale Kommunikation mit der Zielgruppe

in einem urbanen Raum zu gewiahrleisten.

Abbildung Nr. 68: Vielfiltigkeit von Schildtypen (Horna Strae, Banska Bystrica)
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Abbildung Nr. 69: Vielfiltigkeit von Schild- Abbildung Nr. 70: Vielfiltigkeit von Schild-
typen (Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica) typen (Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 71: Vielfaltigkeit von Schildty-
pen (Horna Strafe, SNP-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 72: Vielfiltigkeit
von Schildtypen (Horna Strafie, SNP-Platz,
Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 73: Vielfiltigkeit von Schild-
typen (Horna Straf3e, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 74: Vielfaltigkeit von Schild-
typen (Horna Strafe, Banska Bystrica)
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Abbildung Nr. 75: Vielfiltigkeit von Schildty- Abbildung Nr. 76: Vielfiltigkeit von Schildty-
pen (Horna Strafle, SNP-Platz, Banska Bystrica) pen (Horna Strafe, SNP-Platz, Banska Bystrica)

Die Abbildung Nr. 75 ist ein typisches Beispiel fiir eine Mehrfachbeschilderung an einem
Gebéude. Die verschiedenen Tafeln reprasentieren ein breites Spektrum an Dienstleistungen und
verdeutlichen die multifunktionale Nutzung des Gebédudes. Diese Losung ist charakteristisch
fiir Geschéftshduser mit mehreren Mietern oder Biirogebdude mit verschiedenen Dienstleistern.

Die oberste Position nimmt die Tafel TALIANSKE POTRAVINY (Italienische Lebensmittel).
Die Tafel zeichnet sich durch eine dreifarbige Gestaltung in Griin-Weil-Rot aus, die bewusst
die italienische Flagge darstellt und damit eine direkte visuelle Verbindung zum beworbenen
Sortiment herstellt. Neben dem Lebensmittelgeschéft finden sich Dienstleister aus dem
Finanzbereich wie PROFI CREDIT mit entsprechenden Kontaktdaten, technische Dienstleister
wie Neutral Slovakia s.ro. mit detaillierten Servicebeschreibungen, sowie spezialisierte
Anbieter wie EUROPROJEKT fiir Projektentwicklung und Hauskataloge. Jede Firmentafel
folgt ihrer eigenen ,,Corporate Identity*, was zu einer heterogenen, aber authentischen
Gesamtwirkung fiihrt.

Besonders auffillig ist die griine Tafel RYOR mit ihrem markanten Logo und der
klaren Farbgebung, die sich deutlich von den anderen abhebt. Es erfiillt ebenfalls eine
Identifikationsfunktion; der Name verweist auf eine tschechische Kosmetikmarke. Auch hier
sind die sprachlichen Zeichen auf ein Minimum beschrénkt und so stark verdichtet, dass fiir
den Rezipienten eine Unklarheit entsteht, da Informationen {iber die Art der Einrichtung fehlen.
Der visuelle Reiz und der Bottom-up Wahrnehmungsprozess werden durch die Verwendung
der Farbe Griin unterstiitzt, die sowohl mit der Schrift als auch mit der Gebaudefassade
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kontrastiert. Der Buchstabe Y ist stilisiert. Fiir eine vertiefte Wahrnehmung ist weiterfithrendes
Kontextwissen erforderlich. Ryor ist eine tschechische Marke fiir Naturkosmetik. Der Name ist
ein Akronym, das aus dem tschechischen Wort ,,rybiz (,,Johannisbeere*) und dem englischen
Wort ,,orange* gebildet wird. Die griine Farbe und die Ersetzung eines Teils des Buchstabens
Y durch ein Blattmotiv beziehen sich auf Natur und reine Naturprodukte (Molnarova 2021, 211).

Das rote MUSIC SHOP-Schild am unteren Ende der Firmentafel nutzt bewusst eine
Signalfarbe fiir maximale Aufmerksamkeit und zeigt, wie Farbgestaltung zur Differenzierung
eingesetzt wird. Die Tafeln variieren stark in ithrer Informationsdichte. Wéhrend einige Schilder
nur den Firmennamen und grundlegende Dienstleistung kommunizieren, bieten andere
detaillierte Kontaktinformationen, Telefonnummern und spezifische Servicebeschreibungen.
Die Tafel von Ing. Zuzana Kornietova (ein Proprium als Teil des Logonymums)*! beispielsweise
kombiniert Personalisierung durch Namensnennung mit klarer Fachbereichsangabe (vedenie
uctovnictva, ekonomické poradenstvo — Buchhaltung, Wirtschaftsberatung). Laut Duptak
(2025, 1) erwachsen Eigennamen aus generalisierenden und zugleich objektivierenden
Benennungsakten und gehen von da aus auf Individuen zu. Sie sind die Nahtstelle zwischen
einzelnen Objekten und Individuen. Die Eigennamen bedeuten eine Art ,,Faszination* und
das kann daraus resultieren, dass sie sowohl eine sprachliche als auch eine auflersprachliche
Erscheinung darstellen.

Die einheitliche Rahmenkonstruktion und systematische Anordnung der Tafeln zeigt
eine durchdachte technische Losung fiir Mehrfachbeschilderung. Diese modulare Bauweise
ermodglicht flexible Anderungen bei Mieterwechsel und erleichtert die Wartung. Die
unterschiedlichen Materialien, von lackierten Metalltafeln bis zu bedruckten Kunststoffschildern,
verdeutlichen verschiedene Qualitétsstufen und Budgets der beworbenen Unternehmen. Das
Gesamtarrangement fungiert als eine Art ,,Visitenkarte des Gebdudes und kommuniziert
dessen kommerzielle Vielfalt. Fiir Passanten und potenzielle Kunden entsteht ein sofortiger
Uberblick iiber die verfiigbaren Dienstleistungen, ohne dass eine aufwendige Orientierung im
Gebdude selbst notwendig wire.

Im néchsten Schritt der qualitativen Analyse wird die Korrelation zwischen dem Schildtyp
und der Klassifizierung Akteur/Sign untersucht. In der qualitativen Analyse wird Kategorie
1 als Top-down-Signs verstanden. Diese umfasst offizielle, institutionelle Akteure, die
normative und regulative Schilder einsetzen, wie etwa Strafsenschilder oder Gedenktafeln.
Diese Schilder folgen meist rechtlichen Vorgaben und spiegeln eine von oben gesteuerte
Kontrolle und Ordnungsfunktion wider. Kategorie 2 dagegen steht fiir die Bottom-up-Signs
Ebene und beinhaltet vorwiegend private oder individuelle Akteure. Diese nutzen Schilder wie
Firmentafeln oder frei angebrachte Schilder, die aus eigenem Interesse oder wirtschaftlichen
Zwecken entstehen. Hierbei handelt es sich um eine selbstorganisierte und oft flexible
Beschilderung, die aus der lokalen Gemeinschaft oder privaten Initiativen heraus resultiert.

41 Mehr zu Logonymen bei Molnarova (2020, 60)
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Besonders auffillig sind die Schildtypen Etikette, Firmentafel und frei angebrachte Schilder,
die zusammen tiiber 60 % des gesamten Korpus ausmachen und fast vollstindig von Bottom-
up-Signs verantwortet werden (zwischen 17 % und 20 % pro Schildtyp). Dies unterscheidet die
pragnanten Einflussbereiche von Bottom-up-Signs in der LL des untersuchten Erhebungsraumes.

Die Top-down-Signs treten dagegen in einer ergdnzenden und stirker spezialisierten Rolle auf.
Ihr Einfluss konzentriert sich vor allem auf den Schildtyp Strafenschilder (5,25 %), der nahezu
ausschlieBlich von diesem stammt, sowie in kleinerem MaBe auf den Schildtyp Gedenktafel
(2,23 %). Es betriftt konkret einige Objekte am SNP-Platz (Lesy Slovenskej republiky, Thurzov
dom, U Fuggera, Radnica usw.), und in der Horna Strafle (Slovenska posta, Materska skola
usw.) und das StraBenschild am Stefan-Moyses-Platz (Abbildungen Nr. 77-80).

Abbildung Nr. 77: Top-down-Signs Abbildung Nr. 78: Top-down-Signs
(SNP-Platz, Banska Bystrica) (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 80: Schildtyp StraBenschild
(Top-down-Sign)
(Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 79: Top-down-Signs
(Horna Strafle, Banska Bystrica)
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Abbildung Nr. 81: Schildtyp Gedenktafel Abbildung Nr. 82: Schildtyp Gedenktafel
(Top-down-Signs) (Stefan-Moyses-Platz, (Top-down-Signs) (Stefan-Moyses-Platz,
SNP-Platz, Banska Bystrica) SNP-Platz, Banska Bystrica)

Die iibrigen Schildtypen werden von Top-down-Signs nur wenig bedient.

Die qualitative Analyse verdeutlicht, dass die Bottom-up-Signs fir die breitfldchige
Beschilderung und die dominanten Schildtypen verantwortlich sind, wihrend die Top-down-
Signs lediglich bestimmte Nischen abdecken. Die geringe Anzahl der nicht zuordenbaren Schilder
(0,64 %) deutet darauf hin, dass die Klassifikation insgesamt sehr zuverldssig vorgenommen
werden konnte. Schulze (2020) hebt hervor, dass die Linguistic Landscape eine komplexe
Wechselwirkung zwischen rechtlichen Vorgaben, funktionaler Nutzung und kommunikativen
Intentionen widerspiegelt. Private Schilder sind oft wirtschaftlich kontextualisiert, 6ffentliche
eher normativ und reglementierend.

Schildtyp — Anzahl der Worter

Ein weiterer Untersuchungspunkt der qualitativen Analyse ist die Korrelation zwischen
den verschiedenen Schildtypen und der Anzahl der Worter auf den Schildern. Die Verteilung
der Wortanzahl in Abhéngigkeit vom Schildtyp zeigt signifikante Unterschiede hinsichtlich der
Textlange und der damit verbundenen kommunikativen Funktionen. Die drei am haufigsten
vertretenen Schildtypen — Schildtyp Etikette (22,77 %), Schildtyp frei (20,06 %) und Schildtyp
Firmentafel (18,79 %) — machen zusammen den Grofteil des Korpus aus. Bei diesen Typen
bewegen sich die meisten Schilder im Bereich von etwa 1 bis 10 Wortern, wobei einzelne
Wortmengen zwischen 3 % und 4 % bei 1, 2 oder 3 Wortern liegen. Dariiber hinaus ist eine nicht
unerhebliche Anzahl an Schildern vollstindig wortlos (0 Worter), was auf rein grafische oder
symbolische Elemente schlieflen ldsst (jeweils zwischen 0,6 % und 1,1 %). Die Gesamtdaten
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zeigen eine breite Streuung der Wortanzahl von 0 bis 58 Wortern, mit einem Schwerpunkt
zwischen 1 und 10 Woértern. Dies ldsst auf eine iiberwiegend kurze Textgestaltung schliefen,
die typisch fiir eine schnelle und effiziente Informationsaufnahme im 6ffentlichen Raum ist.

Der Schildtyp Etikette weist eine vielfiltige Verteilung der Wortanzahl auf, mit einem klaren
Schwerpunkt bei 1 bis 4 Wortern. Der geringe Anteil wortloser Schilder (0,64 %) deutet auf
einzelne grafische oder markenspezifische Elemente hin. Der Schildtyp Firmentafel zeigt eine
besonders konzentrierte Wortanzahl im Bereich von 1 bis 5 Wortern, was auf kurze, pragnante
Firmennamen und klare Identifikationsschilder schlieBen lésst. Frei angebrachte Schilder
weisen eine dhnliche Verteilung auf und sind tiberwiegend mit wenigen Wortern versehen, was
fiir eine individuelle, oft persdnliche oder werbliche Gestaltung spricht.

Insgesamt zeigen die Daten, dass rein grafische oder wortlose Schilder bei den meisten
Schildtypen eine Ausnahme darstellen. Langere Texte mit iiber 20 Wortern sind bei allen
Schildtypen selten (unter 1 %). Einige weniger héaufige Schildtypen, wie etwa Schildtyp
Strafsenschilder, zeichnen sich durch relativ kurze Wortanzahlen aus, die sich iiberwiegend im
niedrigen bis mittleren Bereich bewegen. Andere selten auftretende Schildtypen (z. B. Aufsteller,
Gedenktafel, Zettel) weisen unregelméafBige Verteilungen der Wortanzahl auf, was auf besondere
funktionale Spezialisierungen oder einen seltenen Gebrauch schlieBen 1ésst.

Zusammenfassend verdeutlicht die qualitative Analyse der Korrelationen von den
konkreten Schildtypen und Anzahl der Worter auf den Schildern, dass die Mehrheit der Schilder
kurze Texte mit meist weniger als 5 Wortern aufweist, insbesondere bei den dominierenden
Schildtypen Etikette, Firmentafel und frei. Langere Textsegmente bleiben die Ausnahme und
sind vor allem dort zu finden, wo komplexere Informationen erforderlich sind. Die Variation der
Wortanzahl reflektiert somit die unterschiedlichen funktionalen Anforderungen der jeweiligen
Schildtypen, etwa knapp gehaltene Firmenschilder gegeniiber Schildern mit ausfiihrlicheren
Informationen (beispielsweise zusitzlich auf Plakaten oder Zetteln).

4.1.2.2 Schildtyp - Sprache

Die folgende Analyse der Korrelationen zwischen verschiedenen Schildtypen und der
verwendeten Sprache im Offentlichen Raum von Banskd Bystrica illustriert eindriicklich,
wie sprachliche Vielfalt und Dominanz in urbanen Sprachlandschaften sozial und kommunikativ
konstruiert werden.

Hervorzuheben ist der Schildtyp Etikette, mit 143 Fillen (22,77 %) der haufigste
Typ, der mit 77 Féllen iiberwiegend monolingual slowakisch gestaltet wird. Die Etiketten
erfiillen primdr pragmatische Funktionen als Identifikations- und Orientierungshilfen
(z. B. Geschéiftskennzeichnungen) und spiegeln die Alltagssprache der lokalen
Mehrheitsbevolkerung wider. Die starke Prasenz der Amtssprache manifestiert die hegemoniale
Position (in unserem Fall slowakischsprachiger Akteursgruppen), die ihre Einflussnahme tiber
sprachliche Markierung im 6ffentlichen Raum sichtbar machen und gleichzeitig deutet dies
auf sprachliche Homogenitit (vgl. Shohamy 2006). Die klare Dominanz der slowakischen
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Sprache bei sdamtlichen frequentierten Schildtypen verdeutlicht die symbolische ,,Macht* der
Amtssprache innerhalb der Gesellschaft.

Die ausgewerteten Daten zeigen jedoch auch signifikante Mehrsprachigkeit, insbesondere
bei 6ffentlich-kommerziellen Schildtypen wie Firmentafeln und frei angebrachten Schildern.
Die hdufige Kombination aus Slowakisch und Englisch (z. B. 19 Fille bei Schildtyp
Firmentafel) verweist auf funktionale Mehrsprachigkeit, die durch soziodkonomische und
kulturelle Globalisierungsprozesse bedingt ist (vgl. Blommaert 2010). Diese Mehrsprachigkeit
findet sich besonders in touristisch oder international gepragten Kontexten, in denen sprachliche
Zuginglichkeit und Inklusion essenziell sind. Vereinzelte komplexere Mehrsprachigkeitsmuster
mit drei oder mehr Sprachen bei Firmentafeln verdeutlichen die zunehmende Pluralitit
offentlicher Kommunikation.

Der Schildtyp frei, der heterogene, nicht genauer kategorisierte Schilder umfasst, bildet
ein besonders soziales Feld ab. Mit 68 (10,83 %) slowakischsprachigen und 17 (2,71 %)
englischsprachigen Féllen weist er auf differenzierte kommunikative Kontexte hin, etwa
tempordre Ankiindigungen oder Tafeln mit Einladungen in multifunktionalen urbanen Rdumen.

Auch der Schildtyp Nasenschild zeigt ausgeprigte Mehrsprachigkeit, typisch fiir formale
institutionelle Hinweise, die auf soziale Inklusion abzielen.

Seltener vorkommende Schildtypen wie Zettel, Strafenschilder und Hdéngeschilder sind
nahezu ausschlieBlich monolingual slowakisch. Dies korreliert mit ihrer funktionalen
Einbettung in regulierte Raume, beispielsweise Straffenschilder oder spezielle Anzeigen, die
eine klare, normierte Kommunikation erfordern. lhre sprachliche Homogenitét spiegelt
normative Machtstrukturen und formale Kommunikationspolitik wider, bei denen
Mehrsprachigkeit in der Regel nicht erwiinscht ist (Ben-Rafael et al. 2006, 16).

[*] COCCODRILLO

T
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Abbildung Nr. 83: Mehrsprachigkeit auf Abbildung Nr. 84: Mehrsprachigkeit auf
Schildern — Beispiele mit Italienisch (Horna Schildern — Beispiele mit Italienisch (Horna
StraBe, Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica) StraBe, Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)
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Abbildung Nr. 85: Mehrsprachigkeit auf Schildern — Beispiel mit Englisch
(Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)

Die Sprachen Italienisch und Franzésisch sind in der sprachlichen Landschaft aus mehreren
Griinden vertreten, auch wenn ihre Anteile oft kleiner sind als die der Amtssprache Slowakisch
oder der Lingua franca Englisch. Italienisch und Franzésisch gelten in vielen mitteleuropdischen
Léandern als kulturell prestigetriachtige Sprachen mit langjdhriger Tradition in Bildung, Kunst
und Diplomatie. Im Gegensatz zu Deutsch, das historisch und politisch in der Region manchmal
mit negativen Assoziationen verbunden sein kann (bedingt durch die Geschichte Mitteleuropas),
geniefen Franzosisch und Italienisch oft ein imageforderndes Prestige als ,,romantische oder
kulturell elegante® Sprachen. Das kann ihre Priasenz fordern, auch wenn der tatsdchliche Anteil
der deutschsprachigen Bevolkerung oder Nutzenden grofBer ist. Aulerdem wird Italienisch in
der gesellschaftlichen Wahrnehmung héufig mit Begriffen wie Lebensfreude, kulinarischer
Kultur und herzlicher Gastfreundschaft verkniipft. Diese kulturellen Assoziationen beruhen auf
einer langen Tradition mediterraner Lebensart, die sich durch Genuss, soziales Miteinander und
sinnliche Erfahrungen auszeichnet (vgl. Hall 1997). Solche positiven Bildungen fordern die
bewusste Verwendung der italienischen Sprache in touristischen Kontexten, da sie unmittelbar
emotionale und atmosphérische Qualitdten transportiert, die fiir Besucher als authentisch und
einladend empfunden werden. Franzosisch hingegen ist traditionell mit Eleganz, Diplomatie
und kultureller Raffinesse assoziiert (Corson 1999). Die Sprache gilt als Symbol fiir gehobene
Kultur und feine Etikette, was ihre bewusste Auswahl in bestimmten Geschiftszweigen,
etwa in Luxusgiiterindustrie, internationalen Organisationen oder kulturellen Einrichtungen,
erklirt. Der Gebrauch des Franzosischen kann als strategisches Mittel fungieren, um Prestige,
Seriositét und exklusive Atmosphire zu vermitteln. Die Konnotationen von Raffinesse und
diplomatischer Kompetenz machen die Sprache zu einem bedeutsamen Marker sozialer und
kultureller Zugehorigkeit, der in 6ffentlichen und institutionellen Kommunikationssituationen
gezielt genutzt wird (Shohamy/ Waksman 2009). Insgesamt zeigen beide Sprachen, Italienisch
und Franzdsisch, wie sprachliche Symboliken und kulturelle Bedeutungszuweisungen
die pragmatische Auswahl im mehrsprachigen o6ffentlichen Raum beeinflussen, indem sie
differenzierte Identitdts- und Imagefunktionen erfiillen. Diese Theorieansétze sind zentral
in der LL-Forschung, die Sprache als Ressource zur Bedeutungsproduktion und sozialen
Positionierung im Raum analysiert (Landry/Bourhis 1997; Pennycook 2009).
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Die heutige deutsche Sprachgemeinschaft in der Stadt Banska Bystrica ist eher klein und
meist nicht lokal dominant (siehe Kapitel 3.1). Dies erkldrt zum Teil, warum Deutsch in der
Linguistic Landscape weniger vertreten ist als andere Fremdsprachen wie Englisch, Italienisch
oder Franzdsisch, die oft als internationale oder touristische Sprachen genutzt werden. Deutsch
spielte historisch in der Region ganze Jahrhunderte eine wichtige Rolle, vor allem in der
Habsburger Monarchie und als Sprache von Handel, Verwaltung und Bildung. In Banska
Bystrica gab es bedeutende deutschsprachige Gemeinschaften, z. B. Bergbauortschaften mit
deutschen Minderheiten. Deutsch wird regional auch mit Vergangenheit, Wirtschaftskraft, aber
teils auch mit historischen Belastungen verbunden. In der Gegenwart wird Deutsch héufig mit
einer eher formalen, historischen und stellenweise als belastet wahrgenommenen Vergangenheit
assoziiert, was im &ffentlichen Raum zu einer geringeren Sichtbarkeit fiihrt, selbst wenn Deutsch
als Nachbarsprache (Nachbarland Osterreich) relevant ist. Diese Wahrnehmung steht in einem
gewissen Kontrast zu anderen Fremdsprachen wie Englisch, Italienisch oder Franzdsisch, die
bei der sprachlichen Gestaltung im 6ffentlichen Raum héufig mit Moderne, Internationalitét
oder positiven kulturellen Attributen verkniipft werden (vgl. Landry/Bourhis 1997). Diese
sprachlichen Stereotype beeinflussen unbewusst die Auswahl und Sichtbarkeit von Sprachen in
der Linguistic Landscape, neben rein demografischen und funktionalen Faktoren.

Die Ergebnisse der qualitativen Analyse lassen sich in Theorien einordnen, die Sprache im
offentlichen Raum als soziales Machtinstrument verstehen (Shohamy 2006). Die Dominanz
der slowakischen Sprache illustriert nicht nur ihren kommunikativen Vorrang, sondern auch
sprachliche Machtanspriiche eines Kollektivs. Die pragmatische Mehrsprachigkeit hingegen
symbolisiert eine Flexibilisierung von der Macht der Sprache und schafft Raum fiir wirtschaftliche
sowie kulturelle Anpassungen, ohne die dominante Sprache zu verdrangen. Beschilderungen
fungieren als sozial produzierte ,, Texturen* (Agha 2006), die Machtverhiltnisse visualisieren
und sprachliche Zugehorigkeiten aushandeln.

Abbildung Nr. 86: Mehrsprachigkeit auf Schildern — Beispiel mit Franzdsisch
(Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)
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Die Sprachanalyse der Schilder auf der Abbildung Nr. 85 =zeigt ein komplexes
mehrsprachiges System, das strategisch verschiedene kulturelle Assoziationen nutzt: auf
Slowakisch ist der Name des Geschifts Palacinky-Bagety-Kdava — fir lokale Verankerung und
praktische Information, Franzosisch (Bonjour) als Prestigemarker und Qualitétssignal und
Englisch (als Hot-Dog, Colffee) als internationale Standardbegriffe.

Diese funktionale Sprachverteilung ist typisch fiir moderne urbane Sprachlandschaften,
wo verschiedene Sprachen gezielt fiir unterschiedliche kommunikative Zwecke eingesetzt
werden. Das Beispiel zeigt, wie Mehrsprachigkeit nicht zufillig entsteht, sondern bewusste
Marketing- und Positionierungsstrategien widerspiegelt. Besonders interessant ist, wie hier
kulturelles Kapital“ (Franzdsisch = Raffinesse) mit praktischer Zugénglichkeit (Slowakisch

= lokale Verstédndlichkeit) und globaler Anschlusstahigkeit (Englisch = internationale Trends)

'8 DaLluiei PITIA

kombiniert wird.

Abbildung Nr. 87: Mehrsprachigkeit auf Schildern
(Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)

Die Analyse der Abbildung Nr. 86 der Pizzeria Da Luigi zeigt eine interessante
Kontrastierung zum vorherigen Beispiel mit Palacinky-Bagety-Kava und Franzosisch in der
sprachlichen Strategie: Italienische Benennung Da Luigi als Authentizititsmarker, nicht nur
Prestige, sondern kulturelle Glaubwiirdigkeit, internationale Produktsprache Pizza als universell
verstandlicher Begriff, sprachneutrale Elemente (Preise) fiir praktische Information und dazu
auch die Symbolik der Farben der italienischen Flagge als nonverbale Verstirkung. Die weilen
sternformigen Aufkleber sind ein interessantes Detail, da sie zeigen, wie auch nonverbale visuelle
Elemente zur Gesamtkommunikation eines Geschifts beitragen. Sie ergdnzen die sprachliche
Strategie durch zusidtzliche Aufmerksamkeitserzeugung und kénnen als Qualititssymbole
interpretiert werden, die das italienische Authentizitétskonzept visuell unterstiitzen.

Diese minimalistische Sprachstrategie ist besonders effektiv, da sie die starken kulturellen
Assoziationen italienischer Gastronomie nutzt, ohne sprachliche Komplexitét zu schaffen.
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Abbildung Nr. 88: Mehrsprachigkeit auf Schildern — Beispiel mit Deutsch
(Horna Stral3e, Banské Bystrica)

Die Abbildung Nr. 88, Geschift fiir Kiichenausstattung, zeigt ein konkretes Beispiel fiir
die Integration der deutschen Sprache in die slowakische Sprachlandschaft und demonstriert
komplexe Strategien der Markenpositionierung durch mehrsprachige Beschilderung. Das
prominent platzierte Wort kzichen in der deutschen Sprache (erkennbar am Umlaut i) fungiert als
bewusster Qualititsmarker, der auf die traditionell hohe Reputation deutscher Ingenieurskunst
und Handwerksqualitit im Kiichenbereich abzielt. Die Verwendung der deutschen Bezeichnung
statt der slowakischen kuchyne signalisiert internationale Standards, Préazision und technische
Exzellenz.

Diese sprachliche Entscheidung positioniert das Geschéft im gehobenen Segment und nutzt
die positive kulturelle Konnotation deutscher Qualitétsprodukte. Der Markenname ballerina
verwendet die international verstdndliche Bezeichnung fiir eine Balletttdnzerin, was Eleganz,
Anmut und &sthetische Perfektion assoziiert. Diese Namenswahl iibertragt die Vorstellungen
von Grazie und kiinstlerischer Vollendung auf den Kiichenbereich und suggeriert, dass die
angebotenen Kiichen nicht nur funktional, sondern auch &sthetisch ansprechend sind. Die
internationale Verstindlichkeit des Begriffs ermdglicht die Ansprache breiter Zielgruppen. Der
Slogan Pozndame vdas styl (Wir kennen Ihren/euren Stil) ist ausschlieBlich in der slowakischen
Sprache gehalten und richtet sich direkt an die lokale Kundschaft. Diese personliche Ansprache
in der Muttersprache schafft Vertrauen und Néhe, wihrend gleichzeitig die Individualitdt und
personliche Beratung betont wird. Die Verwendung des Possessivpronomens vas (Ihr/euer)
unterstreicht die kundenorientierte Philosophie des Unternehmens. Der zweite Markenname
koryna deutet auf eine mogliche slowakische oder regionale Markenkomponente hin und schafft
damit einen Bezug zur lokalen Identitét. Diese Kombination aus deutscher Qualititsassoziation
(kiichen) und lokaler Verankerung (koryna) zeigt eine ausgewogene Strategie zwischen
internationaler Positionierung und regionaler Verwurzelung. Die mehrsprachige Gestaltung
reflektiert die Besonderheiten des Kiichengeschifts als hoherpreisiges, beratungsintensives
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Segment. Die deutsche Sprache fungiert hier nicht als Kommunikationsmittel, sondern als
kulturelles Symbol fiir Qualitét, Zuverldssigkeit und technische Kompetenz.

Diese symbolische Verwendung verdeutlicht, wie Sprachen in der urbanen Beschilderung
tiber ihre primédre Kommunikationsfunktion hinaus als Triger kultureller Bedeutungen eingesetzt
werden. Die Kombination aus deutscher Produktbezeichnung, internationalem Markennamen
und Ansprache der potenziell slowakischen Kunden zeigt eine zielgruppenspezifische Strategie
fiir den gehobenen Einzelhandel.

Ein weiterer wichtiger Untersuchungsaspekt ist die Korrelation zwischen dem Schildtyp und
der Anzahl der darauf verwendeten Sprachen. Hierdurch sollen Muster in der mehrsprachigen
Gestaltung identifiziert und hinsichtlich ihrer funktionalen und kommunikativen Aspekte
bewertet werden. Auf den ersten Blick dominiert Monolingualismus deutlich, was fiir eine
sprachliche Homogenitit im offentlichen Raum spricht. Mehrsprachigkeit (v. a. mit zwei
Sprachen) tritt zwar auf, ist aber relativ selten. Schilder mit drei und mehr Sprachen sind eher
Ausnahmen (siche Kapitel 4.1.1).

Die Analyse nach Schildtyp zeigt, dass einige Kategorien eine besondere Relevanz in Bezug
auf sprachliche Vielfalt besitzen. So stellt der Schildtyp Etikette mit 143 Schildern (22,77 %)
die groBte Gruppe dar und weist mit 97 einsprachigen (15,45 %) sowie 44 zweisprachigen
Schildern (7,01 %) eine vergleichsweise hohe Frequenz mehrsprachiger Beschilderung auf. Dies
konnte auf eine zielgruppenorientierte Kommunikation hindeuten, die verschiedene Gruppen
der Nutzer anspricht. Ahnlich verhilt es sich bei Schildtyp Firmentafel, mit 118 Schildern
(18,79 %), von denen 73 einsprachig (11,62 %) und 41 zweisprachig (6,53 %) sind. Auch
hier ist die Prisenz von Mehrsprachigkeit signifikant, was auf institutionelle oder &ffentliche
Funktionen der Schilder schlieBen lasst.

Besondere sprachliche Vielfalt zeigt der Schildtyp fiei mit 126 Schildern (20,06 %).
Diese Kategorie, moglicherweise im Kontext von Tourismus oder Dienstleistungen, umfasst
86 einsprachige (13,69 %), 30 zweisprachige (4,78 %), 5 dreisprachige (0,80 %) und sogar
ein Schild mit vier Sprachen. Diese Verteilung deutet auf eine offentlichkeitswirksame
Kommunikationsstrategie hin, die besonders heterogene Gruppen von Nutzern integriert. Im
Gegensatz dazu weisen andere Schildtypen wie Gedenktafeln, Zettel, Hdingeschilder oder
schwarze Tafeln kaum Mehrsprachigkeit auf, was vermuten lésst, dass sie sich vorwiegend an
eine lokale, monolingual orientierte Bevolkerung richten.
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Abbildung Nr. 89: Mehrsprachige Schilder Abbildung Nr. 90: Mehrsprachige Schilder
(Horna Straf3e, Banska Bystrica) (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 91: Mehrsprachige Schilder Abbildung Nr. 92: Mehrsprachige Schilder
(SNP-Platz, Banska Bystrica) (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Eine Ausnahme sind zum Beispiel drei einsprachige Gedenktafeln auf der Abbildung Nr. 93,
wo Slowakisch, Deutsch und Englisch zu sehen sind und die zu Ehren und zum Gedenken an
den Besuch von Papst Johannes Paul II. in Banska Bystrica am 12. September 2003 errichtet
wurden.
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Abbildung Nr. 93: Mehrsprachige Schilder (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Eine weitere interessante Beobachtung betrifft die 19 Schilder (3,03 %) ohne textliche
Sprachangabe ,,0“. Diese konnten Piktogramme oder rein symbolische Hinweise sein, aber
ebenso beschédigte oder verblasste Schilder oder bewusst textlose Elemente wie Logos
umfassen. Sie stellen einen wichtigen Hinweis auf nonverbale Kommunikationsformen im
offentlichen Raum dar.

SchlieBlich wurden einige Schilder mit leeren oder nicht eindeutig zuordenbaren Angaben
bei Sprachanzahl oder Schildtyp festgestellt. Insgesamt handelt es sich um sechs Fille, die einer
qualitativen Nachpriifung bediirfen, um Datenliicken, fehlerhafte Zuordnungen oder irrelevante
Eintrdge auszuschlielen.

Es lédsst sich feststellen, dass der untersuchte 6ffentliche Raum durch eine ausgeprigte
Einsprachigkeit gekennzeichnet ist, was aufeine relativ homogene Sprachgemeinschaft hinweist.
Mehrsprachige Schilder finden sich vor allem in Kategorien mit 6ffentlichkeitswirksamer,
kommerzieller oder touristischer Funktion, insbesondere bei den Schildtypen Etiketten,

Firmentafeln und frei angebrachten Schildern.
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Schildtyp — Diasystem

Im nichsten Schritt erfolgt die Analyse der Korrelationen zwischen dem konkreten
Schildtyp und dem eingesetzten Diasystem, wodurch Erkenntnisse tiber den Einfluss grafisch-
visueller Strukturen auf die sprachliche Prisentation gewonnen werden kénnen.

Die vorliegende qualitative Analyse untersucht die Verteilung der Schildtypen in Bezug
auf verschiedene Ausprigungen des Diasystems, einschliefilich einzelner und kombinatorischer
Kategorien. Im Fokus stehen Korrelationen zwischen einzelnen Schildtypen und den
Diasystem-Kategorien, die Aufschluss iiber sprachliche Vielfalt und standardisierte Strukturen
in der Beschilderung geben.

Das Diasystem Standard tritt dabei mit einem Anteil von 42,68 % am héufigsten auf und
dominiert viele der untersuchten Schildtypen, darunter insbesondere die héufigsten Typen
Etiketten, Firmentafel, frei angebrachte Schilder und Strafienschilder. Diese Schildtypen stellen
mit einem gemeinsamen Anteil von circa 61,6 % den Grofteil des untersuchten Korpus dar.
Komplexere Kombinationen aus mehreren Diasystemelementen (beispielsweise Standard,
Substandard, International, Lehnwérter) sind seltener zu beobachten, zeigen jedoch eine starke
Spezifitét hinsichtlich ihrer Zuordnung zu einzelnen Schildtypen.

Der Schildtyp Etikette korreliert besonders stark mit dem Diasystem Standard (8,12 %)
und weist weiterhin eine signifikante Verbindung zur Kombination Standard und International
(4,14 %) auf. Diese Kombinationsform wird als Indikator fiir bilingualen oder multilingualen
Charakter interpretiert. Weiterhin treten kleinere Anteile bei den Diasystemen International
(2,87 %) und Elaborierter Code (1,75 %) auf. Die Daten deuten darauf hin, dass der Schildtyp
Etikette prototypisch das Diasystem Standard reprisentiert, zugleich aber plurizentrische und
mehrsprachige Tendenzen aufweist, etwa durch die Kopplung mit dem Diasystem /nternational.

Fiir den Schildtyp Firmentafel (18,79 %) zeigt sich ein klarer Schwerpunkt auf das
Diasystem Standard (6,05 %), ergdnzt durch relevante Anteile an kombinierten Diasystemen wie
Standard, International (2,55 %), International (1,75 %) sowie komplexeren Kombinationen
etwa Standard, International, Lehnworter (2,39 %) und Standard, Lehnworter oder Standard,
Substandard. Diese Varianz verdeutlicht, dass der Schildtyp Firmentafel durch eine hohe
diasystematische Diversitit gekennzeichnet ist, was auf unterschiedliche Varianten innerhalb
einer Sprachgemeinschaft oder regional variierende sprachliche Auspragungen schlieen ldsst.

Auch der Schildtyp fiei (20,06 %) ist dominant mit Diasystem Standard (8,76 %) vertreten
und zeigt zugleich eine starke Prasenz bei der Kombination Standard und International (3,50 %)
sowie bei weiteren Konstellationen wie International (1,59 %) und Standard, Lehnwirter
(0,64 %). Diese Verteilung legt nahe, dass der Schildtyp fiei sowohl standardsprachliche als
auch regionale beziehungsweise mehrsprachige Elemente integriert.

Einzelne Schildtypen weisen eine hohe Spezifitit in ihrer diasystematischen Zuordnung
auf: Beispielsweise ist der Schildtyp Strafienschilder nahezu ausschlieBlich mit Diasystem
Standard (5,10 %) verbunden, was eine stark monofunktionale Rolle impliziert.

Die Schildtypen Plakat, Plakette, Zettel und Aufkleber erscheinen iiberwiegend in
Verbindung mit Diasystem Standard, besitzen jedoch insgesamt nur geringe Anteile. Der
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Schildtyp Nasenschild 1dsst sich als diasystematisch hybrider Typ beschreiben, dessen Schilder
iiber mehrere Kategorien verteilt sind (insbesondere Standard mit 2,39 %, Standard und
International mit 0,96 %, International mit 0,96 % und Lehnworter mit 0,48 %).

Die Diasystem-Kombination Standard und International stellt mit 15,29 % die haufigste
Mehrfachkonstellation dar, gefolgt von Standard, International und Lehnwértern mit 7,32 %.
Beide Kombinationen treten vor allem bei den Schildtypen Etikette, Firmentafel, Nasenschilder
und frei angebrachte Schilder auf. Diese Befunde verweisen darauf, dass Schildtypen mit
multiplen Diasystem-Kategorien nicht zufillig verteilt sind, sondern eine klare Affinitit zu
bestimmten Typen aufweisen, die mit sprachlicher Variation, Mehrsprachigkeit oder regionalen

Ubergangsformen assoziiert sind.

Abbildung Nr. 94: Beispiele fiir Diasysteme Abbildung Nr. 95: Beispiele fiir Diasysteme
(International und Dialekt) (Horna Straf3e, (International und Dialekt) (Horna Strafle,
Banska Bystrica) Banska Bystrica)

Das Nasenschild mit dem Schriftzug Zec to auf der Abbildung Nr. 94 ist Teil eines
Geschiftsschilds, das auf Slowakisch die Bedeutung Zjedz to! (Iss das!) hat. Der Name des
Bistros Zec to! stellt eine lautschriftliche Transkription dar. Dadurch wird die orthografische
Norm Zjedz to! bewusst nicht eingehalten. Die imperative Form des Logonyms erfiillt eine
persuasive Funktion: Sie enthilt eine direkte Aufforderung an potenzielle KundInnen, der
Anweisung nachzukommen und entsprechend zu handeln. Der Appell wird zusétzlich verstarkt,
indem das Logonym die KundInnen direkt in der 2. Person Singular anspricht. Dieses Logonym
wird durch den englischen Ausdruck STREET FOOD ergénzt, der den KundInnen den Typ
der Verpflegung, den Charakter der angebotenen Speisen sowie die ungeféhre Preiskategorie
signalisiert. Die Kombination dieser beiden Sprachcodes ermoglicht es den BetreiberInnen, ein
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breites Spektrum an Kundschaft anzusprechen, von eher konservativen Personen aus einem
landlichen Umfeld iiber auslédndische Besucherlnnen bis hin zu einem jiingeren Publikum.
Inhaltlich ist die Botschaft klar und einladend: Man wird in Form eines Imperativs mit
einem Ausrufezeichen dazu aufgefordert, das angebotene Produkt (in diesem Fall konkrete
Speisen) zu probieren oder zu essen. Diese Art der Ansprache wirkt personlich, sympathisch
und hebt sich deutlich von formellen Werbebotschaften ab. Insgesamt ist das Nasenschild ein
gelungenes Beispiel flir den Einsatz von Dialekt in der Geschéftskommunikation, der Ndhe und
Authentizitét vermittelt.

Das nidchste Foto (Abbildung Nr. 96) zeigt eine ansprechend gestaltete Meniitafel
(Schildtyp A-Schild) mit dem Titel Davaj Het Menu. Die Meniitafel bietet eine breite
Auswahl an Gerichten, die iibersichtlich in verschiedene Kategorien unterteilt sind, wie zum
Beispiel Bystricke Burgre, Domdce parance, Spendtové palacinky, Poliovke a ¢uspajz und noch
konkreter Lahké pod zub, Pre detvike usw.

HJ HET TR

Abbildung Nr. 96: Beispiele fiir Diasysteme (Dialekt) (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Jede Kategorie ist mit einem eigenen Bereich und teilweise mit Bildern versehen, wodurch
der Kunde auf einen Blick eine Vorstellung vom Angebot bekommt. Die Typografie ist klar
und plakativ, der Titel hebt sich durch grofie Schrift im Retro-Stil ab und wirkt auffdllig. Neben
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klassischen slowakischen und internationalen Gerichten werden auch regionale Spezialititen
présentiert, jeweils mit Zutatenliste und gegebenenfalls Preisangaben. Die Meniitafel ist im
modernen Gastro-Design gehalten und vermittelt mit Ikon, klaren Linien und passenden Farben
ein einladendes und hochwertiges Ambiente.

Sehr interessant aus linguistischer Sicht sind beispielsweise die Worter zuspajz und detvdke.
Beide Worter sind Beispiele fiir den lebendigen Einfluss regionaler Dialekte auf die
Alltagssprache und zeigen, wie lokale Sprachformen und Lehnworter ins Slowakische
eingebettet werden (vgl. auch Krsko 2020). Hier kommt es unter dem Druck der hochsprachlichen
Form des Slowakischen zu Verstdfen gegen die dialektale Norm, also zu Fehlern (Krsko
2020, 37). Das Bistro Davaj Het ist mit einer originellen Form der Eigenprésentation in die
sprachliche Landschaft eingetreten, es versucht, die Aufmerksamkeit der Kunden durch eine
dialektale Gestaltung seines Logos, seiner Plakate, der Speisekarte und eigener Zeitungen zu
gewinnen. Die hybride dialektale Sprachform wird auf der Ebene der Form in der sprachlichen
Landschaft genutzt. Die inhaltliche Ebene der Kommunikation muss erhalten bleiben, damit
die Empfinger (potenzielle Kunden) den Inhalt verstehen und erkennen kdnnen. Die formale
Ebene der Kommunikation wird jedoch durch die Verwendung der dialektalen Form, die
mit der Umgebung von Banska Bystrica verbunden ist, expressiv gestaltet. Findra (2004, 7)
erinnert daran, dass ,,gerade die Anwendung expressiver Konstruktionen zur Verstirkung des
pragmatischen Aspekts fiihrt [...] und die besondere Absicht des Autors unterstreicht™. Die
Intention des Autors ist es in diesem Fall, Aufmerksamkeit zu erregen, die Originalitit und
Einzigartigkeit des Geschifts und seiner Produkte hervorzuheben und zugleich einen gesunden
Lokalpatriotismus auszudriicken und zu starken.

Die regionale Zuordnung des Wortes detvake zum Dialekt der Mittelslowakei ldsst
sich durch linguistische Untersuchungen und Dialektatlanten untermauern. Laut Mistrik
(Encyklopédia jazykovedy, 1993) und Kraj¢ovi¢ (Vyvin slovenského jazyka a dialektologia,
1988), die regionale Varianten dokumentieren, gehéren bestimmte Vokabulare und
Grammatikformen wie zum Beispiel das Wort detvdke charakteristisch zur mittelslowakischen
Dialektzone. Diese Region umfasst zentral gelegene Landesteile, die sich sprachlich deutlich
vom ostslowakischen, westslowakischen und sitidslowakischen Sprachraum unterscheiden.
Auch Slovnik slovenskych nareci (1994, 2005) weist auf solche Begriffe und deren regionale
Verteilung hin, wobei detvake konkret in Gebieten der Mittelslowakei nachgewiesen ist.

Bei dem Wort zuspajz handelt es sich lexikalisch um eine Lehniibersetzung, bei der
das deutsche Wort in die slowakische oder regionale Umgangssprache iibernommen und
phonetisch angepasst wurde. Die Anpassung an die slowakische Lautstruktur und Schreibweise
fithrt zu der verdnderten Form zuspajz, die im Dialekt oder in der Alltagssprache verwendet
wird. Semantisch bezeichnet zuspajz im Kontext der Gastronomie oder Hausmannskost eine
kleine zusitzliche Speise oder Beilage, die zusammen mit der Hauptmahlzeit serviert wird.
Es handelt sich also um ,,etwas dazu Gereichtes* oder eine Verstirkung des eigentlichen
Essens, vergleichbar mit dem deutschen Ursprung, wo Zuspeise genau diese Bedeutung tragt.
Das Wort ist ein gutes Beispiel fiir den kulturellen und sprachlichen Austausch zwischen
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deutschsprachigen und slowakischen Regionen, insbesondere in Gebieten mit historischer
Néhe, in denen viele deutsche Lehnworter Eingang in die Alltagssprache gefunden haben.
Dabei hat zuspajz nicht nur die Bedeutung iibernommen, sondern ist auch in der Aussprache
so angepasst, dass es natiirlich in den slowakischen Sprachgebrauch passt. Insgesamt zeigt
das Wort zuspajz auf lexikalischer Ebene eine interessante Etablierung eines Lehnwortes, das
semantisch das Konzept einer ergénzenden Speise sehr prizise wiedergibt und dadurch eine
spezifische kulturelle Essenspraxis widerspiegelt.

Hinter dem Titel Bystricke Narodnie Noviny verbirgt sich ein lokal geprégtes
Restaurantkonzept, das Wert auf Authentizitdt und Tradition legt. Insgesamt kombiniert
die Meniitafel praktische Information (Speisenangebot, Preis, Zusatzinformationen wie
Offnungszeiten) und kreative Werbewirkung. Das Design spricht eine breite Zielgruppe an
und betont Frische, Vielseitigkeit und lokalen Bezug — ein gelungenes Beispiel moderner
Gastronomiebeschilderung mit klarer Identitdtskommunikation.

Diese qualitative Analyse unterstreicht die Bedeutung diasystematischer Variabilitdt
in urbanen Systemen der Beschilderung als Spiegel komplexer sprachlicher und sozialer
Realitéten.

4.1.2.3 Schildtyp - grafische Elemente

Im Folgenden werden die Korrelationen zwischen den vorkommenden Schildtypen und
graphischen Elementen untersucht. Die Schilder wurden anhand ihrer grafischen Elemente
kategorisiert, wobei die Kategorie 0, d.h. entfdllt, (51,11 % der Schilder) fiir Fille steht, in
denen das Schild lediglich aus Text oder einem Logo besteht. Die Kategorie 1, d.h. Logo,
(8,60 % der Schilder) umfasst grafische Elemente, die das Logo eines Unternchmens oder
Labels darstellen. Die Kategorie 2, d.h. andere, (38,54 % der Schilder) beinhaltet alle anderen
grafischen Elemente, die keine Logos sind, d.h. auf einem Schild befinden sich sprachliche
Elemente (z.B. Worter, Texte) und grafische Elemente (z.B. Bilder). Die Datenqualitét ist sehr
hoch, da lediglich 11 Schilder (1,8 %) unvollstindige oder fehlende Angaben aufweisen.

Bei der Betrachtung der Gesamtverteilung fallen drei Schildtypen besonders ins Auge, die
zusammen mehr als die Hélfte aller erfassten Schilder ausmachen. Der Schildtyp Etikette stellt
mit 143 Exemplaren (davon 76 in der Kategorie entfdllt, 17 mit einem Logo, 50 in der Kategorie
andere) den héaufigsten Typ dar und reprisentiert 22,77 % der Gesamtstichprobe. Der Schildtyp
frei folgt mit 126 Schildern (50 in der Kategorie entfdllt, 9 mit einem Logo, 67 in der Kategorie
andere), was 20,06 % entspricht, wihrend Schildtyp Firmentafel mit 118 Schildern (80 in der
Kategorie entfdllt, 6 mit einem Logo, 27 in der Kategorie andere, 5 mit fehlenden Angaben)
den dritten Rang einnimmt und 18,79 % der Stichprobe ausmacht. Diese drei vorherrschenden
Typen umfassen 387 von insgesamt 894 Schildern (61,7 %) und bilden somit das Fundament
der Schildtypen entweder mit Logos oder puren Texten oder mit grafischen Elementen (siche
Abbildungen Nr. 97-99).

107



Abbildung Nr. 97: Beispiele fiir Schildtypen und graphische Elemente
(Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 98: Beispiele fiir Schildtypen und graphische Elemente
(Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 99: Beispiele fiir Schildtypen und
graphische Elemente
(Stefan-Moyses-Platz, Banska Bystrica)
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Abbildung Nr. 100: Vielfiltigkeit von Schildtypen in Banska Bystrica (Horna Stral3e)

Das in Abbildung Nr. 100 gezeigte Beispiel ist ebenfalls von Interesse. Auf dem Foto ist
die Eingangstiir eines Geschifts namens ZABKA Kanceldrske potreby zu sehen, welches ein
hervorragendes Beispiel fiir moderne, durchdachte Geschiftsbeschilderung mit verschiedenen
kommunikativen Elementen darstellt. Das prominenteste Element ist das Hauptschild, das sich
direkt iiber dem Eingang befindet und fest an der Fassade montiert ist. Dieses Fassadenschild
enthilt den Namen des Geschiifts ZABKA in groBen Buchstaben, darunter die Beschreibung
Kancelarske potreby (Biirobedarf). Besonders auffillig ist das grafische Element: eine stilisierte,
griine Froschfigur, die sich ldssig hinlegt. Da Zabka auf Slowakisch Froschchen bedeutet, schafft
dieses Symbol eine direkte Verbindung zum Firmennamen (Funktion direkte Aufnahme) und dient
sowohl der Markenidentifikation als auch der Aufmerksamkeitserzeugung. Die durchgingige
griine Farbgestaltung verstérkt die ,,Corporate Identity* und sorgt fiir hohe Wiederkennbarkeit
sowie Markenkohdrenz. Die Glastiir selbst fungiert als wichtige Kommunikationsflache durch
zahlreiche grafische Symbole, die als Folienbeschriftung direkt auf die Glasfliche aufgebracht
sind. Diese griinen Tkone stellen typische Biiroartikel dar: Scheren, Biiroklammern, Lineale,
Stempel, Taschenrechner, Hefter, Aktenordner und Stifte. Diese ikonografischen Elemente erfiillen
eine wichtige semiotische Funktion, da sie das Produktsortiment auch ohne Sprachkenntnisse
sofort erkennbar machen und die funktionale Kommunikation des Geschéfts unterstiitzen. Fiir
die detaillierte Information der Passanten sorgt ein rechteckiges, physisches Schild auf der Tiir,
das die Offnungszeiten klar anzeigt: Montag bis Freitag von 09:00 bis 17:30 Uhr, Samstag von
09:00 bis 12:00 Uhr, einschlieBlich eines Hinweises auf die Mittagspause. Dieses standardisierte
gelb-griine Schild ist strategisch auf Augenhoéhe der Passanten platziert und bietet mehrsprachige
Informationen mit verstindlichen Zeitangaben. Unterhalb des Offnungszeiten-Schildes befindet
sich ein kleines Schild mit dem DPD-Logo, das auf Paketannahme und Paketservice hinweist.
Diese Kommunikation von Zusatzdienstleistungen durch bekannte Markenlogos ist ein effektiver
Weg, um erweiterte Services zu bewerben. Die verschiedenen Schildtypen erfiillen jeweils
spezifische Funktionen: Das Hauptschild dient der Fernwirkung und Markenidentifikation,
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die grafischen Symbole auf der Tiir unterstiitzen die visuelle Kommunikation des Angebots,
wihrend das Informationsschild konkrete praktische Details fiir Kunden liefert. Diese
durchdachte Kombination verschiedener kommunikativer Elemente macht die Beschilderung zu
einem gelungenen Beispiel moderner Geschéftskommunikation, die sowohl dsthetische als auch
funktionale Aspekte erfolgreich vereint.

Diese Beobachtungen korrespondieren mit theoretischen Ansitzen aus der LL-Forschung,
die Sprache im oOffentlichen Raum als umfassendes semiotisches System begreift, in dem
verbale und visuelle Zeichen in komplexer Wechselwirkung stehen (vgl. auch Androutsopoulos
2008; Jaworski/Thurlow 2010). Die bewusste Integration grafischer Elemente als Verstarker
der sprachlichen Botschaft spiegelt die multimodale Natur 6ffentlicher Kommunikation wider,
die je nach funktionalem Kontext variiert (Ziegler 2019).

Die néchste Stufe der qualitativen Analyse untersucht die funktionale Zuordnung grafischer
Elemente bei 894 Schildern iiber 14 verschiedene Schildtypen. Die Funktionskategorien
umfassen Funktion 0, d.h. entfdllt, (61,94 %), wenn auf einem Schild nur Text oder Logos sind,
Funktion direkte Aufnahme (7,01 %), Funktion indirekte Aufnahme (27,07 %), Funktion externe
Grafik (1,75 %), Funktion lllustration (0,64 %), Funktion 99*? (0,32 %) sowie fehlende Angaben
(1,27 %). Diese Verteilung offenbart deutliche funktionale Priferenzen in der Schildgestaltung.

Mit 61,94 % aller Schilder dominiert eindeutig die Kategorie entfdllt (das Schild ist nur Text
oder Logo) das gesamte Spektrum. Diese minimalistische Herangehensweise zeigt sich besonders
stark bei Schildtyp Firmentafel mit 13,69 % aller Schilder, gefolgt von Schildtyp Etikette mit
16,72 % und Schildtyp frei mit 10,99 %. Weitere bedeutsame Anteile erreichen Schildtyp
Nasenschild und Schildtyp Strafienschilder mit jeweils 5,10 % sowie Schildtyp Zettel mit 2,71 %
aller untersuchten Schilder. Diese Konzentration auf grafisch reduzierte Gestaltung deutet auf
eine bewusste Fokussierung auf textbasierte Informationsvermittlung hin. Die Funktion indirekte
Aufnahme stellt mit 27,07 % aller Schilder die zweitgrofte Kategorie dar und zeigt interessante
Verteilungsmuster. Der Schildtyp frei fiihrt hier mit 6,21 % aller Schilder, gefolgt von Schildtyp
Etikette mit 4,78 % und Schildtyp Firmentafel mit 3,66 %. Bemerkenswerte weitere Anteile
zeigen Schildtyp Nasenschild mit 2,55 %, Schildtyp Plakat mit 2,39 % und Schildtyp Aufkleber
mit 1,91 % aller Schilder. Diese Verteilung legt nahe, dass Funktion indirekte Aufnahme eine
spezifische gestalterische oder kommunikative Aufgabe erfiillt, die bei bestimmten Schildtypen
bevorzugt eingesetzt wird. Uberraschend zeigt Funktion direkte Aufnahme mit nur 7,01 %
aller Schilder eine deutlich untergeordnete Rolle. Die hochsten Anteile erreichen Schildtyp
frei mit 1,91 % aller Schilder, Schildtyp Aufkleber mit 1,27 % und Schildtyp Etikette mit
0,80 %. Alle anderen Schildtypen bleiben deutlich unter 1 %, wobei Schildtyp Plakette mit
0,64 %, Schildtyp Nasenschild und Strafsenschilder ebenfalls mit 0,64 % folgen. Diese geringe
Nutzung konnte darauf hindeuten, dass Funktion direkte Aufnahme entweder sehr spezifische

42 Die Funktion 99 bezeichnet Fille, in denen die konkrete Funktion des grafischen Elements auf dem
Schild nicht beurteilt werden kann (z. B. bei unvollstindigen Abbildungen, schlecht erkennbaren oder
beschédigten Elementen).
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Anwendungsbereiche hat oder als weniger effektiv wahrgenommen wird.

Die Funktionen externe Grafik, Illlustrationen und 99 spielen mit zusammen nur 2,71 % aller
Schilder eine marginale Rolle. Die Funktion externe Grafik erreicht 1,75 % und konzentriert sich
hauptséchlich auf den Schildtyp Etikette mit 0,48 % aller Schilder, der Schildtyp Plakette mit 0,32 %
und der Schildtyp frei ebenfalls mit 0,32 %. Die Funktion /llustration ist mit nur 0,64 % ausschlieSlich
bei Schildtyp fiei zu finden, wihrend Funktion 99 mit 0,32 % nur bei Schildtyp Etikette aufiritt.
Diese geringen Anteile deuten auf hochspezialisierte oder experimentelle Anwendungen hin, die
moglicherweise flir sehr spezifische Kommunikationszwecke entwickelt wurden.

Die verschiedenen Schildtypen zeigen deutlich unterschiedliche funktionale Priferenzen.
Der Schildtyp Etikette (22,77 % aller Schilder) konzentriert sich stark auf die Funktionen entfcllt
(16,72 %) und Funktion indirekte Aufnahme (4,78 %), wihrend Funktion direkte Aufnahme
(0,80 %) und die seltenen Funktionen minimal vertreten sind. Der Schildtyp Firmentafel
(18,79 % aller Schilder) folgt einem &hnlichen Muster mit 13,69 % (Funktion entfdllt) und
3,66 % in Funktion indirekte Aufnahme, zeigt aber eine etwas hohere Nutzung von Funktion
externe Grafik (0,48 %). Der Schildtyp frei (20,06 % aller Schilder) weist die ausgewogenste
Verteilung auf und ist der einzige Typ, der fast alle Funktionskategorien nutzt. Mit 10,99 %
Funktion entfdllt, 6,21 % in Funktion indirekte Aufnahme, 1,91 % in Funktion direkte Aufnahme,
0,32 % in Funktion externe Grafik und 0,64 % in Funktion //lustration zeigt dieser Typ die grofite
funktionale Vielfalt. Dies kdnnte auf eine universellere Anwendung oder groBere gestalterische
Flexibilitdt hindeuten.

Die Analyse offenbart eine klare funktionale Hierarchie in der Schildgestaltung. Die
dominante Rolle der grafisch reduzierten Gestaltung (61,94 %) unterstreicht die Bedeutung
klarer, textbasierter Kommunikation. Die zweitgrofite Kategorie Funktion indirekte Aufnahme
(27,07 %) konnte auf eine spezifische Art der visuellen Unterstiitzung hindeuten, die als
besonders effektiv oder notwendig erachtet wird.

Die geringe Nutzung von der Funktion direkte Aufnahme trotz ihrer theoretischen
Verfiigbarkeit legt nahe, dass diese entweder redundant ist oder in der praktischen Anwendung
als weniger wirksam empfunden wird (siche Abbildung Nr. 99 ZABKA). Diese funktionalen
Muster konnten praktische Implikationen fiir die zukiinftige Schildgestaltung haben und zeigen
bewdhrte Praktiken sowie Entwicklungspotenziale in der visuellen Kommunikation auf.

Die nichste Stufe der qualitativen Analyse untersucht die prozentuale Verteilung
verschiedener Multimodalitiitskategorien auf die beteiligten Akteure (Akteur 1 und Akteur 2)
und bietet somit wertvolle Einblicke in die Struktur und Dynamik multimodaler Kommunikation
innerhalb des betrachteten Untersuchungsfeldes. Die Forschung von Kress und van Leeuwen
(2001) zur Multimodalitdt ist grundlegend und hat die Kommunikationswissenschaft und
Linguistik entscheidend geprigt. Konkret geht es bei ihrer Forschungsarbeit darum, dass
Kommunikation nicht mehr nur als rein sprachlicher (textueller) Prozess verstanden wird,
sondern als ein Zusammenspiel verschiedener semiotischer Modi, also Kommunikationsweisen,
die gemeinsam Bedeutung erzeugen.

111



Kress und van Leeuwen (2001) verstehen Multimodalitét als einen vielschichtigen Prozess.
Bedeutungen entstehen nicht nur durch Sprache, sondern durch die gleichzeitige Nutzung
verschiedener Modi wie Sprache, Bild, Farbe, Layout, Schrift, Musik, Gestik, Mimik, Film usw.
Diese Modi wirken zusammen und kdnnen sich gegenseitig verstirken, ergénzen oder auch eine
hierarchische Ordnung haben. In ihrer Theorie unterscheiden sie klar zwischen ,,Modus“ und
,,Medium*“. Ein ,,Modus* ist eine abstrakte semiotische Form, wie z. B. Narration oder visuelle
Gestaltung, die prinzipiell in verschiedenen Medien realisiert werden kann. Das ,,Medium*
ist das konkrete Material, in dem ein Modus umgesetzt wird (z.B. Papier, Bildschirm, Ton).
Damit 19sen sie die traditionelle Bindung von Bedeutung an ein bestimmtes Medium auf und
ermdglichen eine flexible, medieniibergreifende Analyse.

Die Daten zeigen, dass die Kategorie 7ext mit einem Anteil von 53,34 % die dominierende
Form multimodaler Interaktion darstellt. Diese Standardform wird von nahezu allen Akteuren
genutzt, wobei Akteur Handel mit 24,84 % aller Vorkommen eine besonders herausragende
Rolle einnimmt. Auch Akteur Dienstleistung tragt mit 12,74 % wesentlich zur Gesamtverteilung
bei, gefolgt von Akteur Infrastruktur (4,46 %) und Akteur Gastronomie (3,98 %). Die anderen
Akteure sind nicht so hdufig vertreten, was auf eine klare Konzentration der multimodalen
Bedeutungsproduktion bei wenigen Akteuren hinweist.

Die zweitwichtigste Kategorie der Multimodalitit Kommunikat macht 36,94 % aus, wobei
erneut der Akteur Handel mit 19,90 % fiithrend ist. Die Akteure Dienstleistung (8,60 %) und
Gastronomie (4,46 %) zeigen ein vergleichbares Muster, das auf spezifischere, vermutlich
komplexere Interaktionsformen schlieBen ldsst. Dieses Verteilungsmuster deutet darauf
hin, dass die Multimodalititskategorie Kommunikat anspruchsvollere Kombinationen von
Modalitdten umfasst und folglich differenziertere kommunikative Praktiken widerspiegelt.

Die tibrigen Multimodalititskategorien, Grafik, Logo und andere, sind quantitativ weniger
bedeutsam: die Kategorie Grafik liegt bei 2,71 % und zeigt eine relativ gleichmiBige, aber
zuriickhaltende Verteilung unter den Akteuren. Die Multimodalitétskategorie Logo macht
5,41 % aus, wobei insbesondere die Akteure Dienstleistung und Handel mit jeweils etwa
1,75-1,91 % dominieren. Die Multimodalititskategorie andere mit 0,64 % stellt eine marginale
Kategorie dar. Zudem sind 0,96 % der Vorkommen ,,nicht klassifiziert“, was eine insgesamt
hohe Qualitét der Kategorisierungen belegt.

LEKAREN

POD BRANOU

Abbildung Nr. 101: Vielfiltigkeit von Schildtypen
(SNP-Platz, Banska Bystrica)
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Die Abbildung Nr. 101 zeigt ein klassisches Beispiel fiir eine branchenspezifische
Beschilderung in Form eines Kreuzes — Apotheken-Nasenschildes LEKAREN POD BRANOU
(Apotheke unter dem Tor) mit einem konkreten graphischen Element. Dieses Schild repriasentiert
eine jahrhundertealte Tradition der Apothekenbeschilderung und vereint dabei funktionale,
symbolische und rechtliche Aspekte der gewerblichen Kommunikation. Die charakteristische
Kreuzform des Schildes folgt der international etablierten Symbolik fiir Apotheken und
medizinische Einrichtungen (vgl. Knauder 2018).

Apothekenschilder unterliegen in den meisten Léndern spezifischen gesetzlichen
Bestimmungen und Normen (vgl. Knauder 2018). Das griine Apothekenkreuz ist ein
weltweit anerkanntes Zeichen, das sofortige Branchenerkennung ermdglicht und selbst ohne
Sprachkenntnisse die Art der Dienstleistung kommuniziert. Im Zentrum des Kreuzes befindet
sich das klassische Apothekeremblem: die Askulapschlange mit Waage, die traditionell
fir Heilkunde und pharmazeutische Prizision steht. Dieses Symbol verbindet moderne
Beschilderung mit historischen Traditionen des Apothekerhandwerks (Knauder 2018, 4).

Abbildung Nr. 102: Apothekenkreuz

Die intensive griine Farbgebung erfiillt mehrere wichtige Funktionen. Griin wird kulturell
mit Gesundheit, Heilung und Natiirlichkeit assoziiert und verstiarkt damit die Glaubwiirdigkeit
der medizinischen Dienstleistung. Gleichzeitig sorgt die leuchtend griine Farbe fiir hohe
Fernwirkung und Sichtbarkeit, was besonders in Notfdllen oder bei der Suche nach medizinischer
Versorgung von grofer Bedeutung ist. Der weifle Rahmen und die weifle Beschriftung schaften
einen starken Kontrast, der die Lesbarkeit auch aus groferer Entfernung gewihrleistet.
Das Schild ist als beleuchtete Leuchtreklame konzipiert, erkennbar an der gleichmifigen
Ausleuchtung der griinen Flache und der professionellen Rahmenkonstruktion. Die beidseitig
ausgefiihrte Gestaltung ermoglicht eine Wahrnehmung aus verschiedenen Richtungen und
maximiert damit die kommunikative Reichweite des Schildes.

Die standardisierte Kreuzform und Farbgebung entspricht diesen regulatorischen Vorgaben
und gewihrleistet gleichzeitig eine einheitliche Branchendarstellung. Diese Normierung dient
dem Verbraucherschutz und ermdglicht eine zuverldssige Identifikation von lizenzierten
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Apotheken im Gegensatz zu anderen Gesundheitsdienstleistern oder Drogerien. Der Name
POD BRANOU (Unter dem Tor) weist auf die geografische Lage der Apotheke hin und nutzt
damit eine traditionelle Form der Geschiftsbezeichnung, die sich an markanten
Orientierungspunkten der Umgebung orientiert. Diese Art der Namensgebung schafft eine
lokale Identitét und erleichtert die Orientierung fiir Kunden, die nach der Apotheke suchen.

Dakujeme
zavady priazef
a dovidenia v seprembri!

Abbildung Nr. 103: Multimodalitat Abbildung Nr. 104: Multimodalitat
von Schildtypen (SNP-Platz, Banska Bystrica) von Schildtypen (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Die dominante Stellung einzelner Akteure in der multimodalen Bedeutungsproduktion
reflektiert ihre Fahigkeit, kommunikative Ressourcen zu kontrollieren und strategisch zu
nutzen. Die hohe Bedeutung der Multimodalititskategorie 7ext als Standardmodus verweist
auf den Bedarf nach effizientem und héufig genutztem Informationsaustausch, wéhrend die
Kategorie Kommunikat komplexere, kontextualisierte Interaktion kennzeichnet.

Zusammenfassend fungiert die Multimodalititskategorie 7ext als grundlegende, normative
Ausdrucksform der Kommunikation im analysierten Erhebungsraum, wihrend die Kategorie
Kommunikat differenziertere soziale Praktiken abbildet. Die ausgeprigte Konzentration
auf einige wenige Akteure, insbesondere Akteur Handel, weist auf hierarchische Strukturen
innerhalb der multimodalen Kommunikationslandschaft hin, die fiir das Verstindnis der
sozialen Dynamiken im 6ffentlichen Raum von zentraler Bedeutung sind.
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Abbildung Nr. 105: Multimodalitat
von Schildtypen (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Der Schildtyp schwarze Tafel auf der Abbildung Nr. 106 prisentiert sich als handschriftliche
Getrankekarte auf einer schwarzen Tafel mit weiler Kreide.
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Abbildung Nr. 106: Multimodalitat
von Schildtypen (SNP-Platz, Banska Bystrica)
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Die textuelle Dimension des Schildes zeichnet sich durch eine klare hierarchische
Struktur aus, die eine iibersichtliche Titel-Liste-Gliederung befolgt. Die Aufschrift Miesané
drinky (Gemischte Getrinke) fungiert als Uberschrift, gefolgt von einer strukturierten Liste
verschiedener Cocktails und alkoholischer Getrdnke mit entsprechenden Preisangaben in Euro.
Die systematischen Euro-Angaben bei der Preisgestaltung schaffen dabei die notwendige
Transparenz fiir potenzielle Kunden. Der Text ist auf Slowakisch mit vereinzelten englischen
und anderen internationalen Begriffen (Spritz, Gin, Tonic, Mojito). Besonders hervorzuheben
ist die handschriftliche Ausfithrung, die eine personliche und authentische Anmutung vermittelt
und bewusst einen Gegenpol zur industriellen Standardisierung setzt. Die visuelle Gestaltung
basiert auf einem klassischen Schwarz-Weil-Farbkonzept, das eine optimale Lesbarkeit
gewihrleistet. Die Materialitdt der Kreidetafel evoziert dabei Authentizitdt und signalisiert
gleichzeitig die Flexibilitdt des Angebots. Das linksbiindige Layout folgt einer natiirlichen
Zeilenfithrung und erleichtert somit die Informationsaufnahme.

Als kommunikative Verstarker fungieren die grafischen Elemente des Schildes, wobei zwei
distinkte Cocktailglas-Symbole eingesetzt werden. Das erste Symbol erscheint oben rechts als
stilisierte Darstellung eines Martini- oder Cocktailglases, wihrend das zweite Symbol unten
rechts als Wiederholung des Motivs zur visuellen Rahmung des gesamten Inhalts dient. Die
Cocktailglas-Symbole fungieren als ikonische Zeichen (nach Peirce‘scher Semiotik), die eine
direkte visuelle Verbindung zum Produktangebot herstellen. Sie reduzieren die kognitive
Belastung bei der Informationsverarbeitung und ermdglichen auch bei eingeschrankten
Sprachkenntnissen eine intuitive Kategorisierung. Die grafischen Symbole erfiillen dabeimehrere
gestalterische Funktionen: Sie schaffen eine visuelle Rahmung, die als gestalterische Klammer
um den Textinhalt fungiert, wahrend sie gleichzeitig durch ihre Aufmerksamkeitslenkung
grafische Akzente setzen, die die reine Textlastigkeit durchbrechen. Dartiber hinaus verstirken
diese handgezeichneten Elemente die Markenidentitdt und unterstreichen den authentischen,
lokalspezifischen Charakter des Angebots. Das Schild demonstriert somit eine erfolgreiche
Synthese aus funktionaler Klarheit und visueller Anreicherung. Die grafischen Elemente
fungieren nicht als bloBe Dekoration, sondern als semantische Verstirker, die die Effizienz der
Kommunikation steigern, ohne die Lesbarkeit zu beeintrichtigen. Diese Gestaltung bestétigt
die Hypothese, dass strategisch eingesetzte multimodale Elemente die Zuginglichkeit und
Wirksamkeit von Informationsschildern erhdhen kdnnen.

Akteur — Multimodalitiit

Der néchste Schritt der Analyse sind die Korrelationen zwischen Akteuren und ihren
multimodalen Gestaltungsansitzen. Die Daten umfassen eine breite Palette von verschiedenen
Akteuren mit stark unterschiedlichen Beteiligungsgraden. Die Multimodalititskategorien
Text und Kommunikat zeigen mit 53,34 % und 36,94 % die hochsten identifizierbaren
Beteiligungsgrade und dominieren damit das gesamte Spektrum multimodaler Aktivitaten.

Die Kategorie 7ext stellt mit 53,34 % aller Félle den mit Abstand dominantesten ,,Spieler*
im multimodalen Bereich dar. Die Kategorie Kommunikat folgt mit 36,94 % und zeigt
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ebenfalls eine sehr starke Prisenz, sodass diese beiden Multimodalitdtskategorien zusammen
bereits 90,28 % aller identifizierbaren multimodalen Aktivititen bei allen méglichen Akteuren
abdecken. Als Hauptakteure sind die Akteure in der Kategorie andere mit 30,25 % und Mode
mit 11,15 % aller Félle zu identifizieren. Der Akteur Firmensitz folgt mit 6,85 %, der Akteur
Restaurant mit 6,53 %; der Akteur Infrastruktur mit 4,62 % und der Akteur Lebensmittel
mit 4,30 %. Diese vier Akteure bilden die mittlere Kategorie mit noch substanzieller, aber
deutlich geringerer Beteiligung als die beiden Hauptakteure. Zusammen mit den Hauptakteuren
dominieren diese sechs Akteure bereits einen Grofiteil der multimodalen Landschaft. Eine
Vielzahl von Akteuren zeigt sehr geringe Beteiligungsgrade zwischen 0,16 % und 3,18 %, was
auf hochspezialisierte oder experimentelle Aktivitidten hindeuten kdnnte. Diese Fragmentierung
deutet auf einen diversen, aber stark hierarchischen multimodalen Sektor hin.

Die Analyse der multimodalen Kommunikationslandschaft zeigt eine hochgradige
Konzentration auf wenige dominierende Akteure, was auf eine stark hierarchisierte Struktur
der multimodalen Bedeutungsproduktion hinweist. Dieses Phdnomen ist konsistent mit den
Theorien, die Sprache und multimodale Praktiken als Ausdruck von sozialer Macht und
Ressourcenzuweisung betrachten (Shohamy 2006). Die vorliegenden Daten belegen, dass
die Multimodalitdtskategorie 7ext als Standardmodus mit 53,34 % der Félle dominierend
ist, wihrend komplexere Formen, wie die Kategorie Kommunikat mit 36,94 %, vor allem
von wenigen spezialisierten Akteuren getragen werden. Diese Differenzierung spiegelt die
funktionale Vielfalt multimodaler Kommunikation wider, in der einfache, hiufig genutzte
Modalitdtskombinationen etabliert sind, wéhrend komplexere Konfigurationen gezielt und
kontextabhingig eingesetzt werden (Janich 2021).

Die folgende qualitative Analyse untersucht die konkrete Anzahl grafischer Elemente
in multimodalen Gestaltungsansitzen, wobei ausschlielich die Multimodalititskategorie
Kommunikat betrachtet wird. Die Datenverteilung zeigt eine ausgeprégte Konzentration auf
niedrige Elementzahlen mit folgender Verteilung: keine grafischen Elemente (7,33 %), ein
Element (55,60 %), zwei Elemente (19,40 %), drei Elemente (5,60 %), vier Elemente (4,31 %),
finf Elemente (1,72 %), sechs Elemente (3,02 %), acht Elemente (0,86 %) und verschiedene
hohere Kategorien mit jeweils 0,43 % (7, 9, 10, 20, 21 Elemente). Diese Verteilung offenbart
eine klare Préferenz fiir sparsame, aber gezielte Verwendung grafischer Elemente.

Mit 55,60 % aller untersuchten Fille dominiert die Verwendung genau eines grafischen
Elements eindeutig das Spektrum multimodaler Gestaltung. Diese auBlergewohnlich hohe
Konzentration auf ein einzelnes Element unterstreicht die Bedeutung fokussierter, préaziser
visueller Kommunikation in multimodalen Kontexten. Die Tatsache, dass mehr als die Halfte
aller Fille mit nur einem grafischen Element auskommt, deutet auf eine bewusste Strategie
der visuellen Reduktion hin, die mdglicherweise die Klarheit und Verstindlichkeit der
Gesamtbotschaft maximiert.

Die Verwendung von zwei grafischen Elementen erreicht 19,40 % aller Fille und stellt
damit eine bedeutsame Alternative dar. Diese Kombination konnte in Situationen auftreten,
wo die kommunikativen Anforderungen etwas komplexer sind oder wo verschiedene Aspekte
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der Botschaft durch unterschiedliche visuelle Elemente hervorgehoben werden sollen. Die
deutlich geringere Nutzung im Vergleich zu einem Element (55,60 % vs. 19,40 %) legt jedoch
nahe, dass die Hinzufligung eines zweiten Elements eventuell sorgfiltig abgewogen wird. Nur
7,33 % aller Fille verzichten vollstindig auf grafische Elemente. Die Fille ohne grafische
Elemente konnten Ausnahmen darstellen, in denen andere kommunikative Modi ausreichend
stark sind oder spezielle Kontextfaktoren eine Rolle spielen. Die Kategorien mit drei bis sechs
grafischen Elementen zeigen zusammen 14,65 % aller Fille. Drei Elemente erreichen 5,60 %,
vier Elemente 4,31 %, fiinf Elemente 1,72 % und sechs Elemente 3,02 %.

Die Kategorien mit sieben und mehr grafischen Elementen umfassen zusammen nur 3,01 %
aller Fille, wobei aufler der Kategorie mit 8 Elementen (0,86 %) jede einzelne Kategorie
(7,9, 10,20, 21 Elemente) jeweils nur 0,43 % erreicht. Diese geringen Anteile unterstreichen, dass
hochkomplexe visuelle Gestaltungen in multimodalen Kontexten als problematisch oder ineffektiv
betrachtet werden. Die Tatsache, dass selbst extreme Werte wie 20 oder 21 Elemente auftreten,
kann auf experimentelle Implementierungen hindeuten. Die liberwéltigende Préferenz fiir ein
einzelnes grafisches Element (55,60 %) legt nahe, dass effektive multimodale Kommunikation
durch visuelle Fokussierung und Priizision erreicht wird, nicht durch quantitative Uberladung.

Die vorliegenden Erkenntnisse stiitzen einen minimalistischen Ansatz in der Gestaltung
multimodaler Kommunikationssysteme, der auf die strategische Auswahl und gezielte
Platzierung weniger, aber hocheffektiver grafischer Elemente setzt. Dies entspricht
theoretischen und empirischen Befunden aus der Kommunikations- und Designforschung,
die zeigen, dass ,,weniger oft mehr ist“ — also nicht die Quantitit, sondern die Qualitét und
Relevanz visueller Komponenten fiir den Erfolg multimodaler Gestaltung entscheidend sind
(Staubach 2023). Minimalismus im visuellen Design fordert die Klarheit und Versténdlichkeit
der Botschaft, indem er visuelle Uberladung vermeidet und den Fokus gezielt auf wesentliche
Informationen lenkt. So steigert er die Benutzerfreundlichkeit und erleichtert die kognitive
Verarbeitung durch den Rezipienten (Stockl 2004). Die Seltenheit hochkomplexer
multimodaler Gestaltungen warnt vor einer Uberforderung der Zielgruppen und verweist auf
kognitive Kapazititsgrenzen in der visuellen Informationsverarbeitung (Janich 2021; Kress/
van Leeuwen 2001). Die Forschung empfiehlt daher eine Beschrankung auf ein bis maximal
zwei grafische Elemente, um eine optimale Balance zwischen visueller Attraktivitdt und
Verstehbarkeit zu gewéhrleisten (Staubach 2023). Dariiber hinaus bestitigen die Befunde, dass
visuelle Elemente, die klar funktional strukturiert sind, die gestalterische Effizienz erhdhen. Die
multimodale Kommunikation profitiert von gezieltem Einsatz von Signalen, die unterstiitzend
und strukturierend wirken, was wiederum die Inklusion unterschiedlicher Nutzergruppen
begiinstigt (Krah/Seefried 2023; Gorter et al. 2012). Dies bestitigt die Annahme, dass einfache,
pragmatisch eingesetzte grafische Komponenten die Kommunikation verstirken, ohne die
kognitive Belastung zu erhdhen.
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Schildform — Multimodalitiit

Im letzten Schritt der qualitativen Analyse wird die Beziehung zwischen verschiedenen
Schildformen (1-8 sowie Kombinationen) und ihren multimodalen Gestaltungsansitzen
untersucht. Die Daten zeigen eine iiberwiegende Dominanz der Schildform rechteckig mit
67,99 % aller Fille, gefolgt von Schildform ohne mit 17,20 %. Die iibrigen Schildformen
spielen mit Anteilen zwischen 0,64 % und 3,98 % nur marginale Rollen.

Diese Verteilung offenbart eine hochkonzentrierte Priaferenz fiir bestimmte Grundformen
in der multimodalen Schildgestaltung. Mit 67,99 % aller Félle etabliert sich die Schildform
rechteckig als die eindeutig bevorzugte Grundkonfiguration fiir multimodale Schilder.
Diese auBergewohnliche Konzentration deutet auf fundamentale gestalterische, funktionale
oder standardisierte Vorteile dieser Form hin. Innerhalb dieser Kategorie zeigt sich eine
bemerkenswerte Verteilung: 40,13 % aller Schilder verwenden die Schildform rechteckig in
Kombination mit der Multimodalititskategorie 7ext, was eine doppelte Préaferenz fiir die jeweils
einfachste Konfiguration beider Dimensionen darstellt. Weitere bedeutsame Anteile erreichen
die Schildform ohne (8,60 %) und die Multimodalitédtskategorie Text sowie auch die Schildform
rechteckig und die Multimodalititskategorie Kommunikat (22,77 %).

Die Schildform ohne erreicht 17,20 % aller Félle und stellt damit die einzige substanzielle
Alternative zu Schildform rechteckig dar. Zusammen decken diese beiden Formen bereits
85,19 % aller multimodalen Schilder ab. Die Konzentration von Schildform rechteckig liegt
interessanterweise ebenfalls bei der Multimodalitdtskategorie Kommunikat (22,77 %), gefolgt
von der Schildform ohne (7,80 %). Die sechs Schildformen quadratisch, rund, oval, hingend,
frei stehend und andere zeigen zusammen nur 13,69 % aller Fille, wobei die Schildform
héingend mit 3,98 % noch den groften Anteil dieser Gruppe ausmacht. Die Schildform andere
erreicht 3,34 %, die Schildform quadratisch mit 1,91 %, die Schildform rund mit 1,59 % und die
Schildform frei stehend mit nur 0,64 % weisen die geringsten Anteile auf. Diese fragmentierte
Verteilung deutet auf hochspezialisierte oder experimentelle Anwendungen hin. Die Schildform
rechteckig zeigt das breiteste Multimodalitatsspektrum mit Prasenz in allen Stufen (67,99 %).

Einige Schildformen zeigen hochspezialisierte Multimodalititspraferenzen. Die
Multimodalitdtskategorie Logo beschrinkt sich fast ausschlieflich auf die Schildform
rechteckig (4,14 %) mit minimalen Anteilen in anderen Stufen.
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Abbildung Nr. 107: Multimodalitat
von Schildformen (SNP-Platz, Banské Bystrica)

Abbildung Nr. 109: Multimodalitit von Schild-
formen (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 108: Multimodalitat von Schild-
formen (SNP-Platz, Banska Bystrica)

e

Abbildung Nr. 110: Multimodalitat
von Schildformen (SNP-Platz, Banska Bystrica)
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Abbildung Nr. 111: Multimodalitit von Schild- Abbildung Nr. 112: Multimodalitdt von Schild-
formen (SNP-Platz, Banska Bystrica) formen (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Abbildung Nr. 113: Multimodalitét von Schildformen (SNP-Platz, Banska Bystrica)

Die Analyse offenbart eine hochstandardisierte multimodale Schildlandschaft, die von zwei
fundamentalen Konfigurationen dominiert wird. Die extreme Konzentration auf Schildform
rechteckig (67,99 %) deutet auf eine universell akzeptierte Grundform hin, die moglicherweise
optimale Balance zwischen Funktionalitdt, Wirtschaftlichkeit und Erkennbarkeit bietet.
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Die marginale Rolle der iibrigen Schildformen trotz ihrer Verfiigbarkeit deutet darauf hin, dass
Standardisierung und Bewihrtheit iiber Innovation und Vielfalt dominieren.

Diese Erkenntnisse haben wichtige praktische Implikationen: Sie unterstiitzen eine
Fokussierung auf die etablierten Hauptformen der Schilder fiir maximale Effektivitit und
betonen die Bedeutung von Einfachheit in sowohl Form als auch Multimodalitit fiir erfolgreiche
Schildgestaltung.

4.1.3 Analysenergebnisse - zusammenfassende Betrachtung

In dem vorliegenden Unterkapitel erfolgt die zusammenfassende Betrachtung der
Analyseergebnisse der Untersuchung der Linguistic Landscape von Banska Bystrica anhand
von 894 Schildern im Erhebungsraum Horna StraBe, Stefan-Moyses-Platz und SNP-Platz.
Die Analyse kombiniert quantitative und qualitative Methoden, wobei sowohl Metadaten,
Sprachebene als auch multimodale Aspekte der Beschilderung systematisch erfasst werden.

Die quantitative Analyse der Akteure zeigt zundchst eine deutliche kommerzielle
Priagung des untersuchten Stadtraums. Mit 48,09 % dominiert der Bereich Handel eindeutig
die offentliche Beschriftung, gefolgt von Dienstleistungen mit 23,89 % und Gastronomie mit
9,24 %. Infrastruktur macht lediglich 4,08 % aus, wihrend politische Institutionen mit nur
2,71 % vertreten sind. Kulturelle, bildungsbezogene und kirchliche Einrichtungen spielen mit
jeweils unter 1 % eine marginale Rolle. Diese Verteilung verdeutlicht, dass der offentliche
Raum im Zentrum von Banskd Bystrica primér als wirtschaftlicher Handlungsraum fungiert
und weniger als Ort staatlicher oder kultureller Reprdsentation wahrgenommen wird. Die
detailliertere Kategorisierung auf der zweiten Analyseebene bestitigt diesen Befund: Mit
30,25 % entfillt der groBte Anteil auf die Kategorie andere, gefolgt von Mode mit 11,15 %,
Firmensitzen mit 6,85 % und Restaurants mit 6,53 %.

Die Klassifikation nach der Korrelation zwischen Akteuren und Schildern unterstreicht die
kommerzielle Dominanz zusétzlich: Von den 894 erfassten Schildern sind 541 (86,15 %) Bottom-
up-Schilder, die von privaten, meist kommerziellen Akteuren stammen, wihrend lediglich
84 Schilder (13,38 %) als Top-down-Schilder staatlichen oder 6ffentlichen Ursprungs sind.

In Bezug auf die Schildtypen zeigt sich eine vielfdltige Gestaltungslandschaft. Mit
22,77 % sind Etiketten am héufigsten vertreten, gefolgt von schildfreien Texten (20,06 %)
und Firmentafeln (18,79 %). Nasenschilder machen 8,44 % aus, StraBenschilder 5,41 %,
wihrend Aufkleber und Plakate jeweils 4,62 % ausmachen. Andere Schildtypen wie Plaketten,
Aufsteller, Zettel oder Gedenktafeln kommen nur vereinzelt vor. Bei der Form dominieren
rechteckige Schilder mit 67,99 % deutlich, wiahrend die Kategorie ohne — also schildfreie Texte
auf Schaufenstern, Wénden oder anderen Tragern — 17,20 % ausmacht. Hangende Schilder
sind mit 3,98 % vertreten, andere Formen spielen keine nennenswerte Rolle. Diese formale
Standardisierung spiegelt vermutlich sowohl praktische Erwdgungen als auch &sthetische
Konventionen der kommerziellen Beschilderung wider. Die Schildform ist iiberwiegend
rechteckig.
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Die multimodale Gestaltung der Schilder zeigt ein ausgewogenes Verhiltnis zwischen rein
textuellen und kombinierten Darstellungsformen. Mit 53,34 % besteht die Mehrheit der Schilder
aus reinen Texten, wéhrend 36,94 % als Kommunikate Text und grafische Elemente vereinen.
Logos machen 5,41 % aus, reine Grafiken lediglich 2,71 %. Bei der ndheren Betrachtung der
grafischen Elemente zeigt sich, dass 55,60 % der Schilder ein grafisches Element aufweisen,
19,40 % zwei Elemente und 7,33 % iiberhaupt keine grafischen Elemente enthalten. Die
Funktion der grafischen Elemente ist iiberwiegend symbolisch-assoziativ: In 69,40 % der Fille
liegt eine indirekte Aufnahme vor, wahrend nur 15,95 % eine direkte, ikonische Darstellung
zeigen. Dies deutet darauf hin, dass grafische Elemente primédr zur emotionalen Ansprache und
Markenbildung eingesetzt werden und weniger zur unmittelbaren Information dienen.

Die Analyse auf der Sprachebene offenbart interessante Muster der Mehrsprachigkeit
im offentlichen Raum. Erwartungsgemill dominiert das Slowakische als Amtssprache mit
57,01 % auf einsprachigen Schildern deutlich. An zweiter Stelle folgt Englisch mit 8,12 %,
wihrend andere Sprachen wie Franzosisch (0,80 %), Italienisch (0,64 %) und Deutsch (0,48 %)
deutlich seltener auftreten. Auch Sprachen wie Tschechisch, Ukrainisch, Russisch, Griechisch,
Spanisch und sogar Hindi sind mit jeweils 0,16 % im Erhebungsraum vertreten, bleiben aber
Einzelerscheinungen. Bei den zweisprachigen Schildern zeigt sich eine klare Préferenz fiir die
Kombination Slowakisch-Englisch (17,99 %), wobei in den meisten Féllen das Slowakische an
erster Stelle steht. Die umgekehrte Anordnung, Englisch vor Slowakisch, kommt nur in 0,48 %
der Félle vor. Weitere zweisprachige Kombinationen mit Arabisch, Chinesisch, Italienisch,
Franzosisch oder Deutsch bleiben marginal. Drei- und mehrsprachige Schilder sind &uf3erst
selten: Dreisprachige Schilder machen 1,59 % aus, vier-, fiinf- und sechssprachige Schilder
kommen jeweils nur einmal vor (je 0,16 %). Insgesamt sind 67,68 % aller Schilder einsprachig,
26,11 % zweisprachig, wihrend echte Mehrsprachigkeit mit mehr als zwei Sprachen mit
insgesamt unter 2,5 % eine absolute Ausnahme darstellt.

Das lateinische Schriftsystem ist fast ausnahmslos vertreten; andere Schriftsysteme
kommen selten vor. Die Wortanzahl auf den Schildern ist iiberwiegend knappgehalten:
16,40 % der Schilder enthalten zwei Worter, 15,29 % nur ein Wort und 10,99 % drei Worter.
Lingere Texte kommen seltener vor, wobei ein extremer Ausreiler — das Schild des Thurzo-
Hauses am SNP-Platz mit 150 Wortern — eine Ausnahme bildet. In 4,78 % der Fille enthalten
die Schilder iiberhaupt keine Worter, da sie ausschlielich aus grafischen Elementen bestehen.

Die Analyse des Diasystems offenbart eine deutliche Standardisierung der verwendeten
Sprache. Mit 42,68 % iiberwiegt die Standardsprache deutlich, gefolgt von Internationalismen
mit 7,32 % und elaboriertem Code mit 3,03 %. Substandard und Dialekt kommen mit
jeweils nur einem Vorkommen (0,16 %) praktisch nicht vor. Dies unterstreicht, dass die
offentliche Beschriftung in Banska Bystrica bewusst auf normierte, allgemeinverstandliche
Sprachformen setzt und regionale oder soziolektale Varietiten nahezu vollstindig ausgeblendet
werden. Die Verwendung von Internationalismen, also sprachiibergreifend verstindlichen
Ausdriicken, deutet auf eine gewisse internationale Ausrichtung hin, bleibt aber mit gut 7 % ein
nachgeordnetes Phanomen.
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Bei der Analyse der Texttypen im Kontext von Mehrsprachigkeit zeigt sich, dass mit
77,38 % die liberwiegende Mehrheit der Texte einsprachig ist, bestechend aus einem oder
mehreren Wortern, aber nicht in die Kategorien der Mehrsprachigkeit fallend. Komplementare
Mehrsprachigkeit, bei der sich die sprachlichen Teile gegenseitig ergdnzen, macht 9,95 % aus.
Fragmentarische und iiberlappende Mehrsprachigkeit ist mit jeweils 2,71 % vertreten, wahrend
wiederholende Mehrsprachigkeit, also die parallele Wiedergabe identischer Inhalte in mehreren
Sprachen, mit nur 0,45 % nahezu nicht vorkommt. Dieses Ergebnis ist bemerkenswert, da es
zeigt, dass Mehrsprachigkeit im Offentlichen Raum von Banskd Bystrica nicht primér der
gleichberechtigten Information in verschiedenen Sprachen dient, sondern eher funktional
differenziert eingesetzt wird oder auf einzelne Worter und Ausdriicke beschrinkt bleibt.

Die qualitative Analyse der Linguistic Landscape von Banska Bystrica baut auf
der quantitativen Datenerhebung auf und untersucht systematisch die wechselseitigen
Zusammenhidnge zwischen verschiedenen Kategorien der Schildergestaltung. Die qualitative
Analyse der Korrelationen zwischen Akteuren und Schildtypen bestitigt klare funktionale
Differenzierungen. Kommerzielle Akteure (Handel, Dienstleistungen) dominieren bei den
héufigsten Schildtypen (Etiketten, Firmentafeln, frei angebrachte Schilder), wihrend 6ffentliche
Akteure spezifische, normierte Schildtypen wie Stralenschilder und Gedenktafeln verwenden.
Dies unterstreicht die zentrale Rolle privater, kommerzieller Akteure bei der Gestaltung des
offentlichen Raums. Im Gegensatz dazu nutzen 6ffentliche Akteure spezifische, funktional klar
definierte Schildtypen wie Straenschilder oder Gedenktafeln, die meist rechtlichen Vorgaben
und Normen unterliegen. Diese offizielle Beschilderung ist durch Standardisierung, formelle
Gestaltung und informative oder erinnerungskulturelle Funktionen gekennzeichnet, wodurch
sich eine klare funktionale Differenzierung zwischen offentlichen und privaten Akteuren
manifestiert. Die Unterscheidung nach Top-down- und Bottom-up-Schildern bestdtigt die
kommerzielle Pragung nachdriicklich: 86,15 % aller Schilder sind Bottom-up-Schilder, die
von privaten Akteuren stammen, wihrend lediglich 13,38 % als Top-down-Schilder staatlichen
oder offentlichen Ursprungs sind. Top-down-Schilder beschrinken sich weitgehend auf
StraBenschilder und Gedenktafeln, wihrend die breite Palette kommerzieller Beschilderung
vollstdndig von privaten Akteuren dominiert wird. Diese Befunde spiegeln die wirtschaftlichen
Funktionen des Stadtzentrums wider und zeigen, dass die 6ffentliche Hand nur eine ergéinzende,
auf spezifische Funktionen beschrinkte Rolle in der Linguistic Landscape {ibernimmt.

Die qualitative Analyse auf der Sprachebene offenbart interessante Strategien der
Sprachverwendung. In sprachlicher Hinsicht dominiert das Slowakische erwartungsgemél
mit 57,01 % auf einsprachigen Schildern. Diese Dominanz der Amtssprache manifestiert die
hegemoniale Position slowakischsprachiger Akteure und deutet auf sprachliche Homogenitét
im offentlichen Raum hin. Englisch erscheint mit 8,12 % an zweiter Stelle und fungiert
primdr als Marketing- oder Prestigeelement. Bei zweisprachigen Schildern dominiert die
Kombination Slowakisch-Englisch mit 17,99 %, wobei das Slowakische meist an erster Stelle
steht. Andere Sprachen wie Franzosisch, Italienisch und Deutsch bleiben marginal, wobei
ihre Priasenz weniger durch demografische Realitéten als durch symbolische und kulturelle
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Assoziationen erklart werden kann. Italienisch wird mit Lebensfreude, kulinarischer Kultur
und mediterraner Gastfreundschaft verbunden, wéahrend Franzdsisch als Symbol fiir Eleganz,
Raffinesse und gehobene Kultur fungiert. Deutsch hingegen ist trotz seiner historischen
Bedeutung in der Region und der geografischen Nihe zu Osterreich nur mit 0,48 % vertreten,
was auf historische Belastungen und weniger positive Assoziationen zuriickzufiihren sein
konnte. Diese sprachlichen Strategien zeigen, wie Sprachen im &ffentlichen Raum iiber ihre
primidre Kommunikationsfunktion hinaus als Triger kultureller Bedeutungen und als Mittel
der Positionierung eingesetzt werden. Die Analyse mehrsprachiger Schilder offenbart,
dass echte Mehrsprachigkeit mit mehr als zwei Sprachen mit insgesamt unter 2,5 % eine
absolute Ausnahme darstellt. Die iiberwiegende Mehrheit der Schilder ist einsprachig, und
zweisprachige Schilder finden sich vor allem in kommerziellen oder touristischen Kontexten
bei den Schildtypen Etikette, Firmentafel und frei.

Die diasystematische Analyse belegt eine deutliche Standardisierung der verwendeten
Sprache. Mit 42,68 % liberwiegt die Standardsprache, wihrend Dialekt und Substandard mit
jeweils nur einem Vorkommen praktisch nicht vertreten sind. Internationalismen machen 7,32 %
aus und deuten auf eine gewisse internationale Ausrichtung hin, bleiben aber ein nachgeordnetes
Phénomen. Besonders interessant sind die wenigen Ausnahmen, die Dialekt verwenden, wie
etwa das Nasenschild ,,Zec to“ oder die Speisekarte des Bistros ,,Davaj Het“, die bewusst
regionalen dialektalen Formen einsetzen, um Authentizitdt, Ndhe und Lokalpatriotismus zu
vermitteln. Diese expressiven Konstruktionen dienen der Aufmerksamkeitserzeugung und
unterstreichen die Originalitdt und Einzigartigkeit der Angebote, wobei die formale Ebene
der Kommunikation durch die dialektale Gestaltung expressiv aufgeladen wird, wihrend die
inhaltliche Ebene verstindlich bleiben muss.

Die multimodale Gestaltung der Schilder zeigt ein ausgewogenes Verhiltnis zwischen
rein textuellen und kombinierten Darstellungsformen. Mit 53,34 % besteht die Mehrheit der
Schilder aus reinen Texten, wahrend 36,94 % als Kommunikate Text und grafische Elemente
vereinen. Logos machen 5,41 % aus, reine Grafiken lediglich 2,71 %. Die Analyse der grafischen
Elemente zeigt, dass 55,60 % der Schilder ein grafisches Element aufweisen, wihrend 19,40 %
zwei Elemente enthalten. Diese Konzentration auf niedrige Elementzahlen deutet auf eine
bewusste Strategie visueller Reduktion hin, die Klarheit und Verstandlichkeit maximiert. Hohere
Anzahlen grafischer Elemente sind duBerst selten, was vor einer Uberforderung der Zielgruppen
warnt und auf kognitive Kapazititsgrenzen in der visuellen Informationsverarbeitung verweist.

Die Funktion der grafischen Elemente ist tiberwiegend symbolisch-assoziativ. In 69,40 %
der Félle liegt eine indirekte Aufnahme vor, wihrend nur 15,95 % eine direkte, ikonische
Darstellung zeigen. Dies bedeutet, dass grafische Elemente primér zur emotionalen Ansprache
und Markenbildung eingesetzt werden und weniger zur unmittelbaren Information dienen. Die
Kategorie ,,entfallt™, also Schilder, die nur aus Text oder Logos bestehen, dominiert mit 61,94 %,
was auf eine bewusste Fokussierung auf textbasierte Informationsvermittlung hindeutet.
Diese Befunde bestitigen die Annahme, dass einfache, pragmatisch eingesetzte grafische
Komponenten die Kommunikation verstérken, ohne die kognitive Belastung zu erhéhen.
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Die qualitative Analyse der Schildformen zeigt eine extreme Konzentration auf rechteckige
Formen, die 67,99 % aller Schilder ausmachen. Die Kategorie o/ne, also schildfreie Texte
auf Schaufenstern, Wénden oder anderen Tréagern, erreicht 17,20 %. Zusammen decken diese
beiden Formen bereits 85,19 % aller Schilder ab. Andere Formen wie quadratisch, rund, oval,
héngend oder frei stehend spielen mit zusammen nur 13,69 % eine marginale Rolle. Diese
hochstandardisierte Formlandschaft deutet auf eine universell akzeptierte Grundform hin,
die eine optimale Balance zwischen Funktionalitit, Wirtschaftlichkeit und Erkennbarkeit
bietet. Die Préferenz fiir Einfachheit zeigt sich auch in der Kombination von Schildform und
Multimodalitét: 40,13 % aller Schilder verwenden die rechteckige Form in Kombination mit
reinem Text, was eine doppelte Priferenz fiir die jeweils einfachste Konfiguration beider
Dimensionen darstellt.

Die Korrelation zwischen Akteuren und Multimodalitét zeigt erneut die dominante Rolle
kommerzieller Akteure. Der Akteur Handel fiithrt sowohl bei der Kategorie Text mit 24,84 % als
auch bei der Kategorie Kommunikat mit 19,90 %. Der Akteur Dienstleistung folgt mit 12,74 %
bei Text und 8,60 % bei Kommunikat. Diese Konzentration auf wenige Akteure weist auf
hierarchische Strukturen innerhalb der multimodalen Kommunikationslandschaft hin und zeigt,
dass die Kontrolle tiber kommunikative Ressourcen ungleich verteilt ist. Die Kategorie Text
fungiert als grundlegende, normative Ausdrucksform, wihrend die Kategorie Kommunikat
differenziertere, kontextualisierte Interaktionen kennzeichnet und komplexere kommunikative
Praktiken widerspiegelt.

Zusammenfassend lédsst sich festhalten, dass die qualitative Analyse die Befunde der
quantitativen Untersuchung bestdtigt und vertieft. Die Linguistic Landscape von Banska
Bystrica ist stark von kommerziellen Interessen geprigt, wobei private Akteure die Gestaltung
des offentlichen Raums dominieren. Die sprachliche Gestaltung ist durch Standardisierung,
Kiirze und pragmatische Mehrsprachigkeit gekennzeichnet, wihrend echte sprachliche
Diversitdt marginal bleibt. Die multimodale Gestaltung folgt dem Prinzip der visuellen
Reduktion und Fokussierung, wobei rechteckige Formen und sparsam eingesetzte grafische
Elemente dominieren. Die Beschilderung reflektiert somit nicht nur die wirtschaftlichen
Funktionen des Stadtzentrums, sondern auch kommunikative Strategien, die auf unmittelbare
Wiedererkennung, Effizienz und Markenbildung abzielen. Die 6ffentliche Hand tibernimmt
lediglich eine ergénzende, auf spezifische informative und erinnerungskulturelle Funktionen
beschréinkte Rolle.

Diese Befunde zeigen, dass die Linguistic Landscape als Spiegelbild sozialer Strukturen,
6konomischer Prioritdten und kommunikativer Konventionen verstanden werden muss, in der
Sprache und Visualitit strategisch eingesetzt werden, um Bedeutungen zu produzieren und
soziale Positionen im Raum zu markieren.
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4.2 Bratislava

4.2.1 Quantitative Analyse

Wie im Kapitel 3.2 ausgefiihrt, bilden den Erhebungsraum der in dieser Publikation
présentierten Forschung im Rahmen von Bratislava zwei Stralen, Michalska und Zelena Straf3e.
Um den Charakter der LL einzelner Straen zu erfassen und die jeweiligen Gemeinsamkeiten und
Unterschiede ergriinden zu kdnnen, wird zundchst jede Stra3e selbststandig einer systematischen
Analyse unterzogen. Es wird sich dabei auf die im methodischen Teil der Publikation
dargestellten Kriterien und Merkmale fokussiert (vgl. Kap. 2). Die Analysenergebnisse werden
anschlieend einem Vergleich mittels zusammenfassender Betrachtung unterzogen.

4.2.1.1 Quantitative Analyse der Michalska Strafie

Zunichst folgt die Darstellung der Michalska Strafle, welche sich aus der quantitativen
Bewertung einzelner Analysekriterien ergibt: Die Anzahl der erhobenen Schilder in dieser
Strafle betridgt 874 und die Linge des dokumentierten Raums ungefdhr 450 Meter, was die
Schilderdichte 1 Schild auf 0,51 Meter ergibt (vgl. auch Kap. 3.2.2).

Akteure

Aus der allgemeinen Perspektive, als Akteur 1 analysiert, sind die Bereiche Dienstleistungen
und Gastronomie am hiufigsten vertreten. Diesen folgen Kultur, Handel und Infrastruktur
(vgl. Grafik Nr. 12). Anzumerken ist, dass die Weiteranalyse der Teilkategorie andere eine
starke Prasenz des Bereichs Sport aufzeigt. Allerdings verbindet sich dieser ausschlieBlich
mit dem Schildtyp Aufkieber, was dazu fiihrt, dass seine visuelle Zugénglichkeit* erschwert
wird (mehr zu diesen Aspekten vgl. Kap. 4.2.2 Qualitative Analyse). Beinahe ein Viertel der
erhobenen Schilder konnte man hinsichtlich des Kriteriums Akteur I nicht identifizieren, was
auf diverse Griinde zuriickzufiihren ist. Zu nennen sind insbesondere die Abnutzung und/
oder Beschiddigung bzw. Unvollstindigkeit der Schilder; das Ausbleiben des Marken- oder
Firmennamens. In einigen Fillen verfiigen die Schilder nur iiber ein knappes sprachliches
Material oder tragen entweder nur allgemein iibliche, manchmal mehrdeutige Ausdriicke
(bspw. DAR, Kanal, E.) oder Propria (z. B. Sydney, Victor), die sich einem konkreten Akteur
kaum (wenn iiberhaupt) eindeutig zuordnen lassen. Auch das Vorhandensein von ausschliefSlich
grafischen Elementen auf einem Schild hindert in einigen Féllen die Identifikation des Akteurs.

43 Zum Begriff der visuellen Zugénglichkeit der Schilder vgl. Gasova (2023, 31).
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Akteur 1: Michalska StraRe
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Grafik Nr. 12: Akteur 1, Michalska Stral3e, Bratislava

Eine detaillierte Betrachtung mittels Kriteriums Akteur 2 zeigt auf, dass aus den

kategorisierbaren Schildern die meisten dem Bereich Restaurant zuzuordnen sind, es folgen
die Bezeichnungen der Firmensitze und Bereiche Infrastruktur und Bank. Quantitativ sind auch

die Akteure Café, Hotel, Veranstalter, Mode, Juwelier und Korperpflege relativ stark vertreten
(vgl. Grafik Nr. 13).
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Grafik Nr. 13: Akteur 2, Michalska Straf3e, Bratislava (A)
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Es ist jedoch anzumerken, dass den grofiten Anteil die Teilgruppe andere einnimmt. Die
Weiteranalyse dieser Teilgruppe ergibt, dass sich die meisten ihrer Représentanten den dem
Kriterium Akteur 1 zukommenden Bereichen Kultur, Dienstleistungen, Gastronomie, Handel
zuordnen lassen. Hinzukommt der Bereich Sport. In den tiberwiegenden Fillen (72,44 % von
Belegen in der Teilgruppe andere) handelt es sich allerdings um Aufkleber, die i. d. R. als
Werbung fiir Produkte und/oder Dienstleistungen einer Einzelfirma oder -marke fungieren
bzw. sich auf eine Einzelperson (z. B. Kiinstler) beziehen. Deshalb ist ihre Zuordnung zu einer
spezifischen Kategorie, so wie diese bei dem Analysekriterium Akfeur 2 angegeben sind, nicht
moglich. Auch der Bereich Sport, ist mit der Schildform Aufkleber, vor allem im Kontext der
Préasentationsfunktion stark vertreten (vgl. Ausfithrungen zum Schildtyp Aufkleber im Kap.
2.2.2.1 sowie Analyse des Kriteriums Schildtyp im vorliegenden Kap.). Die Kategorie nicht
identifizierbar ist ebenfalls sehr deutlich vertreten (vgl. Grafik Nr. 13 und Nr. 14). Die Griinde
dafiir entsprechen den bei dem Analysekriterium Akteur 1 angegebenen Ausfithrungen.
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Grafik Nr. 14: Akteur 2, Michalska Strafe, Bratislava (B)

Wenn man von der starken Vertretung der Kategorien andere und nicht identifizierbar
absieht, kann man eine Ubereinstimmung zwischen den auf den ersten Plitzen stehenden
Bereichen bei Akteur 1 und Akteur 2 feststellen. Dies ldsst sich durch die Tabelle Nr. 4 belegen,
in der die ersten sechs am hdufigsten vertretenen identifizierbaren Bereiche fiir den Akteur 2
(und deren Zuordnung beziiglich Akteurs 1) aufgelistet sind. Diese bilden zusammen mit den
Bereichen andere und nicht identifizierbar ca. 87 % der Vertreter in der Kategorie Akteur 2
(vgl. Grafik Nr. 14).
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Tabelle Nr. 4: Akteure 1 und 2, Michalska Stral3e, Bratislava

Akteure 1 und 2 im Vergleich: Michalska Strafle1880
Akteur 2 Akteur 1
1. Restaurant 1. Gastronomie
2. Firmensitz 2. Dienstleistungen
1. Infrastruktur 3. Infrastruktur
2. Bank 4. Dienstleistungen
3. Café 5. Gastronomie
4. Hotel 6. Dienstleistungen

Den oben angefiihrten Daten ldsst sich entnehmen, dass in der Michalska Straf3e die Bereiche
Gastronomie und Dienstleistungen dominieren. Allerdings zeigt allein die Auswertung der
Kriterien Akteur 1 und Akteur 2 einige Diskrepanzen auf. Zum Beispiel findet die relativ starke
Prasenz des Bereichs Kultur unter Akteur 1 beim Akteur 2 kein entsprechendes Abbild. Eine
detaillierte Analyse weist darauf hin, dass dies auf folgende Zusammenhédnge zuriickzufiihren
ist: Fast drei Viertel der Belege, die beim Akteur 1 als Kultur eingestuft wurden, werden beim
Akteur 2 der Kategorie andere zugeordnet, und zwar v. a. wegen ihrer ungeniigenden Spezifik
(vgl. Argumentation oben). Dariiber hinaus verbindet sich der Bereich Ku/fur im iiberwiegenden
Mafe mit dem Schildtyp Aufkleber (54,26 % der Belege beim Akteur 1 — Kultur), der wiederum
fast ausschlieBlich mit der Priasentation konkreter Kiinstler/-innen(gruppen) korreliert. Dieses
Beispiel deutet schon bei der oberflédchlichen Sichtung der Daten darauf hin, wie wichtig es
ist, die Daten kontextualisiert, unter ihrer Einbettung in weitere Zusammenhénge auszuwerten
und entsprechende Korrelationen zu beriicksichtigen, um anhand von gewonnenen Daten ein
moglichst getreues (Ab-)Bild der Realitét zu erlangen.

In diesem Zusammenhang ist zugleich auf die mogliche Differenz zwischen der
wahrnehmungsbasierten Beschreibung der LL seitens eines Passanten und der auf Daten
beruhenden Charakteristik der LL hinzuweisen. Zur Veranschaulichung kann die Diskrepanz
zwischen der verhdltnismafig starken zahlenméBigen Vertretung des Bereichs Banken in der
LL in der Michalska Strafle und der Tatsache, dass sich in dieser Strafle lediglich eine Bank
befindet, dienen. In der Michalska Straf3e konnten insgesamt 36 Schilder dem Akteur 2 — Bank
zugeordnet werden, was ca. 4 % der Belege bei der Kategorie Akteur 2 betrigt (vgl. Grafiken
Nr. 13 und Nr. 14). Eine detaillierte Analyse zeigt zum einen jedoch auf, dass mit dem
vorhandenen Geldinstitut (OTP Banka) lediglich 21 Schilder zusammenhéngen, wobei davon
mit Abstand die meisten Schilder (17 Stiick) Aufkleber sind und nur eine Etikette vorkommt.
Dies weist auf eine schwierige visuelle Zugénglichkeit der meisten Schilder zur Bank OTP
Banka hin, und impliziert ihre schwache Wahrnehmung seitens der Passanten. Diese steht
wiederum im Widerspruch zur zahlenméaBig starken Frequenz der jeweiligen Schilder. Zum
anderen ldsst sich durch eine Weiteranalyse der erhobenen Daten belegen, dass die restlichen,
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dem Bank-Sektor obliegenden Schilder, sich mit anderen Banken verbinden lassen und/oder
auf Zahlungsmoglichkeiten (mittels Kreditkarten) verweisen. Mit Ausnahme eines Beleges
handelte es sich auch bei diesen Fillen um Aufkleber.

Aufgrund von oben dargestellten Ausfithrungen ldsst sich bereits an dieser Stelle
konstatieren, dass eine rein quantitative Analyse der gewonnenen Daten bei der vorliegenden
Fragestellung moglicherweise ein verzerrtes (Ab-)Bild des dokumentierten Erhebungsraums
liefern kann, das dem realen Eindruck eines géngigen Passanten nicht unbedingt entsprechen
muss, was die Relevanz der qualitativen Analyse (vgl. Kap. 4.2.2 u. a.) unterstreicht.

Akteur — Sign

Das néchste Bewertungskriterium bildet die Beziehung Akteur — Sign, welche in der
Zweiteilung Top-down-Schilder und Bottom-up-Schilder resultiert. Die oftiziellen, Top-
down-Schilder sind verhdltnisméBig schwicher, mit 8,58 % der gesamten Schilderanzahl in
der Michalska Strale prisent. Diese bezeichnen z. B. StraBenbenennung samt der jeweiligen
Konskriptions- und Orientierungsnummer; Kulturdenkméler wie bekannte Paldste und
Biirgerhduser, z. B. Jesendk-Palast oder Segners Herrenhaus (vgl. Abbildungen Nr. 49 und
Nr. 50 im Kap. 3.2.2); Staatsinstitutionen auf der nationalen und internationalen Ebene, wie die
Universititsbibliothek, das Waffenmuseum sowie das Pharmazeutische Museum, die Botschaft
der Schweizerischen Eidgenossenschaft, die Botschaft von Georgien oder die Botschaft der
Republik Zypern, die Handelskammer Schweiz etc. Die restlichen 91,42 % kommen den
kommerziellen, Bottom-up-Schildern zu, deren Aufgabe vor allem darin besteht, die Passanten
auf Geschifte, Lokale und angebotene Dienstleistungen praktisch mittels aller Schildtypen
aufmerksam zu machen.

Schildtyp

Unter den Schildtypen dominieren in der Michalska Strae mit Abstand die Aufkleber,
diesen folgen Firmentafeln und Etiketten. VerhdltnismaBig stark sind auch schildungebundene
Aufschriften (als Kategorie frei bezeichnet), Plakate, Zettel, Stralenschilder, einfache Schilder,
Nasenschilder und Gedenktafeln vertreten (vgl. Grafiken Nr. 15 und 16).
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Schildtyp: Michalska StralRe (A)
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Grafik Nr. 15: Schildtyp, Michalska Straf3e, Bratislava (A)

Die enorm starke Vertretung des Schildtyps Aufkleber, d. h. das starke Vorkommen der
prototypisch kleinflachigen Schilder indiziert einen hohen Grad am sog. visuellen Smog
(zur Begriffsbestimmung vgl. auch David/Klemensova 2020, 6 ff.) in der erforschten LL.
Die Aufkleber sind i. d. R. mit schwieriger visueller Zugénglichkeit verbunden und werden
deshalb von Passanten iiblicherweise lediglich hintergriindig wahrgenommen. Die auf ihnen
préasentierten Inhalte bilden in den meisten Féllen — auch wegen ihrer typischen Positionierung
auf visuell schwach exponierten Stellen wie Traufrohren, Miillkdrbe o. A. — nicht den
Aufmerksamkeitsfokus (hierzu vgl. auch Gasova 2023, 31 ff.). Diese Tatsache kann als
Hauptgrund dafiir angesehen werden, dass die sich aus rein quantitativer Analyse ergebenden
Daten nicht unbedingt mit der wahrnehmungsbasierten Beschreibung der jeweiligen LL
seitens eines gingigen Passanten korrelieren miissen. Anders ausgedriickt: Obwohl bspw. den
quantitativen Angaben nach in der jeweiligen LL der Bereich Sport massiv prisent ist, muss
dies vom Passanten in dem Fall nicht wahrgenommen werden, wenn den tiberwiegenden Anteil
von Belegen die kleinfldchigen, visuell schwierig zugénglichen Aufkleber bilden, die vom
Passanten faktisch tibersehen werden.

Die verhédltnismiBig hohe Anzahl von Firmentafeln und Etiketten (vgl. Grafiken Nr. 15 und
Nr. 16) spricht fiir eine starke Présenz von Geschéften, Lokalen und Firmen in der Michalska
StraBle. Diese Feststellung geht mit der Bewertung einher, die sich aus den vorherigen Kriterien
(Akteure, Akteur — Sign) ergibt. Um eine Schlussfolgerung beziliglich der Schildtypen wie
schildungebundener Schrift und Plakat zu ziehen, wire, in Anbetracht der moglichen Bandbreite
von vermittelten Inhalten, ihre Weiteranalyse erforderlich. Der Schildtyp Zette! ist hinsichtlich
seiner schwierigen visuellen Zugénglichkeit dhnlich wie der Schildtyp Aufkleber zu bewerten.
Auch die Stra3enschilder gehdren zu den einigermallen frequentierten Schildern, was auf eine
gute Markierung der Infrastruktur verweist. Um den Charakter der LL anhand von erhobenen
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Daten zu prézisieren, ist es notwendig, korrelative Zusammenhénge mittels der qualitativen
Weiteranalyse zu erfassen (vgl. Kap. 4.2.2).

Schildtyp: Michalska Strafe (B)
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Grafik Nr. 16: Schildtyp, Michalska Straf3e, Bratislava (B)

Schildform

In Bezug auf die Schildform kommen am hédufigsten die rechteckigen Schilder vor.
Diesen folgen Schilder mit quadratischer und runder Form. VerhéltnisméBig haufig lassen
sich auch schildungebundene Aufschriften (Kategorie ohne) finden. In vielen Fillen konnte
die Schildform nicht identifiziert werden, was vor allem auf ihre Unvollstdndigkeit (bei
Plakatfetzen) zuriickzufiihren ist. Die Gesamtsicht ist der Grafik Nr. 17 zu entnehmen.

Schildform: Michalska StralRe
500 A57

Grafik Nr. 17: Schildform, Michalska Strale, Bratislava
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Die quantitative Auswertung der erhobenen Daten zeigt auf, dass die rechteckigen Schilder
in der Michalska Straf3e eindeutig liberwiegen und die typische Schildform reprasentieren. Eine
mogliche Weiteranalyse erfordert die Einbeziehung anderer Faktoren, wodurch man bspw.
den Zusammenhéngen zwischen der Schildform und dem Schildtyp oder der Schildform und
Schildklassifizierung (im Sinne Top-down- vs. Bottom-up-Schilder) nachgehen konnte.*

Tréger

Bei den schildungebundenen Aufschriften wurde auch die Kategorie 7rdger erfasst. Da
die meisten Aufschriften auf einem Schild platziert sind (vgl. Grafik Nr. 18), wurde in den
meisten Féllen in das jeweilige Feld die Bewertung kein (Trdger) eingetragen. Unter den
schildungebundenen Aufschriften kommt als Tridger Glas bzw. Auslage am hiufigsten vor.
Diesem folgen Wand und Pergola (vgl. Grafik Nr. 18).
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Grafik Nr. 18: Tréger, Michalska Stral3e, Bratislava

Die Mehrheit der schildungebundenen Aufschriften befindet sich auf Glas, das
prototypisch als Material fiir eine Auslage (ggf. Glastiir in der Nihe von Auslage o. A.)
fungiert. VerhdltnismaBig hédufig befindet sich eine schildungebundene Aufschrift an der
Wand, diese fungiert i. d. R. als Bezeichnung eines Ladens oder Lokals; oder sie ist auf
Pergola als Werbung fiir diverse Getrdnkemarken vorhanden. Es ist jedoch daran zu erinnern,
dass aus der Gesamtperspektive die schildungebundenen Aufschriften eindeutig seltener als
schildgebundene Formen (vgl. Grafik Nr. 18) vertreten sind.

44 Bei der qualitativen Weiteranalyse hat sich bei den Top-down-Schildern eine eindeutige Uberlegenheit
von rechteckigen und quadratischen Schildern (insgesamt ca. 84 %) bestitigt, was auf ihre Uniformitat
schlieBen lasst. Bei den Bottom-up-Schildern sind alle Schildformen vertreten, was mit der prototypischen
Funktion kommerzieller Schilder einhergeht, die Aufmerksamkeit zu fesseln.
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Multimodalitit

Die meisten analysierten Schilder in der Michalska Strafle sind multimodal, d. h. sie
bestehen aus der Kombination von sprachlichen und grafischen Elementen und fallen unter die
Kategorie Kommunikat. Die zweithdufigste Gruppe bilden die Schilder, welche als reine Texte
(d. h. nur aus sprachlichen Elementen bestehend) gestaltet sind. Diesen folgen Schilder mit
ausschlielich grafischen Elementen (darunter fallen auch Logos), ohne sprachliche Strukturen.
Ein Teil von Schildern lieB sich, wegen der Unvollstidndigkeit oder Abnutzung des jeweiligen
bewerteten Schildes, hinsichtlich der Multimodalitat nicht identifizieren. Der Gesamtblick in
Bezug auf das Kriterium der Multimodalitét ist in Grafik Nr. 19 présentiert.

Multimodalitdt: Michalska StralBe

= Kommunikat
= Text
= Grafik/Logo

Micht identifizierbar

Grafik Nr. 19: Multimodalitdt, Michalska Stral3e, Bratislava

Die eindeutige quantitative Uberlegenheit von Kommunikaten ldsst sich dadurch begriinden,
dass die Informationsvermittlung durch die Kombination von Schrift und grafischen Elementen
als die effizienteste gilt und deswegen seitens Schildproduzentlnnen am héufigsten genutzt
wird. Der Vorteil der Informationsvermittlung anhand von Texten (Sprache) besteht in der
Moglichkeit, die Informationen mittels der Schrift inhaltlich prizise abzubilden, was den
hohen Anteil der sprachlichen Elemente auf den Schildern (ob in der Form von Kommunikaten
oder reinen Texten) erkldrt. Die Wahrnehmung der Abbildungen beruht hingegen auf ihrer
ganzheitlichen visuellen Erfassung, was fiir die kognitive Verarbeitung der prisentierten
Information weniger aufwendig ist. Allerdings geschieht dies auf Kosten der Prézision, da die
Bildprdsentation sich mit der interpretatorischen Offenheit verbindet.

Sprachen

Insgesamt sind auf den Schildern in der Michalska Strae fiinfundzwanzig verschiedene
Sprachen vertreten. Hinzu kommen auch internationale Ausdriicke (vgl. Kap. 2.2.2.2). Die
am héufigsten vorkommende Sprache ist die englische, gefolgt von der slowakischen Sprache.
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Haufig sind auch international verstdndliche Ausdriicke (vgl. Grafik Nr. 20). Mit Abstand
weniger sind Deutsch, Ungarisch, Tschechisch, Italienisch, Russisch, Franzosisch, Spanisch und
Lateinisch prasent. Die restlichen Sprachen, Kroatisch, Ritoromanisch, Walisisch, Arabisch,
Chinesisch, Georgisch, Griechisch, Japanisch, Katalanisch, Niederlédndisch, Polnisch, Serbisch,
Slowenisch, Tiirkisch, Ukrainisch, sind nur vereinzelt vorhanden (vgl. Grafik Nr. 21).

Die Tatsache, dass die englische Sprache in der LL der Michalska Strae am haufigsten
présent ist (vgl. Grafik Nr. 20), ldsst sich auf die Lokalisierung und den Charakter dieser
Strafle — eine im altstéddtischen Kern situierte, von Touristen oft aufgesuchte Strafie — beziehen.
Auch das hdufige Vorhandensein der international verstdndlichen Ausdriicke spricht fiir die
Intention der Schildproduzenten, die Touristen anzusprechen, welche ein breites, sprachlich
differenziertes Publikum darstellen.

Sprachen: Michalska StraRe (A)
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Grafik Nr. 20: Sprachen, Michalska Straf3e, Bratislava (A)
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Sprachen: Michalska Stral3e (B)
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Grafik Nr. 21: Sprachen, Michalska Straf3e, Bratislava (B)

Sprachenkombinationen

Die Auswertung der Frage, welche Sprachenkombinationen bei den Schildern mit zwei
bzw. mehreren Sprachen im gegebenen Erhebungsareal dominieren, kann zur Erlduterung
weiterer Zusammenhdnge beitragen. Die Bewertung des Kriteriums Anzahl der Sprachen
auf einem Schild ergab, dass in der Michalska Stralle die einsprachigen Schilder dominieren.
Diesen folgen Schilder mit zwei Sprachen®’, wobei die Sprachenkombination Slowakisch-
Englisch die haufigste ist. Es konnten auch Schilder mit drei, vier und sechs Sprachen belegt
werden, diese sind allerdings eher rar (vgl. Tabelle Nr. 5; sowie Gasova 2023, 28 f.).

45 Es wird mit Absicht darauf verzichtet, den Ausdruck mehrsprachiges Schild zu verwenden. Dieser
konnte ein Schild implizieren, auf dem der gleiche Inhalt in mehreren Sprachen vermittelt ist. In den
dokumentierten Fallen handelt es sich allerdings meistens lediglich um die Anwesenheit von ausgewéahlten
Einzelelementen in einer anderen Sprache als der tiberwiegende Sprache (,,Grundsprache®) des Schildes.
Hierzu vgl. auch Typologie der Schilder nach Reh (2004) (vgl. auch Gasova 2023, 28 f.).
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Tabelle Nr. 5: Sprachen und Sprachenkombinationen, Michalska Straf3e, Bratislava

Anzahl der Sprachen auf
einem Schild (Anzahl der

Sprachen bzw. Sprachenkombinationen

(559) [63.96 %]

Schilder) [Prozentueller (Anzahl der Schilder)
Wert* |
16 verschiedene Sprachen*” : Englisch (213); Slowakisch (141);
| Sprache Deutsch (14); Italienisch (5); Lateinisch (5); Russisch (5);

Tschechisch (3); Ungarisch (3); Kroatisch (2); Franzésisch (1);
Katalanisch (1); Polnisch (1); Serbisch (1); Slowenisch (1);
Ukrainisch (1); Walisisch (1); International (82); Nicht bestimmt (79)

2 Sprachen
(118) [13,50 %]

15 Kombinationen: Slowakisch — Englisch (82); Englisch — Spanisch
(8); Englisch — Deutsch (4); Englisch — Tschechisch (4); Englisch —
Ungarisch (4); Slowakisch — Franzosisch (3); Englisch — Russisch
(2); Slowakisch — Ungarisch (2); Englisch — Chinesisch (1); Englisch
— Italienisch (1); Englisch — Japanisch (1); Englisch — Niederlandisch
(1); Englisch — Walisisch (1); Slowakisch — Arabisch (1); Slowakisch
— Deutsch (1); Slowakisch — International (1); International — Nicht
bestimmt (1)

3 Sprachen
(12) [1,37 %]

6 Kombinationen: Slowakisch — Englisch — Deutsch (6); Slowakisch
— Englisch — Tschechisch (2); Slowakisch — Griechisch — Tiirkisch
(1); Slowakisch — Englisch — Georgisch (1); Slowakisch — Englisch —
Lateinisch (1); Slowakisch — Englisch — Ungarisch (1)

4 Sprachen
(1) [0,11 %]

Slowakisch — Englisch — Deutsch — Ungarisch (1)

6 Sprachen
(2) [0,23 %]

1 Kombination: Slowakisch — Deutsch — Englisch — Italienisch —
Franzosisch —Rétoromanisch (2)

Nicht bestimmt
(132) [15,10 %]

Ohne sprachliche Elemente
(50) [5,72 %]

Bei den einsprachigen Schildern sind 16 unterschiedliche Sprachen vertreten, wobei das
am héufigsten vorkommende Englische und das danach folgende Slowakische mit Abstand
iberwiegen. Die dritthdufigste ist die deutsche Sprache. Relativ gehduft vertreten sind allerdings
auch international verstdndliche Schilder sowie Schilder, bei denen es nicht moglich war, die
Sprache zu bestimmen (vgl. Grafik Nr. 22).

46 Den Gesamtwert (100 %) bilden alle in der Michalska Strafie dokumentierten Schilder.
47 Hinzu kommen Kategorien nicht bestimmt und international.
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Einsprachige Schilder: Michalska Strale
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Grafik Nr. 22: Einsprachige Schilder, Michalska Strafle, Bratislava

Die fiilhrende Anzahl der Schilder auf Englisch korreliert — entsprechend der Altstadt-
Lokalitdt — mit der Ausrichtung auf Touristen, die die Zielgruppe bilden. Hierbei kann das
Englische als Lingua franca effizient eingesetzt werden. Wenn die international verstdndlichen
Schilder hinzukommen, beléuft sich die Anzahl der Schilder fiir eine breite Zielgruppe, die sich
der heimischen Sprache (Slowakisch) nicht bedienen kann, auf mehr als 50 %, was die Bemiihung
unterstreicht, die Schilder als allgemein verstédndlich, d. h. fir die Zielgruppe Touristen zu
gestalten. Die starke Frequenz der Schilder mit slowakischer Sprache ist auf die Lokalisierung des
Erhebungsraumes in der Slowakei zuriickzufiihren. Die verhdltnismafig deutliche Vertretung der
deutschsprachigen Schilder diirfte den geschichtlichen Hintergrund des Erhebungsraumes (vgl.
Kap. 3.2.1) reflektieren. Um entsprechende Schliisse ziehen zu konnen, ist jedoch eine qualitative
Analyse erforderlich. Der hohen Anwesenheit von international verstindlichen Schildern lésst
sich die Bestrebung entnehmen, die Schilder einer moglichst breiten Gruppe mit heterogenem
Sprachhintergrund (Touristen) zugénglich zu machen. Die anteilig hohe Vertretung von Schildern,
bei denen es nicht moglich war, die Sprache zu bestimmen, bildet hochstwahrscheinlich entweder
ein hohes Maf} an visuellem Smog (abgenutzte, fetzenhafte Plakate oder Aufkleber) ab, oder
sie spricht fiir eine starke Prdsenz von Schildern mit Eigen-, Marken- bzw. Kiinstlernamen, die
entweder den Werbebereich (Produkte und Dienstleistungen) oder die Ausrichtung der Schilder
auf Kunst (Kiinstlernamen), Sport (Bezeichnungen von Sportclubs und -vereine) o. A. indizieren.

Die Tendenz, den offentlichen Raum, einer mdglichst breiten Zielgruppe zuginglich
zu machen, bestdtigt sich auch im Fall der Schilder mit zwei Sprachen, bei denen die
Sprachenkombinationen mit Englisch oder mit international verstdndlichen Sprachmitteln
eindeutig, mit 94 %, liberwiegen. Das Sprachenpaar Slowakisch — Englisch bildet die am
héufigsten vorkommende Kombination (vgl. Grafik Nr. 23).
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Sprachkombinationan | Sprachkembinationen
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Grafik Nr. 23: Schilder mit 2 Sprachen, Michalska Strafle, Bratislava

Anzahl der Worter

Die Anzahl der Worter auf einem Schild variiert, allerdings iiberwiegen eindeutig die
Schilder mit einem Wort oder zwei Wortern. Relativ hiufig sind auch Schilder, auf denen drei
bis sechs Worter vorkommen. Die Schilder mit mehr als einundzwanzig Wortern kommen
meistens nur je ein- oder zweimal vor (vgl. Grafik Nr. 24). Es ldsst sich hier ein direkter
Zusammenhang der Wortanzahl mit dem Schildtyp bzw. seiner gewdhnlichen Grofie sowie
mit der Schildfunktion und der entsprechenden Gestaltung betrachten. Eine auflerordentlich
hohe Anzahl von Wértern ist fiir den Schildtyp Speisekarte festzustellen. Hierbei konnten drei
identische Schilder mit je 1653 Wortern belegt werden. Hingegen ist der Schildtyp Etikette
gewohnlich mit einer geringen Wortanzahl verbunden.*®

48 Eine Weiteranalyse hat ergeben, dass bei ca. 72 % der Etiketten in der Michalska Strafle die Wortanzahl
im Bereich 1 bis 4 Worter liegt.
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Grafik Nr. 24: Anzahl der Worter auf 1 Schild, Michalska Straf3e, Bratislava (A)

Die visuelle Zuginglichkeit der Schilder (vgl. Gasova 2023, 31 f.) ist allein anhand von
quantitativer Analyse (Anzahl der Worter auf 1 Schild) nur orientierend festzustellen (vgl. Grafik
Nr. 25). Um eine sichere Schlussfolgerung ziehen zu kdnnen, wire die Mitberiicksichtigung der
Faktoren wie Schildtyp und Anzahl der dominanten Worter erforderlich. Jedoch ist der starken
quantitativen Uberlegenheit der Schilder mit der leichten visuellen Zuginglichkeit (Schilder
mit hochstens vier Wortern) eine hohe Vertretung der Schilder zu entnehmen, deren Inhalt
und Funktion zu entschliisseln sind, ohne dass der FuBBgdnger anhalten muss. Dies ldsst sich
auf die naheliegende Intention der Emittenten zuriickfithren, eine moglichst breite Gruppe
von Menschen (laufende Passanten) anzusprechen. Weiters ist die Korrelation zwischen der
knappen Ausdrucksweise, den Platzgriinden, der visuellen Zugénglichkeit und der Schildgrofie
in Betracht zu ziehen.

Anzahl der Woérter auf 1 Schild: Michalska StralRe
(B)

Micht bestimmt
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47%
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Grafik Nr. 25: Anzahl der Worter auf 1 Schild, Michalska Straf3e, Bratislava (B)
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Diasystem

Die Auswertung der Kategorie Diasystem zeigt auf, dass den erhobenen Schildern in der
Michalska Strale der Standardwortschatz und Internationalismen dominieren.* Diesen folgt
die Kategorie Lehn- und Fremdwdrter. Die restlichen Kategorien sind nur marginal vorhanden
(vgl. Grafik Nr. 26). Dies kann der Ursache geschuldet sein, dass die Schilder in der LL sich
an ein breites und zugleich sprachlich differenziertes Publikum (Touristen) wenden. Um eine
moglichst hohe Verstindlichkeit sicherzustellen, ist die Anwendung vom standardisierten
Wortschatz sowie von den international verstdndlichen Ausdriicken oder ggf. Fremd- bzw.
Lehnwortern eine gut geeignete Wahl.
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Grafik Nr. 26: Diasystem, Michalska Straf3e, Bratislava

Der Grafik Nr. 26 ist zugleich ein hoher Anteil der Kategorie andere zu entnehmen. Wie
im Kapitel 2.2.2.2 ausgefiihrt, verbinden sich Ausdriicke aus dieser Kategorie vorziiglich
mit Eigennamen im Kontext der Werbung oder (Re-)Pridsentation, ob von Personen
(-vereinigungen), wie Firmen, Sportclubs, Kiinstler etc. oder von Gegenstédnden, v. a. Produkten
bzw. Markennamen. Dies ldsst vorldufig auf eine starke Pridsenz des kommerziellen Sektors,
Angebot von Waren und Dienstleistungen, oder ggf. (Re-)Présentation® schiefen.

49 Die Zahlung erfolgte durch die Zuordnung jedes analysierten Schildes der jeweiligen Kategorie (auch)
beim (einmaligen) Vorkommen des Sprachausdrucks aus der gegebenen Kategorie. Bei Schildern mit
mehreren Wortern und mit differenziertem Wortschatz war ggf. eine mehrmalige Zuordnung eines Schildes
zu mehreren Kategorien moglich.

50 Diese Annahme beruht auf der moglichen Korrelation zwischen dem stark vertretenen Schildtyp
Aufkleber und dessen typischer Funktion. Die Aufkleber werden oft als Mittel der (Re-)Prisentation von
Gruppierungen diverser Art, ob aus dem Bereich Politik, Sport, Kultur, Tourismus o. d., gewdhlt. Dieser
Zusammenhang wird auch im Rahmen der qualitativen Analyse behandelt (vgl. Kap. 4.2.2.1.1).
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Grafische Elemente

Was die Anzahl der grafischen Elemente auf einem Schild angeht, {iberwiegen mit
Abstand Schilder mit einem grafischen Element (ca. 45 %), die zweithdufigste Kategorie bilden
Schilder ohne grafische Elemente (ca. 26 %). Diesen folgen die Schilder, auf denen sich zwei
grafische Elemente befinden (ca. 11 %). Schilder mit mehr als vier grafischen Elementen sind
eher rar. Dies ldsst sich mit der Annahme begriinden, dass zu viele grafische Elemente auf
einem Schild sich auf die Informationsvermittlung negativ auswirken. Einen relativ hohen
Anteil (9 %) bilden die Schilder, bei denen es nicht moglich war, die Anzahl der grafischen
Elemente zu identifizieren (vgl. Grafik Nr. 27).

Anzahl der graf. Elemente: Michalska Stralle
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Grafik Nr. 27: Anzahl der grafischen Elemente, Michalska Straf3e, Bratislava

Die meisten analysierten Schilder in der Michalska Strafe enthalten ein grafisches Element,
wihrend Schilder mit reinen Texten verhéltnismaBig schwicher vertreten sind. Auf den
Schildern, die aus einer Kombination sprachlicher und grafischer Elemente bestehen, 1dsst sich
in den meisten Fillen eine Beziehung zwischen diesen bestimmen. Das heifit, der grafische
Schildbestandteil verweist auf eine bestimmte Art und Weise auf die auf dem Schild schriftlich
dargestellte Botschaft. Dabei sind in den meisten Féllen die grafischen Elemente in den Text
indirekt aufgenommen, d. h. sie verweisen auf den Text mittels einer symbolischen Abbildung
des Textes bzw. dessen Einzelteile.

Eine zweifache Vermittlung von Informationen, die durch die Kombination von Schrift
und Bild sichergestellt wird, gilt, im Vergleich zu einer einfachen Informationsvermittlung
(durch ein semiotisches System) als effizienter, was den hohen Anteil von Kommunikaten,
d. h. von solchen Schildern begriindet, auf denen die sprachlichen Elemente mit den grafischen
kombiniert sind (vgl. auch Ausfithrungen zur Multimodalitét, Kapitel 4.2.1.1). Die Effizienz
solch einer Verbindung ist durch die Herstellung einer Beziehung zwischen dem Bild und
der sprachlich vermittelten Information auf dem Schild seitens Rezipienten bedingt. In dem
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erhobenen Material iiberwiegen grafische Elemente®', die in den Text direkt oder indirekt
aufgenommen sind* (vgl. Grafik Nr. 28), was die Absicht des Schildherstellers aufzeigt, sich
einer wirksamen, effizienten Informationsvermittlung zu bedienen, bzw. durch den sinnvollen
Zusammenhang der Grafik und Sprache, die Wahrnehmung des Passanten zu unterstiitzen.

Funktion der grafischen Elemente: Michalska StraRe
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Grafik Nr. 28: Funktion der grafischen Elemente, Michalska Straf3e, Bratislava

4.2.1.2 Quantitative Analyse der Zelena Strafde

In der Zelena StraBe wurden Daten zu 278 Schildern erhoben. Da die Linge der Strafle
115 Meter betrigt, fillt ein Schild auf 0,83 Meter, d. h. die Schilderdichte ist niedriger als in der
Michalska Strale (vgl. auch Kap. 3.2.2).

51 Der Gesamtwert von grafischen Elementen (der in der Grafik Nr. 27 den Wert 100 % bildet) ist hoher als
derjenige der Schilder mit grafischen Elementen, weil auf einem Schild auch mehrere grafische Elemente
mit unterschiedlicher Kategorisierung zu finden sind. Die Schilder ohne grafische Elemente wurden bei der
Bewertung dieser Kategorie (Funktion der grafischen Elemente) nicht beriicksichtigt.

52 Die direkte Aufnahme eines grafischen Elements in den Text bedeutet, dass anstatt des Textes das
jeweilige grafische Element (als ikonisches Zeichen) verwendet wird. Unter der direkten Aufnahme ist
das Vorkommen eines symbolischen Zeichens auf dem Schild zu verstehen, das sich auf die sprachlich
vermittelte Information bezieht (vgl. auch Kap. 2.2.2.3).
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Akteure

Die Bewertung der Kategorie Akteur 1 ergibt, dass die meisten Schilder sich auf die
Bereiche Dienstleistungen und Gastronomie beziehen. Diesen Folgen die Akteure Kultur,
Handel und Infrastruktur. Anteilig hoch ist, aus den gleichen Griinden wie bei der Michalska
Strale (vgl. Kap. 4.2.1.1), die Subkategorie andere vertreten. Auch in dieser dominiert der
Akteur Sport. Allerdings ist der Bereich Sport auch hierbei, wegen seiner ausschlieBlichen
Priasenz auf Aufklebern, durch schwierige visuelle Zugénglichkeit gekennzeichnet. Einen
deutlichen Anteil nimmt auch die Subkategorie nicht identifizierbar ein (vgl. Grafik Nr. 29).
Die Begriindung dafiir ist den Ausfithrungen im vorherigen Kapitel zu entnehmen.

Akteur 1: Zelena Stralke
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Grafik Nr. 29: Akteur 1, Zelena Straf3e, Bratislava

Ein detaillierter Blick mittels der Betrachtung der Kategorie Akteur 2 zeigt auf, dass mit
Abstand die meisten Schilder einen Bezug zu Restaurants aufweisen. Relativ viele Schilder
bezeichnen einen Firmensitz. VerhdltnisméaBig stark sind auch die Bereiche Wirtshaus und
Infrastruktur vertreten (vgl. Grafik Nr. 30).
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Akteur 2: Zelena StralRe (A)
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Grafik Nr. 30: Akteur 2, Zelena Stral3e, Bratislava (A)

Auch bei den Daten betreffend die Zelena Strae, dominiert, aus den gleichen Griinden,
wie bei der Analyse des Kriteriums Akteur 2 in der Michalska Strafle ausgefiihrt (vgl. Kap.
4.2.1.1), die Teilgruppe andere, desgleichen ist die Teilkategorie nicht identifizierbar anteilig
hoch vertreten. Die meisten Vertreter der Teilgruppe andere lassen sich beziiglich ihrer
Zugehdrigkeit hinsichtlich Kriteriums Akteur 1 auf die Bereiche Dienstleistungen oder Kultur
zuriickfiihren, oder sind mit dem Bereich Sport, wie aus der Weiteranalyse der Subkategorie
andere beim Akteur I hervorgeht, verbunden. Auch die entsprechenden Schlussfolgerungen zur
Michalska Strale lassen sich im Kontext des hohen Anteils der Aufkleber in der Subkategorie
andere (mehr als 80 %) iibernehmen.

Aus den oben genannten Angaben resultiert, dass auch in der Zelena Strale die
Teilkategorien zum Akteur 2 liberwiegend unter Bereiche Gastronomie, Dienstleistungen und
Infrastruktur (bezogen auf Kategorie Akteur 1) fallen. Es ist allerdings daran zu erinnern, dass
in Ubereinstimmung mit den im Kapitel 4.2.1.1 diskutierten Ausfiihrungen, die quantitative
Analyse lediglich ein partielles, nicht unbedingt der natiirlichen Wahrnehmung eines
Passanten entsprechendes Abbild der LL bieten kann. Deshalb wird auch an dieser Stelle auf
die auf Mitberiicksichtigung von Korrelationen basierte qualitative Analyse (vgl. Kap. 4.2.2)
hingewiesen, die den Einblick in jeweilige LL schirfen diirfte.

Akteur — Sign

In der Zelena Stral3e dominieren die Bottom-up-Schilder, wéahrend die Top-down-Schilder
nur schwach, mit ca. 3 %, vertreten sind (vgl. Grafik Nr. 31). Unter den Top-Down-Schildern
tiberwiegen Schilder, die die Infrastruktur markieren. Die kommerziell gepriagten Bottom-up-
Schilder in der Zelena Strafle zeichnen sich durch die Vielfaltigkeit der Typen und Formen aus.
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Akteur/Sign: Zelena Stralke

= Bottom-up-Schilder = Top-down-Schilider

Grafik Nr. 31: Akteur/Sign, Zelena Straf3e, Bratislava

Schildtyp

Bei den Schildtypen kommen eindeutig am haufigsten Aufkleber vor. Diesen folgen
Firmentafeln, schildungebundene Aufschriften (d. h. Kategorie frei). Oft konnten auch folgende
Schildtypen identifiziert werden: Plakat, einfaches Schild, Stralenschild, Zettel, Nasenschild
und Etikette. Die restlichen Schildtypen kommen weniger als fiinfmal vor (vgl. Grafik Nr. 32).
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Grafik Nr. 32: Schildtyp, Zelena Stral3e, Bratislava (A)
Der mit Abstand am héufigsten vertretene Schildtyp Aufkleber (mit ca. 56 % vertreten, vgl.

Grafik Nr. 33) deutet auf ein hohes Mal} an visuellem Smog (zum Begriff visueller Smog vgl.
David/Klemensova 2020, 6 ff.) hin.

147



Schildtyp: Zelena StraRe (B)
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Grafik Nr. 33: Schildtyp, Zelena Stral3e, Bratislava (B)

Die relativ starke Anwesenheit der Firmentafeln indiziert, dass in der Zelena Stra3e mehrere
Firmen ihren Sitz haben. Der Aussagewert der schildungebundenen Aufschriften (Schildtyp
frei) lasst sich erst nach seiner Weiteranalyse erschlielen (vgl. Analyse des Kriteriums 7rdger
unten). Vorlaufig verweist der am meisten vertretene Tridger Glas auf die auf Marketing und
Werbung ausgerichteten Aufschriften. Die restlichen Schildtypen sind in der Zelena Strafe
verhdltnismédfBig schwicher vertreten.

Schildform

Bei der Kategorie Schildform stellen die rechteckigen Schilder die mit Abstand am
héufigsten vertretene Kategorie dar. Haufig konnten auch runde und quadratische Schilder sowie
schildungebundene Aufschriften vorgefunden werden. VerhéltnismiBig stark war die Kategorie
andere vertreten. In zehn Féllen war die Schildform nicht identifizierbar (vgl. Grafik Nr. 34).
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Schildform: Zelena Stralie
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Grafik Nr. 34: Schildform, Zelena Straf3e, Bratislava

Tréger

Die Kategorie Trédger konnte nur bei den schildungebundenen Aufschriften konkretisiert
werden. In der Zelena Strae fungiert als Tridger am hdufigsten Glas (Glasscheibe, Glastiir).
Weiterhin konnten bei den schildungebundenen Aufschriften in der Zelena Straf3e als Triger
auch Wand, Tiir und Pergola festgestellt werden (vgl. Grafik Nr. 35). Das Glas als Trager wird
in den meisten Fillen mit dem identischen Slogan eines Lokals beschriftet, oder es dient in
einigen als Flache, auf der die Bezeichnung des Lokals steht. Die restlichen Tréger bei den
schildungebundenen Aufschriften bilden Pergola (als Werbung von Marken), Holztiir oder
Wand (Werbung, Slogans). Diese Erkenntnisse ergeben sich allerdings aus einer weiteren
(qualitativ geprigten) Analyse. Bei den iiblichen (schildgebundenen) Schildern, welche mit
Abstand tiberwiegen, wurde die Bewertung kein in das entsprechende Schild eingetragen.
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Tréger: Zelena StralBe
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Grafik Nr. 35: Tréger 1, Zelena Stral3e, Bratislava

Multimodalitiit

Die meisten Schilder in der Zelend Strafle sind Kommunikate, d. h. sie stellen eine
Kombination aus Text und grafischen Elementen dar. Diesen folgen Schilder mit reinen Texten.
Nur verhéltnisméBig wenige Schilder bestehen ausschlieSlich aus grafischen Elementen (vgl.
Grafik Nr. 36).

Multimodalitdt: Zelena StralRe
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= Kommunikat = Text = Grafikf/logo = Nicht identifizierbar

Grafik Nr. 36: Multimodalitit, Zelena Straf3e, Bratislava
Die Schlussfolgerungen zur quantitativen Vertretung einzelner Schilder beziiglich der

Multimodalitdt lassen sich den Ausfithrungen zu der Michalska Strafle entnehmen (vgl. Kap.
4.2.1.1, Teil Multimodalitd).

150



Sprachen

In der Zelena Stralie konnten insgesamt zehn unterschiedliche Sprachen nachgewiesen
werden. Die am haufigsten belegte Sprache ist das Englische. Dieser folgt mit vergleichbarer
Vorkommenshaufigkeit das Slowakische (vgl. Grafik Nr. 37).
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Grafik Nr. 37: Sprachen, Zelena Stral3e, Bratislava (A)

Von den restlichen Sprachen sind das Deutsche und das Italienische mehrmalig vertreten.
Die restlichen Sprachen, das Russische, das Ungarische, das Chinesische, das Niederldndische,
das Slowenische und das Tschechische kommen nur vereinzelt vor (vgl. Grafik Nr. 38).
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Grafik Nr. 38: Sprachen, Zelena Stral3e, Bratislava (B)
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Die den Belegen zu entnehmenden Schlussfolgerungen decken sich in mancher Hinsicht
mit denen in der Michalska Stralle (vgl. Kap. 4.2.1.1, Teil Sprachen). Die ersten drei der am
haufigsten frequentierten Sprachen, Englisch, Slowakisch und Deutsch, sind die gleichen wie
in der Michalska Strafe. Auch die internationalen Ausdriicke sind relativ stark vertreten. Auf
diese Art und Weise bestitigt sich die Vermutung, dass die Schildproduzenten Touristen in der
Altstadt ansprechen mochten. Die weniger zentrale Lage der Zelena Strafle sowie ihre geringere
Grofe und Prestige gegeniiber der Michalska Straf3e bilden sich im kleineren Gefille zwischen
dem Englischen und dem Slowakischen ab.

Sprachenkombinationen

In Bezug auf die Anzahl der Sprachen auf einem Schild dominieren in der Zelena
Strale eindeutig einsprachige Schilder. Thnen folgen Schilder, bei denen es, vor allem wegen
der Unvollstandigkeit bzw. der Abnutzung des Schildes, nicht moglich war, dieses Kriterium
zu bewerten. Relativ hdufig sind Schilder mit zwei Sprachen. Diesen folgen Schilder ohne
sprachliche Elemente (vgl. Tab. Nr. 6 sowie Gasova 2023, 30).

Tabelle Nr. 6: Anzahl der Sprachen auf einem Schild, Sprachenkombinationen

Anzahl der Sprachen an einem
Schild (Anzahl der Schilder) Sprachen bzw. Sprachenkombinationen (Anzahl der Schilder)
[Prozentueller Wert™ |

7 verschiedene Sprachen: Englisch (69); Slowakisch (65); Deutsch
1 Sprache (183) [65,83 %] (6); Niederlandisch (3); Italienisch (2); Russisch (2); Slowenisch
(1); Nicht bestimmt (22); International (13);

2 Kombinationen: Slowakisch — Englisch (28); Englisch —

0,
2 Sprachen (33) [11.87 %] Chinesisch (1); Italienisch — International (4)

3 Kombinationen: Slowakisch — Englisch — Deutsch (4);

3 Sprachen (9) [3,24 %] Slowakisch — Englisch — Italienisch (4); Slowakisch — Englisch —
Tschechisch (1);
4 Sprachen (2) [0,7 %] 1 Kombination: Slowakisch — Englisch — Deutsch — Ungarisch (2)

Nicht bestimmt (39) [14,03 %] | Nicht bestimmt

Ohne sprachliche Elemente (12)
[4,32 %]

53 Den Gesamtwert (100 %) bilden alle in der Zelena Strafle dokumentierten Schilder.
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Die restlichen Schilder, mit drei und vier Sprachen, kommen nur selten vor. Obwohl bei den
einsprachigen Schildern insgesamt sieben verschiedene Sprachen vertreten sind, tiberwiegen
mit Abstand die Schilder in englischer und in slowakischer Sprache. Schilder mit mehreren
(zwei bis vier) Sprachen sind nur marginal vertreten, jedoch ist bei diesen das Englische immer
priasent. Dadurch bestitigt sich die relevante Rolle des Englischen als Lingua franca. Auch die
weiteren aus diesen Belegen zu ziehenden Schliisse sind mit denen flir die Michalska Strafe
vergleichbar (vgl. Kap. 4.2.1.1, Teil Sprachenkombinationen).

Anzahl der Worter

Hinsichtlich der Anzahl der Worter auf einem Schild sind in der Zelena Strafle die
Schilder mit drei Wortern am héufigsten vertreten. Vergleichbar oft kommen auch die Schilder
vor, welche ein Wort bis fiinf Worter tragen. Schilder mit mehr als zwolf Wortern sind bis auf
einige wenige Ausnahmen nur ein- oder zweimal prasent (vgl. Grafik Nr. 39).
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Grafik Nr. 39: Anzahl der Worter auf 1 Schild, Zelena Stra@3e, Bratislava (A)

Beziiglich der visuellen Zugénglichkeit der Schilder in der Zelena Strafle lassen sich,
dhnlich wie bei den Angaben fiir die Michalska Strafle (vgl. Kap. 4.2.1.1, Teil Anzahl der
Worter), nur tendenzielle Werte ermitteln. Die hiufige Vertretung der Schilder mit leichter
visueller Zugénglichkeit (mit hochstens vier Wortern) und mittlerer visueller Zuginglichkeit
(mit hochstens acht Wortern) (vgl. Grafik Nr. 40) deutet auf die gleiche Tendenz wie bei den
Schildern in der Michalska Straf3e hin, und zwar die Schilder, fiir méglichst viele Passanten gut
wahrnehmbar zu machen.

153



Diasystem

Anzahl der Worter auf 1 Schild: Zelena StraRRe (B)
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Grafik Nr. 40: Anzahl der Worter auf 1 Schild, Zelena StraB3e, Bratislava (B)

Die Bewertung des Kriteriums Diasystem hat ergeben, dass auf den in der Zelena

Strale erhobenen Schildern die

standardsprachlichen Wortschatzelemente —eindeutig

iiberwiegen. Thnen folgen international verstdndliche Ausdriicke und Ausdriicke, welche dem

elaborierten Code angehdren. Die Gruppe Lehn- und Fremdwdrter ist vergleichbar hdufig wie
substandardsprachliche Ausdriicke vertreten (vgl. Grafik Nr. 41).
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Grafik Nr. 41: Diasystem, Zelena Stral3e, Bratislava
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Auch diesen Daten zeigen, iibereinstimmend mit den Auswertungen der Michalska
Stralle, dass die Intention der Schildproduzenten ist, die Schilder fiir ein breites, sprachlich
vielfdltiges Publikum moglichst verstidndlich zu gestalten. Da die quantitative Vertretung der
analysierten Kategorien die gleiche Reihenfolge in beiden Straflen aufweist, sind auch weitere
Schlussfolgerungen fiir die Zelena Strafe mit denen fiir die Michalska Strafle vergleichbar (vgl.
Kap. 4.2.1.1, Teil Diasystem).

Grafische Elemente

Die quantitative Analyse beziiglich der Anzahl grafischer Elemente auf einem Schild hat
Folgendes ergeben: Auch in der Zelend Strafe iiberwiegen Schilder, auf denen sich grafische
Elemente bzw. Logos befinden. Schilder mit reinen Texten, ohne grafische Elemente sind
verhidltnisméfBig schwicher présent (ca. 27 %). Den grofiten Anteil bilden die Schilder mit einem
grafischen Element (ca. 43 %). Relativ hdufig konnten Schilder mit zwei grafischen Elementen
identifiziert werden (ca. 13 %). Die Schilder mit mehr als zwei grafischen Elementen kommen
nur vereinzelt vor (vgl. Grafik Nr. 42).
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Grafik Nr. 42: Anzahl der grafischen Elemente, Zelena Straf3e, Bratislava

Da die einzelnen zu analysierenden Kategorien dhnlich oft wie die in der Michalska Straf3e
vertreten sind, lassen sich auch entsprechende Schlussfolgerungen iibernehmen (vgl. Kap.
4.2.1.1, Teil Grafische Elemente).

Bei den meisten Schildern besteht eine Bezichung zwischen den grafischen Elementen und
den Textbestandteilen auf dem Schild. Die Mehrheit bilden die grafischen Elemente™, welche
einen symbolischen Bezug zu dem Text aufweisen, d. h. in den Text indirekt einbezogen
sind (vgl. Grafik Nr. 43). Erneut kann auf gewisse Parallelen zu den in der Michalska Strafe
erhobenen Werten hingewiesen werden (vgl. Kap. 4.2.1.1, Teil Grafische Elemente), wodurch
die Ubernahme der entsprechenden Schlussfolgerungen als berechtigt gilt.

54 Beziiglich des Gesamtwertes (100 %) bei der Bewertung vgl. Fn. 46.
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Funktion der grafischen Elemente: Zelena Strafe
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Grafik Nr. 43: Funktion der grafischen Elemente, Zelena Stral3e, Bratislava

4.2.2 Qualitative Analyse

In den weiteren Unterkapiteln erfolgt die qualitative Analyse, die die Ergebnisse der
quantitativen Analyse kontextualisiert bzw. ggf. mehrere (ausgewihlte) Werte in Korrelation
setzt, die bei der quantitativen Analyse entsprechend einzelnen Kriterien ermittelt werden
konnten. Dabei werden lediglich bestimmte, absichtlich gewéhlte Perspektiven (bzw.
Bezugspunkte der Kontextualisierung) beriicksichtigt. Diese sollen dazu beitragen, das anhand
von quantitativer Analyse skizzierte Bild zu prézisieren und einen schérferen Blick auf die
untersuchte LL zu gewinnen.

4.2.2.1 Qualitative Analyse der Michalska Strafie
4.2.2.1.1 Akteur - Schildtyp

Anhand der Analyse Akteur — Schildtyp wird der Frage nachgegangen, wie divergent
sich einzelne Akteure (Bereiche) mittels unterschiedlicher Schildtypen présentieren. Die
vorkommenden Akteure (Kategorie Akteur 1 vgl. Kap. 4.2.2.1) werden hinsichtlich der Frage
tiberpriift, auf welchen bzw. wie vielen Schildtypen sie auftreten. Auf diese Art und Weise wird
das Ausma@ ihrer Présenz in der LL erfasst.

Dienstleistungen

Der Bereich Dienstleistungen ist in der Michalska Strafe auf 12 verschiedenen Schildtypen
dargestellt, wobei der Schildtyp Aufkleber eindeutig tiberwiegt (vgl. Grafik Nr. 44). Relativ
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héufig ist der Schildtyp Firmentafel vorhanden, der allerdings standardisiert eine mittlere
visuelle Zugénglichkeit aufweist. Dadurch, dass die Summe der groBflachigen Schildtypen
(wie Etikette, Plakat, einfaches Schild, Aufsteller und Nasenschild) eine relativ hohe Anzahl
der Belege ergibt, ldsst sich die Annahme vertreten, dass der Bereich der Dienstleistungen in
der Michalska Strafe fiir die Passanten zwar sichtbar ist, jedoch in geringerem MaB als in den
Bereichen Gastronomie oder Kultur (vgl. unten).
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Grafik Nr. 44: Korrelation Dienstleistungen — Schildtyp, Michalska Straf3e, Bratislava

Gastronomie

Der Akteur Gastronomie prasentiert sich in der Michalské Strafle auf 13 unterschiedlichen
Schildtypen. Auch in diesem Fall iiberwiegen Aufkleber ganz eindeutig. In den meisten Fillen
handelt es sich um Werbungen fiir Lebensmittel- bzw. Genussmittelmarken (Kaffee), oft sind
sie an Glastiiren oder Auslagen angebracht (vgl. Abbildung Nr. 25). Obwohl dieser Schildtyp
haufig vertreten ist, 1dsst sich annehmen, dass er in den meisten Féllen der Aufmerksamkeit der
Passanten wegen seiner geringen Grofie entgeht. Hingegen sind insgesamt auch Schildtypen
wie Etikette, Plakat, einfaches Schild, Nasenschild, schwarze Tafel und Aufsteller oft vertreten
(vgl. Grafik Nr. 45). Diese assoziieren sich mit einer groeren Flache, weshalb sie i. d. R. die
Aufmerksamkeit der Passanten fesseln.
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Gastronomie - Schildtyp: Michalska StralRe
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Grafik Nr. 45: Korrelation Gastronomie — Schildtyp, Michalska Strafle, Bratislava

Insgesamt ldsst sich festhalten, dass der Bereich Gastronomie in der Michalska Strafle
sowohl mit hoher Divergenz von Schildtypen als auch mittels visuell leicht zugénglicher
Schildtypen (wie bspw. Etikette, Nasenschild, schwarze Tafel, Aufsteller) vertreten ist. Deshalb
lasst sich annehmen, dass seine deutliche Prisenz in der Michalska Strafle auch den géngigen
Passanten bewusst ist.

Kultur

Der nichste hdufig vertretene Akteur in der Michalska Strafle verbindet sich mit dem
Kulturbereich. Die Schildtypdivergenz ist zwar nicht so hoch wie bei der Gastronomie,
allerdings verbinden sich die meisten Schildtypen (ausgenommen Aufkleber) mit einer
grof3flichigen, visuell gut zugédnglichen Gestaltung (vgl. Grafik Nr. 46).
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Grafik Nr. 46: Korrelation Kultur — Schildtyp, Michalska Straf3e, Bratislava
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Auch bei dem Akteur Kultur sind die Aufkleber mit Abstand am hiufigsten vertreten.
Allerdings sind sie in den iiberwiegenden Féllen auf visuell randstindigen Stellen (v. a.
Traufrohren) positioniert. Dies macht sie in Kombination mit ihrer typischen Kleinflachigkeit
fiir den géngigen Passanten praktisch unsichtbar. Demgegeniiber besteht bei allen weiteren
vertretenen Schildtypen eine hohe Wahrscheinlichkeit, dass sie von den Passanten (besonders
von Touristen) wahrgenommen oder sogar bewusst aufgesucht werden. Aus diesem Grund kann
man voraussetzen, dass die Prasenz der Kultur in der LL in der Michalska Straf3e von géngigen
Passanten aktiv rezipiert wird.

Handel

Die auf den Akteur Handel zuriickzufiihrenden Schilder in der Michalska Strafle sind
mittels 11 Schildtypen prasentiert. Auch hierbei bilden den wesentlichen Anteil die Aufkleber.
Die restlichen, standardisiert kleinflichigen Schilder (wie bspw. Zettel, Héngeschild) und die
typisch groBflachigen Schilder (wie z. B. Etikette, Plakat, Nasenschild) sind in der jeweiligen
LL verhaltnisméaBig ausgeglichen vorhanden (vgl. Grafik Nr. 47).

Die Divergenz der Schildtypen sowie die relativ hohe Vorkommenshéufigkeit (mit 62 Belegen)
erhoht einerseits die Wahrscheinlichkeit der tatsdchlichen Wahrnehmung der Schilder aus dem
Bereich Handel. Andererseits ldsst sich annehmen, dass die Schilder bezogen auf Handel von
Passanten in der Michalské Strafe nur mittelméBig rezipiert werden, da auch die kleinflichigen
und an visuell marginalisierten Stellen angebrachten Schilder héufig anwesend sind.
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Grafik Nr. 47: Korrelation Handel — Schildtyp, Michalské Straf3e, Bratislava

Infrastruktur

Der Bereich Infrastruktur zeichnet sich durch eine relativ homogene Vertretung der
Schildtypen aus. Entweder handelt es sich um den Schildtyp Strafenschild, der die Angaben
zur Michalska Straf3e, d. h. die Stralenbezeichnung (vgl. Abb. Nr. 29) und die Konskriptions-
oder Orientierungsnummer markiert. Dieser Schildtyp konnte 35mal belegt werden. Oder es
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geht um Wegweiser (sieben Belege), die als Richtungsangaben fiir weitere Sehenswiirdigkeiten
oder (touristisch) relevante Stellen (wie z. B. Bahnhof) dienen (vgl. Abb. Nr. 31). Mit insgesamt
42 Belegen ldsst sich die Michalska Strafe in Bezug auf Angaben zur Infrastruktur als eine gut
markierte, touristenfreundliche Straf3e betrachten.

Sonstige Akteure

Die auf andere Akteure zuriickzufiihrenden Schilder sind anteilig nur marginal vertreten
(vgl. Grafik Nr. 12). Dariiber hinaus spielt, quantitativ betrachtet, auch hierbei der Schildtyp
Aufkleber —mit 82,92 % — eine wesentliche Rolle. Auch bei den nicht identifizierbaren Akteuren
bilden die Aufkleber 99,03 % der belegten Schilder. Aus diesem Grund werden die in diese
Kategorien zugeordneten Schilder von den gingigen Passanten kaum wahrgenommen und sie
wurden nicht weiter analysiert.

Schildtypen und Akteure

Die Analyse gleicher Grof3en, allerdings vom Schildtyp ausgehend, kann die Beantwortung
der Frage erldutern, welcher Schildtyp vorzugsweise zur Présentation welches Bereichs genutzt
wird. Die Analyse erhobener Daten bestétigte bei den meisten Schildtypen ihre Verbindung mit
den Bereichen Gastronomie, Dienstleistungen und Handel und ggf. auch Kultur. Die Bereiche
politische Einrichtungen, Bildung und Kirche sind nur bei ausgewihlten Schildtypen, quantitativ
marginal vertreten. Der Bereich Infrastruktur ist in Bezug auf Schildtypen, erwartungsgemas,
homogen gestaltet. Er verbindet sich entweder mit dem Schildtyp StrafSenschild (StraBennamen,
Konskriptions- und Orientierungsnummern oder Wegweiser (Schilder mit Richtungsangaben fiir
(touristisch) wichtige Stellen). Bei den Akteuren, die nicht bestimmt werden konnten, besteht
eine eindeutige Kopplung (99,04 %) zu dem Schildtyp Aufkleber. Um einen moglichst genauen
Gesamtblick zu bieten, folgt eine datengestiitzte tabellarische Darstellung (vgl. Tabelle Nr. 7).
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Tabelle Nr. 7: Schildtypen und Akteure, Michalska Straf3e, Bratislava
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Die aus der durchgefiihrten Ermittlung hervorgehenden Daten belegen erneut das anhand
von vorherigen Analysen gewonnene Bild der Michalskd Strale und lassen diese als eine
Stralie erscheinen, die auf Touristen ausgerichtet ist, sich durch eine starke Anwesenheit von
gastronomischen Lokalen auszeichnet, in der zugleich Handel und Angebot an Dienstleistungen
zu finden sind und ansatzweise der Bereich Kultur vertreten ist. Die hohe Anzahl von Aufklebern
von unbestimmten Akteuren deutet auf ein bedeutendes Mal} von visuellem Smog hin.

4.2,2.1.2 Akteur/Sign - Anzahl der Sprachen

Einen weiteren Weg, das anhand von LL-Daten gewonnene Bild des gegebenen
Erhebungsraumes zu prézisieren, stellt die Fokussierung auf die Faktoren Akteur/Sign und
Anzahl der Sprachen dar. Diese ermdglicht es, die Frage zu beantworten, inwieweit die Top-
down- und die Bottom-up-Schilder durch die Ein- bzw. Mehrsprachigkeit geprigt sind. Im Falle
der einsprachigen Schilder in einer anderen Sprache als Slowakisch sowie bei den Schildern mit
mehreren Sprachen ohne Slowakisch, deren Prasenz aus der quantitativen Analyse hervorgeht
(vgl. Kap. 4.2.1.1, Grafiken Nr. 22 und Nr. 23), ist die Konfrontation mit der Frage der durch das
Sprachgesetz verpflichtenden Anfithrung des Slowakischen auf allen Schildern im 6ffentlichen
Raum (vgl. Gasova 2020, 69 f.) zu beachten. Bei den Top-down-Schildern ist wegen ihrem
offiziellen Wesen diesbeziiglich ein hoheres Pflichtbewusstsein zu erwarten.

Einsprachige Top-down-Schilder
In der Michalska Strae konnten insgesamt 53 einsprachige Top-down-Schilder belegt
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werden, was 70,67 % aller Top-down-Schilder in dieser Strale ausmacht. Den hochsten Anteil
unter den einsprachigen Top-down-Schildern bilden die international verstdndlichen Schilder.
Alle sind an den Bereich der Infrastruktur gebunden. Es handelt sich um Konskriptions- und
Orientierungsnummern. Die Schilder in einer anderen als der slowakischen Sprache sind nur
verhdltnisméfig gering beteiligt. Sie verbinden sich entweder mit der lateinischen oder mit der
englischen Sprache. Die Schilder auf Lateinisch sind Inschriften auf historischen Gebduden
und verweisen auf geschichtliche Zusammenhédnge. Das einzige einsprachige englische Schild
bezeichnet den Sitz der Universitétsbibliothek und befindet sich in unmittelbarer Néhe eines
entsprechenden Schildes in slowakischer Sprache. Die restlichen Schilder sind erwartungsgemaf
auf Slowakisch gestaltet (vgl. Grafik Nr. 48).

Einsprachige Top-down-Schilder: Michalska StralRe
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Grafik Nr. 48: Einsprachige Top-down-Schilder, Michalska Straf3e, Bratislava

In Bezug auf einsprachige Top-down-Schilder ldsst sich konstatieren, dass das Sprachgesetz
im Groflen und Ganzen eingehalten wird. Die international verstindlichen Schilder zur
Bezeichnung der Infrastruktur sowie die geschichtlich geprégten einsprachigen Schilder
auf Lateinisch stellen einen spezifischen Fall dar. Bei dem englischsprachigen Schild zur
Bezeichnung der Universittsbibliothek ldsst sich wegen seiner unmittelbaren Nachbarschaft
mit dem entsprechenden slowakischen Schild die gesetzméBige zweisprachige Gestaltung der
Information als eingehalten betrachten.

Top-down-Schilder mit mehreren Sprachen

Unter den 22 Top-down-Schildern mit mehreren Sprachen dominieren anzahlméaBig
Schilder mit zwei Sprachen (vgl. Grafik Nr. 49).
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Top-down-Schilder mit mehreren Sprachen: Michalska
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Grafik Nr. 49: Top-down-Schilder mit mehreren Sprachen, Michalska Strafle, Bratislava (A)

Bei den Schildern mit zwei Sprachen bildet den hochsten Anteil die Sprachenkombination
Slowakisch-Englisch. Auch bei den Schildern mit mehreren Sprachen sind diese zwei Sprachen
in den meisten Féllen vertreten (vgl. Grafik Nr. 50). Die einzige Ausnahme bildet das Schild der
Botschaft der Republik Zypern mit den Sprachen Slowakisch, Griechisch, Tiirkisch. In einem
Fall konnte die Anzahl der Sprachen nicht bestimmt werden, da die Information international
verstidndlich gestaltet ist. Es handelt sich um einen als touristische Attraktion gestalteten
Wegweiser mit den Namen von ausgewihlten Destinationen und als Ziffern dargestellten
Entfernungsangaben (vgl. Kap. 3.2.2, Abbildung Nr. 46).

Auch bei den Schildern mit mehreren Sprachen ist die zahlenmiaBig starke Prisenz des
Slowakischen und des Englischen eindeutig erkennbar. Die restlichen Sprachen kommen
nur vereinzelt vor. In den meisten Fillen beziehen sie sich auf diverse Botschaften. Die
Sprachenkombination Slowakisch-Ungarisch verweist auf eine Gedenktafel, deren Anwesenheit
die aus der Stadtgeschichte hervorgehenden Zusammenhéinge unterstreicht.
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Top-down-Schilder mit mehreren Sprachen: Michalskd Stralie (B)
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Grafik Nr. 50: Top-down-Schilder mit mehreren Sprachen, Michalska Straf3e, Bratislava (B)

Einsprachige Bottom-up-Schilder

Wie bereits aus der quantitativen Analyse ersichtlich ist (vgl. Kap. 4.2.1.1, Teil Akteur —
Sign), bilden den Grofteil der Bottom-up-Schilder die einsprachigen Schilder. Obwohl das
Englische und Slowakische (in der angefiihrten Reihenfolge) mit Abstand iiberwiegen, tritt
bei den einsprachigen Bottom-up-Schildern die sprachliche Diversitit der Michalska Strafle
ganz deutlich in den Vordergrund. Mittels einsprachiger Bottom-up-Schilder konnten ndmlich
weitere 14 Sprachen® belegt werden. Bei einer betrachtlichen Anzahl konnte die Sprache aus
diversen Griinden nicht belegt werden (vgl. Kap. 2.2.2.2 oder 4.2.1.1, Teil Akteure) oder die
Schilder wurden als international versténdlich eingestuft (vgl. Grafik Nr. 21). Den quantitativen
Angaben nach lésst sich ein durch sprachliche Diversitdt determiniertes Bild der Michalska

55 Es handelt sich um folgende Sprachen: Deutsch, Russisch, Italienisch, Tschechisch, Ungarisch,
Lateinisch, Kroatisch, Franzosisch, Katalanisch, Polnisch, Serbisch, Slowenisch, Ukrainisch und Walisisch.
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Strae entnehmen. Zieht man allerdings das Kriterium der visuellen Zugénglichkeit in Betracht,
kann leicht eine Diskrepanz zwischen dem auf rein quantitativer Auswertung beruhenden und
dem der realen Wahrnehmung entsprechenden Bild entstehen. Den eindeutig iiberwiegenden
Schildtyp bilden nimlich Aufkleber, die sich in den meisten Féllen hinsichtlich der visuellen
Zugénglichkeit durch geringe GroBle und visuell randstindige Positionierung auszeichnen
(vgl. Kap. 2.2.2.1 u. 4.2.1.1, Teil Schildtyp). Wihrend bei den einsprachigen Bottom-up
-Schildern mit der englischen oder slowakischen Sprache eine gro3e Divergenz an Schildtypen
konstatiert werden kann, verbinden sich 83,33 % der Schilder in den restlichen Sprachen
mit dem Schildtyp Aufkleber, was ihre schwierige visuelle Zugénglichkeit indiziert. Deshalb
kann man annehmen, dass aus der Perspektive der géngigen Passanten die Michalska Strafe
beziiglich der sprachlichen Divergenz eher eintoénig wirkt, wobei das Englische, gefolgt vom
Slowakischen, leicht {iberwiegt.

Bottom-up-Schilder mit mehreren Sprachen

Unter den Bottom-up-Schildern der Michalska Strale mit mehreren Sprachen, bei denen es
mdoglich war, die Sprache zu bestimmen, bilden den quantitativ entscheidenden Anteil (90,27 %)
die Schilder mit zwei Sprachen. Die hédufigste Sprachenkombination ist, erwartungsgemas,
durch Slowakisch-Englisch vertreten (vgl. Grafik Nr. 51).
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Grafik Nr. 51: Bottom-up-Schilder mit mehreren Sprachen, Michalska Straf3e, Bratislava
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Bei den anderen Sprachenkombinationen konnten neben dem Englischen und Slowakischen
13 weitere Sprachen®® festgestellt werden. Obwohl der Schildtyp Aufkleber anteilmafig
relativ hoch, mit 33 % belegt wurde, ist die Schildtypdiversitit bei mehrsprachigen Bottom-
up-Schildern in der Michalska Strafle wahrnehmungsgeméal wesentlich hoher, als es bei den
einsprachigen Schildern der Fall ist. Auf den Schildern, die sich standardisiert mit der hohen
oder mittleren visuellen Zugénglichkeit verbinden, wurden z. B. auch Deutsch, Tschechisch,
Ungarisch und Spanisch belegt. Aus diesem Grund kann man konstatieren, dass die Schilder mit
mehreren Sprachen die sprachliche Diversitét in der Michalska Strale wahrnehmungsgemal
erhdhen, jedoch wird diese von den géingigen Passanten nicht so intensiv wahrgenommen, wie
man den Ergebnissen einer rein quantitativen Analyse entnehmen kann.

Wie man aus der Grafik Nr. 51 ablesen kann, bilden bei den Bottom-up-Schildern mit
mehreren Sprachen die Schilder mit Sprachen, deren Anzahl man allerdings aus verschiedenen
Griinden (vgl. Kap. 2.2.2.2) nicht bestimmen konnte, den hochsten Anteil. 88,89 % dieser
Kategorie bilden Aufkleber, d. h. visuell schwierig zugédngliche Schilder, die moglicherweise
wegen ihrer Abnutzung oder Unvollstindigkeit nicht gut lesbar sind. Deshalb kann dieser
Befund als Hinweis auf ein hohes Maf} des visuellen Smogs gedeutet werden.

4.2.2.1.3 Akteur — Anzahl der Sprachen - Sprache - Schildtyp

Die Analyse des korrelativen Zusammenhangs zwischen den Bereichen Akfeur und
Sprache ist fir die Ermittlung der Information hilfreich, ob die Akteure einzelner Bereiche fiir
ihre Présentation in der LL (eine) bestimmte Sprache(n) bevorzugen. Im Fall der Bestdtigung
eines Zusammenhangs kann man der Frage nachgehen, ob bzw. wodurch sich die eventuelle
Kausalitdt begriinden ldsst. Die Beriicksichtigung des Schildtyps kann zur Prézisierung der
Schliisse beitragen, indem auf den Aspekt der visuellen Zugénglichkeit zuriickgegriffen wird.

Dienstleistungen — einsprachige Schilder

Im Bereich Dienstleistungen machen den Grofteil einsprachige Schilder aus. Die anteilige
Vertretung der Schilder in slowakischer oder in englischer Sprache ist relativ ausgeglichen (vgl.
Grafik Nr. 52). Ihr Vergleich in Bezug auf Schildtypen spricht jedoch fiir eine bessere visuelle
Zuginglichkeit der englischsprachigen Schilder. Im Vergleich zu den Schildern auf Slowakisch
kommen bei diesen groBlere Schildtypen hiufiger vor, wohingegen die prototypisch kleinen
Aufkleber seltener als bei den slowakischen Schildern vertreten sind (vgl. Tabelle Nr. 8).
Die restlichen Sprachen, Tschechisch und Deutsch, sind nur randstdndig mit je einem Schild
vertreten.

56 Es handelt sich um folgende Sprachen: Spanisch, Lateinisch, Italienisch, Franzosisch, Deutsch, Russisch,
Ungarisch, Tschechisch, Japanisch, Chinesisch, Arabisch, Niederlandisch und Walisisch.
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Dienstleistungen - einsprachige Schilder:
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Grafik Nr. 52: Korrelation Dienstleistungen — einsprachige Schilder, Michalska Straf3e, Bratislava

Dienstleistungen — einsprachige Schilder— Schildtyp: Michalska Strafe

Sprache Schildtyp EN SK DT TSCH Internat. begtii:]lrtnt
Etikette 9 2

Plakat 4 1

Firmentafel 14 14 1 1 3
Aufsteller 2 2

Nasenschild 4

Frei 4 1

Zettel 3 2

Aufkleber 17 30 1 7 1
Héngeschild 2

Einfaches Schild 2 4

Leuchttafel 1

Andere 1

Nicht bestimmt 1

Tabelle Nr. 8: Korrelation Dienstleistungen — einsprachige Schilder — Schildtyp,
Michalska Straf3e, Bratislava
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Dienstleistungen — Schilder mit mehreren Sprachen

Unter den Schildern mit mehreren Sprachen im Rahmen des Bereichs Dienstleistungen
iiberwiegen mit Abstand Schilder mit zwei Sprachen mit der Sprachenkombination Slowakisch
— Englisch (vgl. Grafik Nr. 53). Die restlichen Sprachenkombinationen (Slowakisch —
Franzosisch, Slowakisch — Deutsch, Englisch — Deutsch) sind entweder lediglich einmalig oder
nur mittels Aufkleber vertreten. Bei den Schildern mit drei oder vier Sprachen wiederholen
sich die Sprachen Slowakisch, Englisch, Deutsch, Ungarisch. Sie sind allerdings wiederum

entweder lediglich einmalig oder nur als Aufkleber prasent, was ihre randstéindige Stellung
unterstreicht.
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Grafik Nr. 53: Korrelation Dienstleistungen — Schilder mit mehreren Sprachen, Michalska Straf3e, Bratislava

Die obigen Daten bestitigen die Dominanz des Slowakischen und Englischen sowohl fiir
den Bereich der Dienstleistungen als auch bei den Schildern mit mehreren Sprachen.

Gastronomie — einsprachige Schilder

In dem Bereich Gastronomie dominieren einsprachige Schilder, mit 113 Belegen. Die mit
Abstand meisten davon sind in englischer Sprache gestaltet, danach folgen die Schilder in
slowakischer Sprache und danach die international verstdndlichen Schilder (vgl. Grafik Nr. 54).
Vereinzelt konnten vier weitere Sprachen, Ungarisch, Italienisch, Franzésisch und Tschechisch,
belegt werden.
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Gastronomie - Sprache - einsprachige Schilder: Michalska
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Grafik Nr. 54: Korrelation Gastronomie — einsprachige Schilder, Michalska Strafle, Bratislava

Die deutliche Uberlegenheit des Englischen sowie der hohe Anteil der allgemein
versténdlichen Schilder (international) ldsst sich in Zusammenhang mit der Zielgruppe Touristen
bringen. Das Englische kann als Lingua franca angesehen werden. Der Bereich Gastronomie
présentiert sich in der Michalska Strafle mittels einer breiten Palette an Schildtypen. Es kommen
insgesamt 11 Schildtypen vor, wodurch die Wahrnehmung dieses Akteurs in dem gegebenen
Erhebungsraum bei den gingigen Passanten sichergestellt ist. Die zweithdufigste Sprache auf
den einsprachigen Schildern ist das Slowakische. Die Schildtypdiversitdt, mit acht Schildtypen,
ist kleiner als bei den englischsprachigen Schildern (vgl. Tabelle Nr. 9). Die Schilder mit leichter
oder mittlerer visueller Zugéinglichkeit (wie z. B. Etikette, Plakat, Nasenschild, schwarze
Tafel) sind quantitativ schwécher vertreten als dies bei den Schildern in englischer Sprache
der Fall ist. Die restlichen vier belegten Sprachen sind nur marginal vertreten, wobei die
Schilder tiberwiegen, die sich durch schwierige visuelle Zugénglichkeit auszeichnen, was sie
fiir die gdngigen Passanten praktisch unsichtbar macht. Die Ausnahme bildet das Tschechische,
reprasentiert mittels einer schwarzen Tafel. Bei den international verstindlich gestalteten
Schildern sind Schilder, die beziiglich ihrer GroBe visuell leicht zugédnglich sein diirften (bspw.
Etikette, Nasenschild), verhiltnisméBig oft prasent, was die Ausrichtung der Michalské Strafe
auf Touristen unterstreicht.
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Tabelle Nr. 9: Korrelation Gastronomie — einsprachige Schilder — Schildtyp, Michalska Straf3e, Bratislava

Gastronomie — Sprache einsprachige Schilder — Schildtyp: Michalska Strafle
Sprache Schildtyp EN SK UN IT TSCH FR Internat.
Etikette 9 1 2
Plakat 6 2
Aufsteller 3
Nasenschild 3 2 3
Frei 3 5 1 1 4
Zettel 2 8
Aufkleber 22 9 1 1 1 5
Héngeschild 1 1
Einfaches Schild 7 1
Schwarze Tafel 3 1
Andere 1 1 1

Gastronomie — Schilder mit mehreren Sprachen

In der Michalska StraB3e prisentiert sich der Akteur Gastronomie mehrsprachig auf Schildern
mit zwei und drei Sprachen, wobei die Schilder mit zwei Sprachen &fter (mit 37 Schildern)
als die mit drei Sprachen (vier Belege) vertreten sind. Die hiufigste Sprachenkombination ist
Slowakisch— Englisch (vgl. Grafik Nr. 55). Auf den Schildern mit zwei Sprachen kommen neben
dem Slowakischen je einmal noch Franzdsisch, Ungarisch und Arabisch vor, wobei lediglich
das Franzosische als schildungebundene Aufschrift (frei) mittlere visuelle Zuganglichkeit
aufweist. Die restlichen zwei Sprachen sind visuell schwierig zuginglich. Weiterhin konnte
eine Reihe von Schildern mit zwei Sprachen belegt werden, deren Bestandteil das Englische
bildet. Dabei dominiert die Sprachenkombination Englisch — Spanisch, mittels Plakate. Ferner
sind freie, schildungebundene Aufschriften ebenfalls hiufig vertreten. Bei den Schildern mit
drei Sprachen sind immer die Sprachen Slowakisch und Englisch vertreten, zu denen eine dritte
Sprache hinzukommt.
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Gastronomie - Sprache Schilder mit mehreren
Sprachen: Michalska Stralke
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Grafik Nr. 55: Korrelation Gastronomie — Schilder mit mehreren Sprachen, Michalska Straf3e, Bratislava

Den erhobenen Daten lésst sich entnehmen, dass der Bereich Gastronomie in der Michalska
Stra3e auf den Schildern mit mehreren Sprachen vorzugsweise auf Englisch und Slowakisch
présentiert wird. Wahrnehmungsgemaf spielt auch das Spanische eine relevante Rolle, das
mehrmalig auf Schildern vorkommt, die sich standardisiert mit einer leichten oder mittleren
visuellen Zuginglichkeit verbinden. Die restlichen sieben belegten Sprachen sind nur schwach
vertreten.

Kultur — einsprachige Schilder

Der Bereich Kultur prasentiert sich in der Michalska Stralle am haufigsten durch einsprachige
Schilder in englischer und in slowakischer Sprache. Obwohl das Englische quantitativ leicht
iiberwiegt (vgl. Grafik Nr. 56), ist die Schildtypdiversitét der slowakischen Schilder viel grof3er
und neben den drei belegten Aufklebern kommen vor allem gréfere Schildtypen (Gedenktafel,
Etikette, Plakat, einfaches Schild und Inschrift) vor. Bei den Schildern in englischer Sprache
iberwiegen Aufkleber (18 von 20 Belegen) mit Abstand. Aus diesem Grund kann man
annehmen, dass Passanten vor allem die Schilder aus dem Bereich Kultur in slowakischer
Sprache wahrnehmen.

Obwohl auch weitere vier Sprachen, Lateinisch, Deutsch, Italienisch und Kroatisch, belegt
werden konnten, spielt wahrnehmungsgemif nur das Lateinische, das sich mittels Inschriften
manifestiert, eine nennenswerte Rolle. Die restlichen drei Sprachen sind nur quantitativ schwach
vertreten und auf visuell schwierig zugénglichen Aufklebern vorhanden (vgl. Grafik Nr. 56).
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Grafik Nr. 56: Korrelation Kultur — einsprachige Schilder — Schildtyp, Michalska Strafle, Bratislava

Kultur — Schilder mit mehreren Sprachen

Fiir den Bereich Kultur wurden in der Michalska Strafe lediglich 13 Schilder mit zwei und
einem Schild mit drei Sprachen belegt. Auf 10 Schildern mit zwei Sprachen befindet sich die
Sprachenkombination Slowakisch — Englisch. Diese Sprachenkombination ist zur Prasentation
von Informationen sowohl fiir die heimische Bevolkerung als auch die slowakischen Touristen
glinstig. Gleiches gilt auch fiir die auslédndischen Besucher der Stadt. Es handelt sich um die
Schildtypen Etikette, Plakat, Gedenktafel und einfaches Schild, fur die die GroBfldchigkeit
typisch ist, und die somit eine gute Voraussetzung fiir ihre visuelle Wahrnehmbarkeit seitens der
Passanten bildet. Auch eine belegte Etikette mit der Kombination Slowakisch — International
ist sowohl hinsichtlich der Wahrnehmung als auch in Bezug auf die Sprachenkombination fiir
die meisten Passanten gut erkennbar und interpretierbar. Auf den Schildern mit zwei Sprachen
wurde noch die Sprachenkombination Slowakisch — Ungarisch als Gedenktafel sowie Englisch
—Japanisch in Form eines Aufklebers festgehalten. Aulerdem konnte nur ein Schild, Plakat mit
drei Sprachen, Slowakisch, Englisch und Deutsch, dokumentiert werden (vgl. Grafik Nr. 57).
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Grafik Nr. 57: Korrelation Kultur — Schilder mit mehreren Sprachen, Michalska Straf3e, Bratislava
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Aus den oben dargestellten Informationen geht hervor, dass auch bei den Schildern mit
mehreren Sprachen bezogen auf den Bereich Kultur Slowakisch und Englisch dominieren. Dies
lasst sich im Zusammenhang mit der Zielgruppe Touristen interpretieren, wobei das Englische
als Lingua franca fungiert.

Handel — Sprache(n)
Handel — einsprachige Schilder

Auch im Bereich Handel iiberwiegen einsprachige Schilder, darunter die auf Englisch und
Slowakisch. Quantitativ sind auch international versténdlich gestaltete Schilder verhdltnisméBig
stark vertreten (vgl. Grafik Nr. 58). In allen diesen Kategorien ist die Diversitét der belegten
Schildtypen relativ hoch, mit mindesten sechs unterschiedlichen Typen représentiert, wobei
auch prototypisch grofiflichige Schilder, wie z. B. Etikette und Nasenschild vertreten sind.
Unter den einsprachigen Schildern wurden im Bereich Handel auch Schilder mit der deutschen
und italienischen Sprache vorgefunden, allerdings lediglich als Aufkleber.

Handel - einsprachige Schilder: Michalska Strale
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Grafik Nr. 58: Korrelation Handel — einsprachige Schilder — Schildtyp, Michalska Strafe, Bratislava

Handel — Schilder mit mehreren Sprachen

Im Bereich Handel konnten insgesamt nur sechs Schilder mit zwei Sprachen und zwei
Schilder mit drei Sprachen belegt werden. Auch hierbei iiberwiegt die Sprachenkombination
Slowakisch — Englisch eindeutig. Diese zwei Sprachen sind bei allen Schildern, ausgenommen
eines Belegs (ein Plakat mit englischer und chinesischer Sprache), vorhanden (vgl. Grafik Nr. 59).
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Grafik Nr. 59: Korrelation Handel — Schilder mit mehreren Sprachen, Michalska Straf3e, Bratislava

Anhand von den oben dargestellten Daten ldsst sich die Dominanz der Sprachen
Slowakisch und Englisch festhalten. Aus den restlichen zwei belegten Sprachen spielt beziiglich
der visuellen Wahrnehmung das Deutsche eine wichtigere Rolle. Im Gegensatz zu dem
Tschechischen (Aufkleber) befindet es sich auf einer Firmentafel, die standardisiert mit einer
besseren visuellen Zugénglichkeit als ein Aufkleber assoziiert wird.

Infrastruktur

Die Schilder aus dem Bereich der Infrastruktur zeichnen sich, erwartungsgemaf, durch
Uniformitataus. Die einsprachigen Schilder sind entweder auf Slowakisch (Stralenbezeichnung)
oder international (Angaben zur Konskriptions- und Orientierungsnummer mittels Ziffern)
gestaltet. Sie fallen unter den gleichen Schildtyp — StraBenschild. Alle Schilder mit zwei
Sprachen enthalten die Sprachenkombination Slowakisch — Englisch und gehdren dem gleichen
Schildtyp — Wegweiser an (vgl. Abbildung Nr. 31). Sie wenden sich an Touristen, indem sie auf
wichtige Punkte bzw. Orte in der Stadt verweisen (vgl. Grafik Nr. 60).

Infrastruktur - Sprache - Schildtyp: Michalska

Strafe

s ke

30

25

My

15

10 ?

) . -

L
Internatsonal I:E'.r afienachild) Slowakisch ls”dﬂl!n\'.rll'd_l Slowakesch eng tsch

Wegweiser)

Grafik Nr. 60: Korrelation Infrastruktur — Sprache — Schildtyp, Michalska Straf3e, Bratislava
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Die erhobenen Daten zeigen, dass die Michalska Strafie in Bezug auf die sprachliche
Gestaltung standardisiert (slowakische Bezeichnung der Strafle, Konskription- und
Orientierungsnummern in Form von Ziffern) ausgeschildert ist. Die Anwesenheit von
Wegweisern unterstreicht den Charakter der Michalska Strale als eine von Touristen
aufgesuchte Altstadtstrafie.

Sonstige Akteure

Die sonstigen Akteure sind in der LL der Michalska Strafe in Bratislava quantitativ nur
randstéindig vorhanden oder fallen unter die Restgruppe andere. Die meisten Vertreter der
sonstigen Akteure samt der Kategorie andere (95,78 %) manifestieren sich in der LL als
Aufkleber und Zettel, was sie, aus der Wahrnehmungsperspektive eines Passanten, praktisch
unsichtbar macht. Aus diesen Griinden wurde auf ihre weitere Analyse verzichtet.

Insgesamt 208 Belege gehoren der Kategorie nicht bestimmt an. Diese lielen sich aus
diversen Griinden nicht ndher bestimmen. 99 % der Vertreter dieser Kategorie bilden Aufkleber,
was auf einen hohen Anteil des visuellen Smogs hindeutet.

4.2.2.2 Qualitative Analyse der Zelena Strafde

In den weiteren Kapiteln folgt die qualitative Analyse der gleichen Aspekte wie im
vorherigen Kapitel (4.2.2.1), allerdings in Bezug auf die Zelena Strafle. Da die Fragestellungen
und die Aspekte der Analyse die gleichen wie bei der Michalska Strafle bleiben, wird auf
ihre nochmalige Ausfithrung verzichtet. Die Ergebnisse der Analyse schaffen zum einen eine
vergleichende Basis gegeniiber der Michalska Strafle, zum anderen vervollstdndigen sie den
Blick auf den gesamten Erhebungsraum.

4.2.2.2.1 Akteur - Schildtyp

Dienstleistungen

Der am haufigsten vertretene Bereich in der Zelena Strafe ist der Bereich Dienstleistungen
mit 64 Belegen. Die Schildtypdiversitét (reprasentiert mit sechs verschiedenen Schildtypen)
ist allerdings niedriger als bei dem Akteur Handel (vgl. unten), der quantitativ betrachtet, als
zweithdufigster in der Zelend Strafle gilt. Der Grofiteil der Belege féllt auf die Schildtypen
Aufkleber und Firmentafel, nachgewiesen werden konnten jedoch auch Zettel, Plakat, Etikette
und Nasenschild (vgl. Grafik Nr. 61).
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Dienstleistungen - Schildtyp: Zelena Strale
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Grafik Nr. 61: Dienstleistungen — Schildtyp, Zelena Straf3e, Bratislava

Aus den oben angefiihrten Angaben geht hervor, dass die Anzahl der Schildtypen mit der
prototypisch schwierigen und leichten bzw. der mittleren visuellen Zugénglichkeit anteilig
ausgeglichen ist. Dies bildet eine gute Voraussetzung fiir die visuelle Wahrnehmung dieses
Bereichs von Passanten. Die Daten sprechen allerdings zugleich dafiir, dass hierbei eine
weniger intensive Wahrnehmung im Vergleich zu dem Bereich Gastronomie anzunehmen ist
(vgl. unten), obwohl in der analysierten LL beide Bereiche quantitativ vergleichbar présent sind.

Gastronomie

Der Bereich Gastronomie manifestiert sich in der Zelena Strafle mittels 12 verschiedener
Schildtypen. Es iiberwiegen schildungebundene Aufschriften (Kategorie frei), gefolgt von
Aufklebern. Ansonsten sind auch grofere, fiir die visuelle Wahrnehmung giinstige Schilder
vorhanden, die im Zusammenhang mit Gastronomie erwartbar sind, wie bspw. Nasenschild,
Speisekarte, einfaches Schild oder schwarze Tafel (vgl. Grafik Nr. 62).
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Grafik Nr. 62: Gastronomie — Schildtyp, Zelena Strafe, Bratislava
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Die breite Palette der Schilder sowie ihre prototypische Grofie sprechen fiir eine relativ gute
Wahrnehmbarkeit des Bereichs Gastronomie in der Zelena-Stral3e.

Kultur

Der Akteur Kultur ist in der Zelena Strale mit insgesamt 28 Schildern, allerdings nur
auf vier verschiedenen Schildtypen vertreten (vgl. Grafik Nr. 63). Ganz deutlich iiberwiegt
der Schildtyp Aufkleber, der visuell nur schwierig zugdnglich ist. Die restlichen Schildtypen
verbinden sich prototypisch mit mittlerer visueller Zugénglichkeit, jedoch sind sie im Vergleich
zu dem Schildtyp Aufkleber quantitativ nur marginal vertreten. Deshalb kann man annehmen,
dass der Bereich Kultur fiir einen Passanten nur in begrenztem Mafl wahrnehmbar ist.

Kultur - Schildtyp: Zelena Strale
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Grafik Nr. 63: Kultur — Schildtyp, Zelena Stral3e, Bratislava

Handel

Der Bereich Handel kommt mittels entsprechender Schilder in der LL der Zelena
Strale insgesamt 18mal auf sieben verschiedenen Schildtypen vor. Am héufigsten sind die
prototypisch kleinfldchigen Aufkleber prasent. Hinzu kommen auch Zettel und Héngeschilder,
die standardisiert als visuell schwierig zugénglich gelten. Dokumentiert werden konnten jedoch
auch prototypisch grofere Schilder mit leichter oder mittlerer visueller Zugénglichkeit, wie
Etikette, Nasenschild oder Firmentafel, so dass sowohl groBere als auch kleinere Schildtypen
vorkommen (vgl. Grafik Nr. 64). Dadurch besteht die Voraussetzung, dass der Bereich Handel
in der Zelena Strafle von Passanten wahrgenommen wird, obwohl er nicht als dominant gilt.
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Handel - Schildtyp: Zelena Stralie
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Grafik Nr. 64: Handel — Schildtyp: Zelena

Infrastruktur

In Bezug auf die Infrastruktur gibt es in der Zelena Strafe zwdlf Schilder, wobei die
meisten davon, erwartungsgemiB, dem Schildtyp Strafienschild zukommen. Des Weiteren
konnten jedoch auch fiir die Infrastruktur weniger typische Schildtypen aus den Kategorien frei,
andere und Firmentafel identifiziert werden (vgl. Grafik Nr. 65), was fiir eine unkonventionelle
Markierung der Infrastruktur in der Zelena Straf3e spricht.

Infrastruktur - Schildtyp: Zelena Strafle
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Grafik Nr. 65: Infrastruktur — Schildtyp, Zelena Stral3e, Bratislava

Bei den schildungebundenen Aufschriften (Kategorie fiei) sind die Angaben zur
Infrastruktur, einmal als Stralenbezeichnung, einmal als Orientierungsnummer auf der
Glasscheibe und Glastiir angegeben. Die Kategorie andere ergibt sich aus der Bezeichnung
der StraBlen und Orientierungsnummern im Zusammenhang mit der Gedenktafel zum sog.
Griinstiibelhaus, das auch als ein historisch wichtiges Gebdude in der Zelena Stralle gilt (vgl.
auch Abbildungen Nr. 114 und 115).
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ZELENA 8

Abbildung Nr. 114: Zelena Strafle 8,
(Infrastruktur, Bratislava)

Abbildung Nr. 115: Zelena Stralie 2-4,
(Infrastruktur, Bratislava)

Sonstige Akteure

Zu den sonstigen, allerdings quantitativ nur schwach reprisentierten Akteuren in der
Zelena Strale gehdren die Akteure Bildung und politische Einrichtungen sowie die der
Sammelkategorie andere zukommenden Akteure. Anteilig sind 87,04 % von diesen Aufklebern.
Bei den Akteuren, die aus diversen Griinden nicht identifiziert werden konnten, d. h. der
Kategorie nicht bestimmt zugeordnet wurden, dominieren mit Abstand, im Fall von 97,44 %,
Aufkleber. Wahrnehmungsgemaf sind deshalb diese Kategorien praktisch unsichtbar und ihre
weitere Analyse wurde nicht durchgefiihrt.

4.2.2.2.2 Akteur/Sign - Anzahl der Sprachen

Top-down-Schilder

Die Anzahl der Belege fiir Top-down-Schilder in der Zelena Strafle betrdgt insgesamt
nur neun Schilder. Darunter gibt es lediglich ein Schild mit zwei Sprachen, Slowakisch und
Englisch. Es handelt sich um ein einfaches Schild. Die sonstigen acht Schilder sind entweder auf
Slowakisch oder international verstdndlich gestaltet (vgl. Grafik Nr. 66). Bei den Schildern mit
der slowakischen Sprache sind sowohl prototypisch kleine Schilder (Aufkleber) als auch grofie
Schilder (Gedenktafel und StraBenschild) vertreten. Alle international verstédndlichen Schilder
sind Strafenschilder, die Ziffern (Konskriptions- und Orientierungsnummer) enthalten.
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Top-down-Schilder - Sprache: Zelena Stralle
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Grafik Nr. 66: Top-down-Schilder — Sprache, Zelena Straf3e, Bratislava

Die erhobenen Belege zeigen, dass bei den Top-down-Schildern die Prisenz des
Slowakischen als einer Amtssprache eingehalten wird, d. h. die slowakische Gesetzgebung
wird umgesetzt (vgl. auch Gasova 2020, 69).

Einsprachige Bottom-up-Schilder

Die einsprachigen Bottom-up-Schilder bilden die zahlreichste Gruppe unter den
analysierten Belegen beziiglich des Kriteriums Akteur/Sign — Anzahl der Sprachen. Mit
Abstand tiberwiegen die Schilder in englischer und slowakischer Sprache. Ihnen folgen die
international verstdndlichen Schilder und die Schilder in der deutschen Sprache (vgl. Grafik
Nr. 67). Es konnten auch Schilder mit fiinf weiteren Sprachen (Italienisch, Niederléndisch,
Russisch, Schwedisch und Slowenisch) belegt werden. Diese sind allerdings quantitativ nur
randstidndig (hochstens mit drei Belegen, in den meisten Fillen jedoch nur einmalig) vertreten
und ausschlieBlich in Form von Aufklebern. Das heif3it, es handelt sich immer um Schilder
mit der schwierigen visuellen Zuginglichkeit, die der Aufmerksamkeit eines Passanten
hochstwahrscheinlich entgehen.
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Einsprachige Bottom-up-Schilder: Zelena Stralie
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Grafik Nr. 67: Einsprachige Bottom-up-Schilder — Sprache, Zelena Stral3e, Bratislava

Den gewonnenen Daten ldsst sich entnehmen, dass in der LL der Zelena Strafle lediglich
die einsprachigen Bottom-up-Schilder auf Englisch und Slowakisch deutlich présent sind.
Obwohl die Schilder in englischer Sprache quantitativ leicht iiberwiegen, zeigt die Analyse der
Schildtypen auf, dass bei den Schildern auf Slowakisch die prototypisch groBfldchigen Schilder
hdufiger vertreten sind (vgl. Tabelle Nr. 10), was die Wahrnehmbarkeit der slowakischen
Sprache in der LL im betrachteten Raum gegeniiber dem Englischen begiinstigt.

Tabelle Nr. 10: Einsprachige Bottom-up-Schilder — Sprache — Schildtyp, Zelena Strafle, Bratislava

Einsprachige Bottom-up-Schilder: Zelen4 Strafie
Sprache Schildtyp EN SK DT Internat.
Etikette 2 2
Plakette 1
Firmentafel 4 15 1
Aufsteller 3
Nasenschild 3 1
Frei 17 2
Zettel 1 3 1
Aufkleber 50 18 5 5
Straflenschild 1
Hiingeschild 3
Andere 1 2
Einfaches Schild 1 3
Schwarze Tafel 1

181



Bottom-up-Schilder mit mehreren Sprachen

Obwohl in der Zelena Strafle insgesamt 82 Bottom-up-Schilder mit mehreren Sprachen
dokumentiert werden konnten, liberwiegt mit Abstand eine Kategorie, die Schilder mit dem
Slowakischen und Englischen. Zum einen ist diese Kategorie quantitativ am deutlichsten, mit
27 Belegen, vertreten, zum anderen manifestiert sie sich durch eine breite Reihe an Schildtypen
(vgl. Grafik Nr. 68).
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Grafik Nr. 68: Bottom-up-Schilder Slowakisch-Englisch — Schildtyp, Zelena Stral3e, Bratislava

Es wurden auch Schilder mit weiteren Sprachenkombinationen, mit zwei, drei oder vier
Sprachen, festgehalten. Allerdings sind diese quantitativ nur in geringer Anzahl vorhanden.
Bei allen Schildern, ausgenommen eines Beleges (Italienisch — international), ist entweder
das Slowakische oder das Englische vorhanden. Obwohl neben den Aufklebern auch eine
Reihe von weiteren Schildtypen belegt wurde (vgl. Tabelle Nr. 11), liegen nur drei Belege
(Speisekarten) vor, bei denen alle vertretenen Sprachen im gleichen Umfang prisent sind. Bei
den meisten restlichen Belegen {iberwiegen auf einzelnen Schildern entweder das Slowakische
oder das Englische.

Bei relativ vielen Schildern konnte eine der Sprachen bzw. die ganze Sprachenkombination
nicht bestimmt werden. 25 davon bilden Aufkleber, bei denen, meistens wegen der Abnutzung,
keine der Sprachen identifiziert werden konnte. Dies weist auf ein hohes Maf3 des visuellen
Smogs in der untersuchten LL hin.
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Tabelle Nr. 11: Bottom-up-Schilder mit mehreren Sprachen, Zelena Straf3e, Bratislava

Bottom-up-Schilder mit mehreren Sprachen' : Zelena Strafie

Sprachenkombination Vorkommen | Schildtyp(en)

Englisch - Chinesisch 1 Aufkleber

Italienisch - International 4 Frei (4)

Slowakisch - Englisch - Italienisch 4 Schwarze Tafel (2), Plakat, Frei
Slowakisch - Englisch - Deutsch 4 Speisekarte (3), Firmentafel
Slowakisch - Englisch - Tschechisch 1 Firmentafel

Slowakisch - Englisch - Deutsch - Ungarisch 2 Gedenktafel

Nicht bestimmte Anzahl der Sprachen 39 I?ilrlrirll(;]t):tr’e(lsé))’ Plakat (3),

Durch die oben dargestellten Analysenergebnisse bestitigt sich die Dominanz des

Slowakischen und des Englischen auch bei den Bottom-up-Schildern in der Zelena Stral3e.

4.2.2.2.3 Akteur - Anzahl der Sprachen - Sprache - Schildtyp

Dienstleistungen — Sprache(n)

Der Bereich Dienstleistungen préasentiert sich in der Zelena Strafle durch insgesamt

64 Schilder. Dadurch ist dieser Bereich quantitativ am haufigsten vertreten (vgl. auch Grafik

Nr. 69), am stéirksten mittels einsprachiger Schilder in der slowakischen und in der englischen

Sprache. Hinzu kommen Schilder mit zwei und drei Sprachen, wobei das Slowakische und/

oder das Englische immer belegt wurde, wenn die Bestimmung der Sprache moglich war (vgl.

Grafik Nr. 69).

57 In der Tabelle sind Belege ohne Sprachenkombination Slowakisch — Englisch in der Zelena Strafle
dargestellt. Zur Sprachenkombination Slowakisch — Englisch vgl. Grafik Nr. 68.
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Dienstleistungen - Sprache(n): Zelend Stralle
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Grafik Nr. 69: Dienstleistungen — Sprache(n), Zelena Stra3e, Bratislava

Quantitativ betrachtet iiberwiegen eindeutig Slowakisch und Englisch. Sonstige
belegte Sprachen sind nur marginal vertreten und fiir einen Passanten praktisch unsichtbar.
Im Zusammenhang mit den vorkommenden Schildtypen (vgl. Tabelle Nr. 12) kann man
konstatieren, dass die grofflichigen Schilder mit leichter visueller Zugénglichkeit (Etikette,
Nasenschild) nur auf Englisch vorhanden sind. Das Slowakische hingegen iiberwiegt bei
Firmentafeln, bei denen mittlere visuelle Zugénglichkeit vorauszusetzen ist.

Tabelle Nr. 12: Dienstleistungen — Sprache(n) — Schildtyp, Zelena Strafle, Bratislava

Dienstleistungen — Sprache(n) — Schildtyp: Zelena Strafle

Sprache Schildtyp SK EN SK-EN EN-CHIN | SK-EN-DT ils(c]i?
Etikette 1

Plakat 2

Firmentafel 11 4 7 1 1
Nasenschild 1

Frei

Zettel 1 2

Aufkleber 11 15 2 1

Gastronomie — einsprachige Schilder

Bei den einsprachigen Schildern aus dem Bereich der Gastronomie dominieren die Schilder
in der slowakischen und englischen Sprache. Ausgenommen diesen gibt es nur noch zwei
Belege, die international verstdndlich sind (vgl. Grafik Nr. 70).
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Gastronomie - Sprache - einsprachige Schilder: Zelena Stralte
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Grafik Nr. 70: Gastronomie — einsprachige Schilder, Zelena Straf3e, Bratislava

Der gastronomische Bereich in der LL der Zelena Stral3e prasentiert sich auf einsprachigen
Schildern sehr ausgeglichen in lediglich zwei Sprachen, Slowakisch und Englisch. In Bezug auf
die Wahrnehmung besteht anhand der Schildtypdivergenz (vgl. Tabelle Nr. 13) die Moglichkeit
einer leichten Uberlegenheit des Englischen. Das Slowakische ist den (potenziell) heimischen
Gisten verstiandlich und fiir die auslandischen Touristen kann es evtl. als Exotisierungselement
des heimischen Milieus dienen. Das Englische wendet sich, als Lingua franca, an auslandische
Touristen.

Tabelle Nr. 13: Gastronomie — Sprache — Schildtyp, Zelena Straf3e, Bratislava

Sprache Schildtyp SK EN Internat.
Etikette 1

Plakette 1

Aufsteller 3

Nasenschild 2

Frei 16 1
Zettel 1
Aufkleber 2 10

Einfaches Schild 1

Schwarze Tafel 1

Andere 1
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Gastronomie — Schilder mit mehreren Sprachen

Mehrsprachig présentiert sich der Bereich Gastronomie in der Zelena Strafle auf Schildern
mit zwei oder drei Sprachen. Es handelt sich um die Sprachen Slowakisch und Englisch, die
dominieren, sowie [talienisch und Deutsch, die nur am Rande vertreten sind (vgl. Grafik Nr. 71).

Gastronomie - Schilder mit mehreren Sprachen:
Zelena Stralle

12 11
10
B
6
4 4
4 3
E . . .
0
Slowakisch-Englisch Italienisch - Slowakisch - Englisch -Slowakisch - Englisch -
International italienisch Deutsch

Grafik Nr. 71: Gastronomie — Schilder mit mehreren Sprachen, Zelena Stral3e, Bratislava

Die groBite Schildtypvielfalt ist auch in dieser Kategorie mit der Sprachenkombination
Slowakisch-Englisch verbunden. Diese befindet sich auf insgesamt acht Schildtypen, darunter
sind auch mehrere prototypisch grofflichige Schildtypen présent, wie Etikette, Plakat,
Aufsteller, Nasenschild, einfaches Schild oder schwarze Tafel. Dies unterstreicht die Dominanz
der Sprachen Slowakisch und Englisch.

Das Italienische (in Kombination mit anderen Sprachen) ist zwar auch mittels prototypisch
groBBer Schilder, Plakat, schwarze Tafel, schildungebundene Aufschrift (Kategorie frei),
zugidnglich, allerdings ist die Anzahl der Belege nicht hoch. Das Deutsche ist ausschlief8lich auf
Speisekarten prisent, d. h. es wird nur in spezifischen Situationen sichtbar. Von den Passanten
wird es standardisiert nicht wahrgenommen.

Kultur — Sprache(n)

Die auf den Akteur Ku/tur zuriickgehenden Schilder in der Zelena Straf3e konnten insgesamt
mit 28 Befunden belegt werden. Am hédufigsten sind einsprachige Schilder, die auf Englisch
verfasst sind. Allerdings handelt es sich ausschlieBlich um Aufkleber, d. h. um prototypisch
schwierig zugéngliche Schilder. Im Vergleich dazu betrdgt die Anzahl der einsprachigen
Schilder in slowakischer Sprache lediglich 2, aber es geht um Gedenk- und Firmentafel, d. h.
um Schilder, bei denen mittlere visuelle Zuginglichkeit vorauszusetzen ist. Alle restlichen
einsprachigen Schilder sind Aufkleber (vgl. Grafik Nr. 72), was ihre visuelle Wahrnehmbarkeit
deutlich senkt.
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Kultur - Sprache(n): Zelena Stralle
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Grafik Nr. 72: Kultur — Sprache(n), Zelena Stra@3e, Bratislava

AuBer den einsprachigen Schildern gibt es fir den Bereich Kultur noch 2 Schilder
(Gedenktafeln) mit vier Sprachen, wobei allerdings auf einem Schild die slowakische auf dem
anderen die englische Sprache dominiert, wihrend Deutsch und Ungarisch auf beiden Schildern
nur marginal vertreten sind. Die restlichen Schilder, bei denen die Sprache nicht identifiziert
werden konnte, verbinden sich mit Kiinstlernamen.

Die Schilder, bei denen es nicht moglich war, die Sprache (bei einsprachigen Schildern)
bzw. die Anzahl der Sprachen zu bestimmen, kommen auch haufig vor. Diese Tatsache geht
ausschlieBlich auf die Abnutzung der Schilder bzw. ihre Unvollstindigkeit (Fetzen) zuriick,
was einen entsprechenden Anteil des visuellen Smogs indiziert.

Generell ldsst sich konstatieren, dass der Bereich Kultur in der LL in der Zelena Strafle
aus der Perspektive eines Passanten zwar nur relativ schwach vertreten ist, jedoch ist er
wahrnehmbar und verbindet sich mit dem Slowakischen und dem Englischen.

Handel — Sprache(n)

Der Akteur Handel ist in der Zelena Straf3e lediglich mit insgesamt 18 Schildern présent,
davon sind 16 einsprachig (vgl. Grafik Nr. 73). Auch in diesem Fall dominieren die Sprachen
Englischund Slowakisch. Dokumentiert wurden noch, je einmal, zwei weitere Sprachen, Deutsch
und Slowenisch. Sie befinden sich jedoch immer auf einem Aufkleber, was sich in Kombination
mit dem niedrigen Vorkommen auf ihre Wahrnehmung sehr ungiinstig auswirkt. Man kann
also von der Annahme ausgehen, dass sie von Passanten nicht reflektiert werden. Der einzige
Beleg (eine schildungebundene Aufschrift) mit zwei Sprachen ist in der Sprachenkombination
Slowakisch — Englisch gestaltet.
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Handel - Sprache(n): Zelena StralRe
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Grafik Nr. 73: Handel — Sprache(n), Zelena Straf3e, Bratislava

Eine groBere Schildtypvarianz ldsst sich nur bei den einsprachigen Schildern mit englischer

und slowakischer Sprache konstatieren. Obwohl die Schilder auf Englisch zahlenmifig

iiberwiegen, befindet sich unter den Belegen nur ein prototypisch visuell leicht wahrnehmbares
Schild, wihrend bei den weiteren standardisiert die Wahrscheinlichkeit ihrer schwierigen
visuellen Zuginglichkeit besteht. Die einsprachigen Schilder auf Slowakisch sind hingegen bei
zwei Schildtypen prototypisch mit einer leichten visuellen Zugénglichkeit zu verbinden und

in einem Fall mit einer mittleren (vgl. Tabelle Nr. 14). Deshalb kann man von der Annahme

ausgehen, dass trotz der quantitativen Uberlegenheit des Englischen, die Schilder in der

slowakischen Sprache besser rezipiert werden.

Tabelle Nr. 14: Handel — Sprache(n) — Schildtyp, Zelena Straf3e, Bratislava

Handel — Sprache(n) — Schildtyp: Zelena Strafle

Sprache Schildtyp SK EN DT SLOW SK-EN
Etikette 1 1

Firmentafel 2

Nasenschild 1

Frei 1
Zettel 1

Aufkleber 1 4 1 1

Hiingeschild 3
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Infrastruktur — Sprache(n)

Hinsichtlich der Markierung der Infrastruktur in der Zelena Stralle kann man, wie erwartet,
die standardisierte Anwendung des Slowakischen sowie eine international verstdndliche
Gestaltung der Schilder (mithilfe von Ziffern) konstatieren. Was die Schildtypen angeht,
lassen sich allerdings auch einige weniger konventionalisierte Formen mehrmalig belegen, wie
schildungebundene Aufschrift (frei), Firmentafel und die Kategorie andere, die sich aus der
Angabe der Straflenbezeichnung mit einer Gedenktafel ergibt (vgl. auch Analyse im Kapitel
4.2.2.2.1, Teil Infrastruktur, Abbildungen Nr. 114 und 115). In allen Féllen weisen die Schilder
zum Bereich der Infrastruktur entweder leichte oder mittlere visuelle Zuganglichkeit auf.

Sonstige Akteure

Die Schilder, die auf weitere Akteure zuriickgehen, kommen in der Zelena Strafle nur selten
vor, oder es handelt sich um Schilder, die in Bezug auf Akteur unter die Restkategorie andere
fallen. Diese Restkategorie bildet quantitativ betrachtet den hochsten Anteil (88,89 %) von
sonstigen Akteuren. Bei 90,74 % der Vertreter der sonstigen Akteure ist die Darstellungsform
Aufkleber oder Zettel, d. h. prototypisch kleinformatige, visuell schwierig zugéngliche Schilder.
Aus diesem Grund wird diese Kategorie nicht weiter analysiert.

Hinzu kommen noch 39 Schilder der Kategorie nicht bestimmt, deren Akteur aus diversen
Griinden nicht zu ermitteln war. Auch hierbei iiberwiegt der Anteil der Aufkleber eindeutig (mit
97,44 %). Dieser Angabe ldsst sich eine hohe Prasenz des visuellen Smogs entnehmen.

4.2.3 Analysenergebnisse - zusammenfassende Betrachtung

In dem vorliegenden Unterkapitel folgt eine zusammenfassende Betrachtung der
Analysenergebnisse, indem der Fokus auf den Vergleich der Michalska und der Zelena Strafe
unter Beriicksichtigung einzelner Analysekriterien gesetzt wird.

Zundchst wird das Bild der beiden Stralen anhand von Ergebnissen der quantitativen
Analyse dargestellt. Beziiglich der Akteure sind sowohl die Michalska als auch die Zelena
Strale vor allem durch die gleichen Bereiche Dienstleistungen und Gastronomie gepragt.
Diesen folgen die Akteure Kultur, Handel und Infrastruktur. Eine detaillierte Analyse der
Akteure, deren Auswertungsbasis Akteur 2 bildet, zeigt auf, dass in beiden Straf3en der Bereich
Gastronomie sich vor allem durch Schilder bezogen auf Restaurants und Cafés bzw. Wirtshduser
manifestiert, wihrend der Akteur Dienstleistungen hauptséchlich durch die Ausschilderung der
vorhandenen Firmensitze reprasentiert wird. Auch hinsichtlich der Beziehung Akteur — Sign
ist der Charakter beider Strafen vergleichbar. In beiden iiberwiegen mit Abstand kommerzielle
Bottom-up-Schilder. Die Top-down-Schilder sind insbesondere in der Zelena Strafle nur sparlich
vertreten und konzentrieren sich iiberwiegend auf Schilder mit Bezug auf die Infrastruktur,
wihrend in der Michalskéa Strafle der Anteil der Top-down-Schilder durch die Anwesenheit
mehrerer Botschaften sowie der geschichtlich relevanten Objekte leicht erhdht ist. Auch das
Bild, das sich aus der anteiligen Vertretung einzelner Schildtypen ergibt, ist fiir die beiden
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Strallen sehr dhnlich. In der Michalska sowie in der Zelena Straf3e iberwiegen mit Abstand
die Aufkleber, die mehr als die Hélfte der vorhandenen Schildtypen einnehmen und somit auf
ein hohes Maf} des visuellen Smogs in der dortigen LL hindeuten. Auch die Reihenfolge der
weiteren Schildtypen entsprechend ihrer anteilméBigen Vertretung ist bis auf eine Ausnahme
(Etikette) gleich. Es sind vor allem Firmentafeln, schildungebundene Aufschriften und Plakate,
die in beiden Straflen deutlicher préasent sind. Diese Schildtypen verbinden sich prototypisch
mit den Akteuren Dienstleistungen, Gastronomie/Handel und Kultur, wodurch sie mit den
Ergebnissen hinsichtlich des Kriteriums Akteure korrespondieren. Den einzigen auffilligen
Unterschied bildet das im Vergleich zur Michalska Stra3e schwache Vorkommen der Etikette in
der Zelena Stral3e. Dies geht zum Teil auf die Prédsenz wenigerer Lokale in dieser Straf3e zuriick,
zum Teil werden die Lokale alternativ mittels anderer Schildtypen, wie z. B. Nasenschilder
oder schildungebundene Aufschriften, markiert. In Bezug auf die Schildform iiberwiegen in
beiden StraBen eindeutig, immer mit mehr als der Hélfte beteiligt, rechteckige Schilder gefolgt
von quadratischen. Diesen folgen, mit mehr als 10 % Beteiligung, ungebundene Aufschriften
(Kategorie frei). Allerdings ist der Anteil der Kategorie andere in der Zelena Stral3e markanter
als in der Michalska Strafle, was auf einen héheren Grad der formal unkonventionell gestalteten
Schilderinder Zelena Strafle hinweist. Das Kriterium 7Trdger wurde bei den schildungebundenen
Aufschriften ausgewertet. In beiden Strafien dient in den meisten Féllen als Triger Glas gefolgt
von Wand. Prototypisch assoziieren sich die Aufschriften auf diesen Tragern mit leichter oder
mittlerer visueller Zugéinglichkeit. Oft handelt es sich um Aufschriften auf Auslagen oder um
schildungebundene Aufschriften auf den Wénden, die der Funktion der Etiketten entsprechen.
Die Beurteilung der Multimodalitiit ergab in beiden StraBen eine eindeutige Uberlegenheit
(immer mit mehr als 60 %) der Kommunikate, d. h. der Schilder, auf denen sprachliche und
grafische Elemente nebeneinander stehen. Dies entspricht der Annahme, dass die Kombination
der sprachlichen und nichtsprachlichen Elemente den giinstigsten Weg fiir die erfolgreiche
Informationsvermittlung darstellt. ZahlenmiBig folgen den Kommunikaten Texte, d. h. Schilder
ohne grafische Elemente. In beiden Strafen bilden sie ungeféhr ein Viertel der Schilder. Thre
verhdltnisméfig starke Vertretung ldsst sich mit der Erkenntnis in Verbindung bringen, dass
die Sprache als das effizienteste Mittel zur eindeutigen Vermittlung der Informationen dient,
d. h. eine viel bessere Grundlage fiir die exakte Interpretation der Informationen bildet, als
bspw. die blole Anwendung der grafischen Elemente.

In Bezug auf Sprachen sind in beiden Stralen am héufigsten die Schilder in der englischen
Sprache vertreten, diesen folgen die Schilder in der slowakischen Sprache. Jedoch, wihrend
in der Michalska Strale das Gefille zwischen den beiden Sprachen mehr als 10 % betrégt,
ist die anteilige Vertretung dieser beiden Sprachen in der Zelena Strafle im GroBen und
Ganzen ausgeglichen. Dies ldsst sich als Abbild der stirkeren oder schwicheren Ausrichtung
der LL auf Touristen interpretieren, die auch von der mehr oder weniger zentralen Lage der
jeweiligen Strae abhdngt. Auch bei der Untersuchung der Schilder hinsichtlich ihrer Ein- oder
Mehrsprachigkeit ergibt sich fiir beide Straflen ein sehr dhnliches Bild. Sowohl in der Michalska
Strafe als auch in der Zelena Strafle dominieren mit mehr als 60 % einsprachige Schilder.
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Diesen folgen Schilder, die zwei Sprachen aufweisen, Englisch und Slowakisch. Schilder mit
weiteren Sprachenkombinationen sind anteilméBig nur gering vertreten, was die dominante
Position des Englischen und des Slowakischen in der LL bei beiden Stralen unterstreicht.

Ein weiteres Kriterium, das einer quantitativen Analyse unterzogen wurde, ist die Anzahl
der Worter auf einem Schild. In beiden Straflen tiberwiegen die Schilder mit der Anzahl bis
vier Worter, nach diesen kommen die Schilder mit der Anzahl bis acht Worter. Die Schilder
mit mehr als acht Wortern bilden anteilig lediglich ungefdhr 20 % (Michalska Stra3e) bis 25 %
(Zelena Stralie) der dokumentierten Schilder. Diese rein quantitative Auswertung ohne Angaben
zur prototypischen Grofle der Schilder kann nur als Orientierung fiir die Interpretation dienen.
Die Uberprisenz der Schilder mit einer niedrigen Anzahl der Wérter ldsst sich allerdings mit
den Platzgriinden sowie mit einer besseren Wahrnehmbarkeit der vermittelten Inhalte (fiir
Passanten) in Verbindung bringen. Im Hinblick auf das Diasystem besteht fiir beide StraBlen
ein vergleichbares Bild. Auf den Schildern iiberwiegt der standardisierte Wortschatz. Danach
folgen Schilder, die international verstandliche Ausdriicke enthalten und Schilder mit den Lehn-
und Fremdwortern. Substandardsprachlicher Wortschatz ist zwar sowohl in der Michalska als
auch in der Zelena Strafe nur schwach présent, allerdings ist sein Anteil in der Zelena Strafle
hoher als in der Michalska Stral3e. Dialektale Ausdriicke sind in beiden Straen kaum vertreten.

Im Rahmen der quantitativen Analyse wurden auch grafische Elemente genauer betrachtet.
Die meisten Schilder in beiden untersuchten Straflen enthalten ein grafisches Element. Dieser
Kategorie folgen Schilder ohne grafische Elemente. Des Weiteren ist das unproportionale
Verhiltnis zwischen der Anzahl der Belege und der ansteigenden Menge grafischer Elemente
auf einem Schild zu betrachten. Schilder mit mehr als vier grafischen Elementen kommen
nur selten vor. Dies ldsst sich mit der Effizienz der Informationsvermittlung in Verbindung
bringen, da die grafischen Elemente entweder indirekt (in den meisten Féllen) oder direkt
(die zweithdufigste Kategorie) in den Text aufgenommen sind. Das heift, mittels grafischer
Elemente wird auf ausgewéhlte Inhalte auf dem Schild aufmerksam gemacht. Man kann
annehmen, dass zu viele grafische Elemente zur Verwirrung fithren.

Bei der qualitativen Analyse wurden die Korrelationen unter mehreren ausgewihlten
Faktoren in Betracht gezogen. Die Beurteilung der Faktoren Akteur — Schildtyp ergab, dass
obwohl der Akteur Dienstleistungen quantitativ am meisten vertreten ist und sich, vor allem
in der Michalské Strafe, durch eine breite Palette von Schildtypen présentiert, er wegen der
hohen Anzahl der prototypisch kleinfldchigen Schilder nicht so stark wahrgenommen wird,
wie der Akteur Gastronomie. Hinzu kommt die Tatsache, dass die prototypisch groBflachigen
Schilder mit leichter visueller Zugénglichkeit beim Akteur Gastronomie quantitativ stirker
vertreten sind, was sich auf seine visuelle Wahrnehmung positiv auswirkt. Der Bereich Kultur
ist im Vergleich zu den vorherigen zwei Bereichen in den beiden untersuchten Strafien nur im
begrenzten Mal} wahrnehmbar, wobei seine Auspriagung in der Michalska Straf3e deutlicher als
in der Zelena Straf3e ist. Bei den Schildern bezogen auf den Akteur Handel 1asst sich in Bezug
auf ihre Anzahl und ihren Schildtyp ihre mittelmdBige Rezeption annehmen. Der Bereich
Infrastruktur prasentiert sich relativ homogen, iiberwiegend mittels Strafenschilder. In der
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Michalska Strafle kommen auch Wegweiser hinzu, die die Ausrichtung der LL auf Tourismus
unterstreichen. In der Zelena Straf3e ldsst sich jedoch in einigen Fillen eine unkonventionelle
Markierung der Infrastruktur festhalten. Die sonstigen Akteure sind nur marginal vertreten und
in den meisten Fallen présentieren sie sich in Form von Aufklebern, deshalb sind sie fiir die
gingigen Rezipienten praktisch unsichtbar.

Die korrelative Betrachtung der Faktoren Akteur/Sign und Anzahl der Sprachen auf
ein Schild lieferte das Ergebnis, dass in beiden Straflen die einsprachigen Bottom-up-Schilder
mit Abstand tiberwiegen. Auch bei den Top-down-Schildern, die anteilmédfig nur schwach
vertreten sind, dominiert die Einsprachigkeit. Am hiufigsten kommen in dieser Subkategorie
die international verstdndlich gestalteten Schilder (mittels Ziffern) vor, gefolgt von Schildern
auf Slowakisch. Sonstige Sprachen sind kaum vertreten. Bei den mehrsprachigen Top-down-
Schildern iiberwiegt eindeutig die Sprachenkombination Slowakisch — Englisch. Eventuelle
sonstige Sprachenkombinationen, die vor allem in der Michalska Strafle gegeben sind, gehen
auf die Anwesenheit der Botschaften zuriick. Die einsprachigen Bottom-up-Schilder sind in
den meisten Féllen auf Englisch gestaltet, diesen folgen Schilder auf Slowakisch. Obwohl
in der LL (besonders in der Michalska Strafie) auch mehrere weitere Sprachen dokumentiert
werden konnten, ist ihre visuelle Zugénglichkeit schwierig. Deshalb wird die LL in Bezug
auf die Sprachdiversitdt viel eintoniger wahrgenommen, als man es der rein quantitativen
Bewertung entnehmen wiirde. Auch bei den Bottom-up-Schildern mit mehreren Sprachen ist
die Sprachenkombination Slowakisch — Englisch die mit Abstand hdufigste. Das Vorkommen
weiterer Sprachenkombinationen ist in den {iberwiegenden Féllen an den Schildtyp Aufkleber
gebunden, wodurch sich die Moglichkeiten ihrer visuellen Wahrnehmung stark reduzieren. Das
verstérkt den in Bezug auf Sprachenvielfalt eher eintonigen Charakter beider Straf3en.

Anhand der Analyse der Faktoren Akteur und Sprache bzw. Anzahl der Sprachen konnte
die Frage beantwortet werden, mittels welcher Sprache bzw. welchen Sprachen sich die
einzelnen Akteure in der betrachteten LL prisentieren. Aus der Gesamtperspektive kann man
festhalten, dass sich auch bei der Bewertung dieser Faktoren bei den meisten Akteuren eine
eindeutige Dominanz des Englischen und Slowakischen bestitigt hat.

Die Ergebnisse der qualitativen Analyse konnten den Blick auf die LL schirfen, indem die aus
der quantitativen Datenanalyse ermittelten Schliisse mit dem Faktor der visuellen Zugénglichkeit
(diese lieB sich zum Teil tiber die prototypische Grofle einzelner Schildtypen ermitteln)
konfrontiert wurden. Beziiglich des Akteurs Dienstleistungen konnte auf diese Art und Weise
eine leichtere visuelle Zugénglichkeit des Englischen in der Michalsk4 Strafle belegt werden,
obwohl die quantitative Vertretung des Englischen und des Slowakischen ausgeglichen war. Fiir
den Bereich Kultur in der Michalska Stra3e wurde hingegen eine bessere visuelle Zuginglichkeit
des Slowakischen trotz der leichten quantitativen Uberlegenheit des Englischen abgeleitet.
Eine spezifische Stellung nehmen die auf Infrastruktur zuriickgehende Schilder ein. Diese sind
liberwiegend international verstdndlich oder auf Slowakisch gestaltet. Bei den Schildern mit
zwei Sprachen kommt ausschlieSlich die Sprachenkombination Slowakisch — Englisch vor, die
an Wegweiser in der Michalska Strafle gebunden ist und die Ausrichtung der LL auf Touristen
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bekréftigt. Obwohl in beiden Straflen auch weitere Akteure dokumentiert werden konnten, sind
diese quantitativ nur marginal vertreten, wobei in Bezug auf die Kategorie Schildtyp kleinflachige
Schilder, wie Aufkleber und Zettel, dominieren. Diese sind fiir die Passanten standardisiert visuell
nicht zugénglich und wurden daher keiner weiteren Analyse unterzogen.

Die Daten, die aus der qualitativen Analyse hervorgehen, bestitigen zwar im Groflen und
Ganzen das anhand von Ergebnissen der quantitativen Analyse skizzierte Bild der untersuchten
Strallen, jedoch tragen sie in einigen Féllen zu dessen Schérfung bei. Dies kommt vor allem in
den Fillen zum Ausdruck, wenn sich ausgewdhlte Faktoren auf die reale Wahrnehmung der LL
von Passanten auswirken, z. B. wegen der schwierigen visuellen Zugénglichkeit ausgewahlter
Schildtypen. Generell ldsst sich konstatieren, dass das durch die LL geprégte Bild beider
analysierten Straflen, welches anhand von Ergebnissen der quantitativen und qualitativen
Analyse gewonnen werden konnte, relativ gleichartig ist. Die wenigen Abweichungen stehen
im Zusammenhang mit der mehr oder weniger zentralen Lage und der touristischen Ausrichtung
der jeweiligen Strafe und lassen sich entsprechend interpretieren.
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4.3 Erlangen

4.3.1 Quantitative Analyse

Insgesamt werden in Erlangen 1034 Schilder (Signs) einer quantitativen und qualitativen
Analyse unterzogen. Die Schildanalyse auf der Ebene von Metadaten leistet einen
wesentlichen Beitrag dazu, die Funktion des jeweiligen Schildes zu verstehen sowie die gesamte
Beschilderung des Erhebungsraums nachvollziehen zu kénnen. Im Rahmen der Kategorie
Metadaten werden folgende Aspekte prasentiert: Akteur 1, Akteur 2, Beziechung zwischen dem
Akteur und dem Schild (7op-down- und Bottom-up-Schilder), Schildtyp, Schildform, Triger
sowie die Tatsache, ob das Schild mono- oder multimodalen Charakter hat.

Die folgende Schildanalyse befasst sich mit der Sprachebene, wobei die Aufmerksamkeit
dem Schriftsystem, dem Namen der Sprache, der Anzahl der Sprachen, der Anzahl der Worter,
dem Diasystem und dem Texttyp gewidmet wird. Bei der Schildanalyse auf der Ebene von
Multimodalitit werden Aspekte wie die Anzahl der grafischen Elemente und ihre nihere
Charakteristik, Beziehung der grafischen Elemente zum Text sowie die Funktion der grafischen
Elemente betrachtet.

Bei der Schildanalyse auf der Ebene von Metadaten werden im Rahmen der Kategorie
Akteur 1 die konkreten Branchen (die wirtschaftlichen bzw. gesellschaftlichen Bereiche),
in denen die Akteure, Emittenten, tétig sind, zur besseren Vergleichbarkeit in 10 Gruppen
zusammengefasst, um dadurch spezifische Muster erkennen zu lassen. Es handelt sich um
folgende Kategorien: 1) Gastronomie, 2) Kirche, 3) Kultur, 4) Infrastruktur, 5) Dienstleistung, 6)
Handel, 7) Bildung, 8) Politische Institutionen, 9) andere, 10) Leerstand/Baustelle (siche 2.2.2.1).

Die am héufigsten vertretenen Akteure in Erlangen sind der Handel mit 40,88 %, die
Gastronomie mit 27,67 % und die Dienstleistungen mit 13,21 %. Die {ibrigen Akteure haben
einen Anteil zwischen 0,31 — 6,92 %, wobei die Kultur (6,92 %), Infrastruktur (4,09 %) und
Bildung (2,52 %) einen relevanteren Anteil aufweisen (Grafik Nr. 74). Der Bereich Leerstand/
Baustelle ist kaum vertreten. Die Verteilung von Akteuren entspricht dem Charakter der
Hauptstralle, die in der Gegenwart vor allem als eine Bummel- und Einkaufsstra3e sowie als
langgestreckter Schauplatz fiir Festzlige dient.
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Grafik Nr. 74: Verteilung der Akteure (Akteur 1, Erlangen)

Die Kategorie Akteur 2 ermdglicht eine Feingliederung der Akteursebene in 49 weitere
Unterkategorien. Im Bereich Handel wird der hochste Anteil an Mode- (12,58 %), Genussmittel-
(4,40 %) und Lebensmittelgeschdften (4,09 %) sowie Einrichtungshdusern (3,14 %) und
Apotheken (2,20 %) verzeichnet. In der Gastronomie sind Restaurants (19,81 %) am haufigsten
vertreten, in der Dienstleistungsbranche Banken (5,03 %) und Arztpraxen (2,83 %). Der
Bereich Kultur wird vor allem durch Galerien (2,52 %) représentiert. Ohne Korrelationen mit
der Kategorie Akteur 1 weisen die folgenden Bereiche eine Haufigkeit von iiber 1 Prozent
auf: Infrastruktur mit 4,40 %, Juwelier mit 2,20 %, Bildung mit 1,89 %, sonstige politische
Einrichtungenmit 1,57 %, Wirtshaus mit 1,57 %, Buchhandlungen mit 1,26 %, Kinos mit 1,26 %.
Etwa ein Viertel der Schilder, genauer 23,90 %, lassen sich nicht einer der 48 Unterkategorien
zuordnen. Diese werden als Kategorie 49 mit der Bezeichnung Andere gefiihrt.

Die Beziehung zwischen Akteur und Schild entspricht der Zweiteilung der Schilder in sog.
Top-down-Schilder (public signs) und Bottom-up-Schilder (private signs). Der Top-down-
Kategorie wurden in Erlangen 177 Schilder (17,12 %) zugeordnet, die auf der staatlichen oder
regionalen Ebene angefertigt wurden (z. B. Straenschilder, Gebdudenamen, Stralennamen,
Wegweiser usw.). Der Bottom-up-Kategorie wurden 857 (82,88 %) Schilder zugeordnet, die
von natiirlichen und juristischen Personen im 6ffentlichen Raum angebracht wurden.

Der (multimodale) Charakter des untersuchten Erhebungsraums wird durch die verwendeten
Schildtypen und Schildformen geprigt. Bei der Analyse wurden zusammen 18 Schildtypen
(1) Etikette, 2) Plakat, 3) Plakette, 4) (Firmen)Tafel, 5) Aufsteller, 6) Nasenschild, 7) frei, 8)
Inschrift, 9) Gedenktafel, 10) Zettel, 11) Aufkleber, 12) Speisekarte, 13) Strafenschild, 14)
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Hingeschild, 15) Wegweiser, 16) andere, 17) groffes Schild, 18) schwarze Tafel) und
8 Schildformen (1) rechteckig, 2) quadratisch, 3) rund, 4) oval, 5) hingend, 6) frei stehend, 7)
ohne, 8) andere) in Betracht gezogen. In dem untersuchten Erhebungsraum gibt es eine Vielfalt
von Schildtypen und Schildformen, wie die Grafiken Nr. 75 und 76 belegen.
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Grafik Nr. 75: Verteilung der Schildtypen (Erlangen)
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Grafik Nr. 76: Verteilung der Schildformen (Erlangen)
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In Erlangen tiberwiegen die Schildtypen frei (31,13 %), Aufkleber (12,58 %), Etikette
(11,64 %) gefolgt von Zettel (10,38 %). Das hohe Vorkommen des Schildtyps firei wird mit der
Einfachheit der Umsetzung, der Méglichkeit einer schnellen Anderung und mehr Raum fiir die
Anwendung von Kreativitit erklért. Aufkleber und Zettel sind Schilder fiir die stindige oder
voriibergehende Information in komprimierter Form (Aufkleber sind oft mit grafischen
Elementen gestaltet), die eine nahtlose Platzierung auch auf begrenztem Raum erméglicht. Thr
Nachteil besteht in einer verspéteten Wahrnehmung durch den Rezipienten, weil sie
kleinformatig sind und sich am Rande der Sehfldchen befinden. Da sich aber auf der Hauptstrafle
vor allem Geschifte und Restaurants befinden, dienen Zettel, bzw. Aufkleber vor allem zur
Mitteilung von Offnungszeiten, Verboten, z. B. fiir Radfahrer (Abbildungen Nr. 116-118),
Verwendung der Kreditkartenzahlung, so dass es ausreicht, sie aus ndchster Nihe zu lesen.
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Abbildung Nr. 116: Zettel Abbildung Nr. 117: Zettel
(SchloBplatz 7, Erlangen) (Hauptstrale 6, Erlagen)

Abbildung Nr. 118: Zettel (Hauptstralie 36, Erlangen)

197



Einen relevanteren Anteil weisen (Firmen)Tafeln (6,60 %), Plakate (5,97 %) und
Nasenschilder (4,72 %) auf. Die hohere Frequenz als 2 % weisen Gedenktafeln (2,83 %),
Plaketten (2,83 %) und schwarze Tafeln (2,20 %) auf; daran anschlieBend folgen Strafienschilder
und Aufsteller mit einer Frequenz von 1,89 %. Die restlichen Kategorien bewegen sich im
Frequenzspektrum zwischen 1,57 % und 0,01 % und sind in folgender Abfolge vertreten:
andere (1,57 %), grofie Schilder (1,57 %), Speisekarten (1,26 %), Héingeschilder (0,63 %),
Inschriften (0,31 %), Wegweiser (0,01 %).

Was die Schildform betrifft, sind von 8 Kategorien am héufigsten rechteckige Schilder
préasent (52,09 %). Dann folgt die sogenannte Kategorie ohne (23,38 %), der ein Schild
zugeordnet wird, wenn ein Wort oder ein grafisches Element nicht auf einem Schild angebracht
ist, sondern die Tréger der schildfreien Texte oder Grafiken ein Schaufenster, ein T-Shirt,
eine LitfaBsdule, eine Plakatwand, eine Schaufensterpuppe, eine Bierflasche usw. sind. Ein
solcher Text- und Bildtréger selbst tridgt zur Multimodalitét des intraurbanen Raums bei. In
dem untersuchten Erhebungsraum zéhlen zu den am meisten vertretenen 7rdgern Schaufenster,
Glastiiren, Hausfassaden, Schaufensterpuppen und Sonnenschirme. Es wurden aber auch kleine
Lieferwagen (Abbildung Nr. 119), ein Birkenstamm, ein Menschenskelett, ein Rettungsring, ein
Metallkiistchen, Lagersysteme, Ol- und Essigflaschen, Glasflaschen mit Miniaturtraktoren und
Figuren, Koffer und Taschen identifiziert. Der dritte Platz gehort den quadratischen Schildern
(9,38 %) und der flinfte den freistehenden Schildern (4,04 %).

JOHMNEAUDREY
AL T HEID
¥

Abbildung Nr. 119: Trager — Lieferwagen (Erlangen)

Kategorie 8 — andere Schildformen, die fast ausschlieBlich mit Schildtyp 6 — Nasenschild
(Abbildung Nr. 120), Schildtyp 11 — Aufkleber und Schildtyp 15 — Wegweiser verbunden sind,
sind nur mit 3,03 % vertreten, womit die Hypothese, dass gerade die untypischen (kreativ
gestalteten) Schildformen hdufiger verwendet werden, als die typischen (eine geometrische
Form habenden) Schildformen, weil sie als dominante Elemente der Sprachlandschaft den
Wahrnehmungsprozess unabhidngig vom Willen des Empfiangers steuern konnen, widerlegt
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wurde. Mit einem Anteil von unter 3 % treten runde (2,60 %), ovale (1,88 %), und hdngende
Schilder (1,01 %) auf.*

Abbildung Nr. 120: Nasenschild (Hauptstrae 62, Erlangen)

Bei der Forschungsanalyse der Multimodalitét wird bei einzelnen Schildern unterschieden,
ob es sich um einen Text (1), eine grafische Darstellung (2) oder eine Kombination —
Kommunikat (3) handelt. Ein Kommunikat wird als multimodales Schild definiert, das aus
sprachlichen und zugleich grafischen Elementen, bzw. einer visuellen Darstellung (Bild,
Grafik, rdumliches Objekt, z. B. Dekoration, Figur im Schaufenster usw.), besteht. Neben der
Kategorie Kommunikat werden die Kategorien Text (Schild aus rein sprachlichen Elementen),
Logo (meistens vom Eigentiimer des Schildes) und Grafik (nur grafische Elemente oder visuelle
Darstellungen) unterschieden.

Ergebnisse quantitativer Analysen zur Multimodalitit bestitigten die Uberlegenheit von
Schildern mit rein sprachlichen Elementen (7exte: 47,80 %), dann folgen die Kommunikate
mit 30,82 %. Zum gesamten multimodalen Charakter des Erhebungsraumes (der einzelnen
Aggregate) in der Hauptstrale tragen die Schilder mit rein grafischen Elementen (Grafik:
5,66 %) und Logos (14,78 %) bei (Grafik Nr. 77).

58 Der prozentuale Gesamtwert ergibt in der Summe nicht exakt 100 %, was auf Rundungen auf zwei
Dezimalstellen sowie auf nicht eindeutig erkennbare oder identifizierbare Schilder zuriickzufiihren ist.
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Grafik Nr. 77: Multimodalitit (Erlangen)

Multimodalitit stellt eine Kombination bzw. Integration unterschiedlicher Zeichensysteme
(z.B. Grafik, Schrift, Bild) zu einer Gesamtaussage vor. In Erlangen wird die Multimodalitéit auch
als Kombination von zwei oder mehreren nebeneinanderstehenden oder hingenden Schildern
ausgedriickt, die im Prinzip einen multimodalen Gesamttext bilden (Abbildung Nr. 121).

LAl

Abbildung Nr. 121: Kombination von Schildern in Erlangen

Die Schildanalyse auf der Sprachebene umfasst die Beschreibung der sprachlichen Daten,
die auf dem Schild vermittelt werden. Die Schildcharakteristik wird mithilfe der Kategorien
Schrift, Sprache, Anzahl der Sprachen, Texttyp, Anzahl der Wérter und Diasystem erfasst.
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Die Vorkommenshdufigkeit der auf den analysierten Schildern vertretenen Sprachen kann
als Indikator fiir die Sprachenvielfalt des jeweiligen Erhebungsraums genutzt werden. In dem
erforschten Erhebungsraum wurden insgesamt 9 verschiedene Sprachen dokumentiert, wobei
auf einem Schild auch mehrere Sprachen sein konnten (siche Tabelle Nr. 15).

Die am héufigsten vertretene Sprache ist das Deutsche mit 65,72 %, gefolgt vom Englischen
(7,23 %) und deren Kombination (7,23 %), womit die typische Dominanz der Amtssprache und
des Englischen als Lingua franca bestdtigt wird. Auf den einsprachigen Schildern sind noch
Italienisch (Abbildung Nr. 121), Spanisch, Griechisch und Latein prisent. Die einsprachigen
Schilder stellen 78,41 % der Gesamtzahl dar, was der Mehrheit von Schildern entspricht.
Dagegen stellen die dreisprachigen Schilder nur 1,88 % und die zweisprachigen 13,79 % aller
Schilder dar (siche Tabelle Nr. 15). Die deutsche Sprache ist in 14 Sprachkombinationen und
Englisch in 8 Kombinationen présent (einschlieBlich einsprachiger Schilder und wiederholter
Kombinationen mit gednderter Sprachreihenfolge). Die tiirkische Sprache, die Erstsprache der
zweitgroften in Erlangen lebenden Gemeinschaft, befindet sich nur auf zwei- oder dreisprachigen
Schildern zusammen mit dem Deutschen, Englischen und/oder Italienischen. Die oben erwéhnten
Fremdsprachen (aufler Englisch und Latein) sind vor allem mit dem Bereich Gastronomie und
Handel verbunden (siche Kapitel 4.3.2), ebenso wie die am wenigsten vertretene Sprache
Arabisch. Die letztere ist der einzige Vertreter anderes Schriftsystems neben dem Lateinischen.

Tabelle Nr. 15: Haufigkeit von vertretenen Sprachen in Erlangen

Sprache(n) am Schild Przzneg;;:lle Sprache(n) am Schild Przzneg;;:lle
Deutsch 65,72 % Spanisch, Englisch 0,31 %
Englisch 7,23 % Englisch, Arabisch 0,63 %
Deutsch, Englisch® 3,77 % Englisch, Franzésisch, Deutsch 0,31 %
Englisch, Deutsch 3,46 % Englisch, Deutsch, Griechisch 0,29 %
Ttalienisch 3,77 % Englisch, Deutsch, Tiirkisch 0,31 %
Italienisch, Englisch 0,63 % Italienisch, Deutsch, Griechisch 0,31 %
Italienisch, Deutsch 2,20 % Franzosisch, Deutsch 0,31 %
Deutsch, Italienisch 0,63 % Deutsch, Griechisch 0,94 %
Griechisch 0,31 % Deutsch, Tiirkisch 0,31 %
Griechisch, Deutsch 0,31 % Latein 0,44 %
Spanisch 0,94 % Deutsch, Italienisch, Tiirkisch 0,66 %

59 Die Sprachkombination Deutsch und Englisch wird in der Tabelle zweimal angezeigt, wobei die
Reihenfolge der dominanten Sprache auf dem Schild entscheidend ist. Bei der Kombination Englisch,
Deutsch handelt es sich um ein Schild in englischer Sprache mit einem ergdnzenden Text in deutscher
Sprache. Diese Regel gilt fiir alle Sprachkombinationen.
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Abbildung Nr. 122: Einsprachige Schilder in Italienisch (Restaurant Locanda, Erlangen)

Auller der Sprache wurde auch die Anzahl der Worter auf einem Schild einer Analyse
unterzogen. Es wurde bestdtigt, dass die Anzahl der Worter auf einem Schild in Erlangen
zwischen 0 (11,86 %) und 102 (0,31 %) schwankt, auf den Speisekarten sind es zwischen
81 (0,31 %) und 669 (0,31 %). Am meisten sind Schilder mit einem Wort (18,87 %) oder zwei
(14,47 %) und drei Wortern (9,12 %) vertreten, wobei es sich vor allem um den Schildtyp frei
oder Etikette handelt). Bei mehrwortigen Schildern kommen Schilder mit 3—-6 Wortern am
haufigsten vor (9,12 % — 4,72 %), gefolgt von Schildern mit 11 Woértern (3,77 %). Die ldngsten
Texte (auBer der Speisekarten) befinden sich z. B. im Schaufenster vom Laden Optikmeister
(Abbildung Nr. 122), wobei der lingste Text mit 102 Wortern ein Informationsblatt fiir
allgemeine Eigenschaften von bioaktiven Gladsern darstellt.

Abbildung Nr. 123: Schaufenster von Optikmeister (Erlangen)
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Der Wortschatz wird auch mittels der Kategorie Diasystem ndher charakterisiert. Hierbei lasst
sich unter den Optionen Dialekt (1), Standardsprache (2), Elaborierter Code (3), Substandard
(4), International (5), Lehnwort (6), andere (7) wihlen. Wie aus der Tabelle Nr. 16 hervorgeht,
werden Texte am héufigsten in Standardsprache verfasst (46,23 %). Die Standardsprache wird
mit Internationalismen (14,78 %), Lehnwortern (5,97 %) und substandarden Wortern (1,24 %)
kombiniert. Es wurden keine Schilder identifiziert, die ausschlieBlich im Dialekt verfasst sind.
Als Beispiel fiir die Verwendung eines Wortes aus einer Mundart auf dem Schild in englischer
Sprache dient The Brezn concept store (Abbildung Nr. 124).

Tabelle Nr. 16: Verteilung der Optionen in der Kategorie Diasystem (Erlangen)

Abbildung Nr. 124: The Brezn concept store (Erlangen)

Diasvstem Prozentuelle Diasvstem Prozentuelle

¥ Angabe ¥ Angabe
2 46,23 % 2,5,6 2,20 %
4 0,31 % 2,5,7 1,57 %
5 6,60 % 2,6 5,97 %
6 0,63 % 2,6,7 0,94 %
7 7,23 % 2,7 1,89 %
1,5,7 0,63 % 4,7 0,31 %
2,4 1,26 % 5,4 0,31 %
2,4,5,6,7 0,31 % 5,7 1,26 %
2,4,7 1,57 % 6,7 0,31 %
2,5 14,78 %

SUShi & more
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Die Vorkommenhiufigkeit von Texttypen wird in der Tabelle Nr. 17 zusammengefasst.
Rein einsprachige oder einwortige Schilder wurden in der Tabelle unter Nummer 99 eingetragen
und stellen mit 64,55 % den hochsten Anteil aller Texttypen dar. Ein hoherer Anteil (22,02 %)
entfallt auch auf Schilder mit ausschlieBlich grafischen Elementen und Logos (Nr. 0). Laut
Gasova (2020) und basierend auf der Klassifikation von Reh (2004) und Stoltman (2017)
werden die mehrsprachigen Texte in Abhingigkeit vom Inhalt, der durch verschiedene Sprachen
vermittelten Informationen auf einem Tréger in folgende 4 Kategorien unterteilt (vgl. auch Kap.
2.2.2.2): 1) Trdger mit doppelten mehrsprachigen Informationen: dieselben Informationen
werden in zwei oder mehr Sprachen bereitgestellt (0,12 %); 2) Trédger mit fragmentarischen
mehrsprachigen Informationen: die Informationen in der Ausgangssprache sind komplexer
als in der Zielsprache, resp. nur ein Teil der Informationen wird in die Zielsprachen iibersetzt
(0,37 %); 3) Trdger mit sich iiberschneidenden mehrsprachigen Informationen: in jeder
Sprache werden unterschiedliche Informationen bereitgestellt, einige der Informationen werden
in beiden Sprachen bereitgestellt (0,63 %); 4) Trdger mit komplementdren mehrsprachigen
Informationen: Informationen in verschiedenen Sprachen ergénzen sich, z. B. ein slowakischer
Text mit englischen Ausdriicken. Gerade diese Trdger bilden den hochsten Anteil aller
mehrsprachigen Texte (12,27 %).

Tabelle Nr. 17: Haufigkeit von vertretenen Texttypen (Erlangen)

Texttyp Prgz[fg;;::lle
0 22,02 %
1 0,12 %
2 0,37 %
3 0,63 %
4 12,27 %
99 64,55 %

In folgendem Text werden Beispiele fiir einzelne mehrsprachige Texttypen eingefiihrt.
Trager mit doppelten mehrsprachigen Informationen konnten nur in wenigen Fillen festgestellt
werden, beispielsweise in der Speisekarte des Restaurants Goldener Hecht (Abbildung Nr. 125).
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Abbildung Nr. 125: Speisekarte des Restaurants Goldener Hecht (Erlangen)

Trager mit fragmentarischen mehrsprachigen Informationen bildeten einen grof3eren Anteil
mit 0,37 %. Als Beispiel von solchen Tragern wird das zweisprachige Schild angefiihrt, auf dem
die wesentliche Information in Deutsch prasentiert wird (Abbildung Nr. 126). In arabischer
Sprache wird nur ein Wort - der urspriingliche arabische Name der syrischen Stadt Palmyra®
— aufgezeichnet.

Abbildung Nr. 126: Triger mit fragmentarischen mehrsprachigen Informationen
(Restaurant Palmyra, Erlangen)

Trager mit sich iiberschneidenden mehrsprachigen Informationen stellen den zweithdchsten
Anteil mehrsprachiger Texte dar, obwohl es sich nur um 0,63 % handelt (Abbildung Nr. 127).

60 Das Restaurant ist nach der antiken Stadt Palmyra inmitten der syrischen Wiiste zwischen Mittelmeer
und Euphrat benannt.
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Abbildung Nr. 127: Trager mit sich tiberschneidenden mehrsprachigen Informationen
(Restaurant Arizona, Erlangen)®'

Als Beispiel fir Trager mit komplementiren mehrsprachigen Informationen konnen
der schon erwéihnte The Brezn concept store (Abbildung Nr. 124) oder Weltgrdfster Diiriim
Erlangen (Restaurant Avrasya) angefiihrt werden.

Im Rahmen folgender Analyse wird die Kategorie Multimodalitiit ausgefiihrt. Dabei werden
Aspekte wie die Anzahl der grafischen Elemente und ihre néhere Charakteristik, Beziechung der
grafischen Elemente zum Text sowie die Funktion der grafischen Elemente betrachtet.

Im ersten Schritt (grafische Elemente 1) werden die Schilder in drei Kategorien (Logo,
andere, entfdllt) eingeteilt, in Abhdngigkeit davon, ob sie ein/kein grafisches Element
beinhalten und ob es sich um ein Logo oder ein anderes grafisches Element handelt. 50 %
aller analysierten Schilder bestehen ausschliefSlich aus sprachlichen Elementen oder nur aus
einem Logo (Kategorie entfdllt). Danach folgen Schilder, die aus sprachlichen und grafischen
Elementen (ausgenommen Logos) erstellt werden (Kategorie andere: 29,25 %). Die letzte
Gruppe bilden Schilder, die aus sprachlichen Elementen und einem oder mehreren Logos
bestehen (20,75 %). In folgenden Schritten (grafische Elemente 2) wird das jeweilige grafische
Element und die Beziehung zwischen mehreren grafischen Elementen (Beziehung grafische
Elemente 1) kurz und prézise im Freitext beschrieben.

Die Anzahl der grafischen Elemente auf einzelnen Schildern variiert zwischen 1 und
11, wobei die Schilder mit einem grafischen Element iberwiegen (50 %), und von Schildern

61 Texte: links auf der Abbildung Nr. 126: ARIZONA Montag MADELSTAG NATURLICH AUCH FUR
JUNGS. SPRITZ, LILLET, CUBA, G+T NUR 5 € Dienstag VEGGIE DAY ALLE VEGGIE BURGER 20
% HAPPY HOUR TAGL. AB 22 UHR; rechts auf der Abbildung: ARIZONA Mittwoch HAPPY HOUR
DAY COCKTAIL HAPPY HOUR DEN GANZEN ABEND DONNERSTAG SPARE RIBS DAY ALLE
SPARE RIBS GERICHTE 20 % HAPPY HOUR TAGLICH AB 22 UHR
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mit zwei (22,45 %), vier (10,20 %), drei (5,10 %) und sieben (3,06 %) grafischen Elementen
gefolgt werden. Den gleichen Anteil (2,04 %) weisen Triager mit fiinf, sechs, acht und elf
grafischen Elementen auf. Die Statistik wird durch das Beispiel eines Schildes mit 4 grafischen
Elementen veranschaulicht (Abbildung Nr. 127). Es handelt sich um ein Foto des Innenraums
des Optikergeschifts, Firmenname/Logo, ein Pfeil mit einer Beschriftung, die in Richtung
des Ladens zeigt und Grafik Besoldschen Haus. Alle grafischen Elemente wirken auf den
potenziellen Kunden mit dem einzigen Ziel, seine Aufmerksamkeit zu erregen und ihn in das
Geschift zu locken.

fetzt nebennun fm

Besoldschen Rlaus [

Abbildung Nr. 128: Schild mit 4 grafischen Elementen (Optik Amberg, Erlangen)

In dem erforschten Untersuchungsraum wurden auch Schilder mit mehr als 11 grafischen
Elementen aufgezeichnet, die einen Anteil bilden, der kleiner als 1 % ist.

Auf den Schildern mit mehreren grafischen Elementen wurden die Beziehungen zwischen
den einzelnen Elementen untersucht. Die Analyseergebnisse bestitigten das Vorhandensein von
Bezichungen zwischen einzelnen grafischen Elementen auf 20,88 % der Schilder und keine
Beziehung auf 31,17 % der Schilder. Die restliche prozentuelle Angabe 47,94 % entfillt auf
Schilder mit ausschlielich verbalen Elementen und Logos.

Da das Schild als konkreter Reprasentant der Sprachlandschaft als Zeichen verstanden wird,
ist es auch fiir seine weitere Kategorisierung im Kontext der Text-Bild-Verkniipfung wichtig,
sich auf eine spezifische semiotische Typologie zu stiitzen. In den Untersuchungen wurden vier
Funktionen grafischer Elemente festgestellt (direkte Aufnahme, indirekte Aufnahme, externe
Grafik, Illustration), wobei auch die Peirce‘sche Typologie (Peirce 1977) in Betracht gezogen
wurde. Bei der direkten Aufnahme wird die Information bildlich dargestellt (z. B. ein Vulkan
als ikonische Abbildung des Restaurantnamens Vulcano). Die indirekte Aufnahme zeigt eine
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symbolische oder assoziative Verbindung zwischen Bild und Aussage (z. B. ein vierblattriges
Kleeblatt als Symbol fiir Gliick). Eine Externe Grafik erfiillt eine Verweisfunktion (z. B. ein
Pfeil oder eine Schaufenster Aufschrift kann sich auf die Dinge im Schaufenster beziehen),
wihrend eine //lustration fir rein bildliche Schilder verwendet wird (siche Unterkapitel 4.2.2.3
Multimodalitét). Die Ergebnisse dieser Forschung stellt Tabelle Nr. 18 vor.

Tabelle Nr. 18: Funktion der grafischen Elemente (Erlangen)

Direkte Indirekte Externe
Aufnahme / Tcon Aufnahme / Grafik / Index Tllustration Entfallt
Symbol
31,63 % 15,31 % 16,33 % 12,24 % 24,49 %

Die Tabelle zeigt, dass das Vorkommen aller Funktionen der grafischen Elemente in
Erlangen anteilig hoch vertreten ist, obwohl die direkte Aufnahme/Icon (31,63 %) liberwiegt. Es
wurde kein markanter Unterschied zwischen der Anzahl der Funktionen indirekte Aufnahme,
externe Grafik und [llustration festgestellt.

Die im Erhebungsraum Erlangen durchgefiihrte quantitative Analyse stellt ein empirisch
gesichertes Fundament fiir die nachfolgende qualitative, interpretativ-semiotische Analyse der
stadtischen Linguistic Landscape dar.

Die Erfassung und Kategorisierung von 1034 Beschilderungseinheiten ermoglicht eine
differenzierte Charakterisierung der sprachlich-visuellen Raumstruktur. Die statistische
Auswertung weist auf eine deutliche Dominanz kommerziell motivierter Beschilderungen
hin. Visuelle Prasenz erhalten primédr Akteure aus dem Handel, der Gastronomie und dem
Dienstleistungssektor. Auf die Schilder, die die staatlichen oder regionalen Institutionen
reprasentieren féllt ein Anteil von 17,12 %. Die systematische Kategorisierung der 1034 Schilder
ermoglicht die Prézisierung des topologischen und funktionalen Profils der sprachlich-visuellen
Signifikationsstruktur im untersuchten intraurbanen Raum der Stadt Erlangen.
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4.3.2 Qualitative Analyse

In dem vorigen Kapitel wurde die quantitative Erfassung der gewonnenen Daten
dargestellt, die auf der zahlenméfigen Auswertung von einzelnen présentierten Kategorien
basiert. In der folgenden qualitativen Analyse werden ausgewéhlte Kategorien — wie bspw.
Akteur und Schildtyp, Schildtyp und Anzahl der Worter auf einem Schild; Schildtyp und
Diasystem; Schildtyp und Anzahl der Sprachen; Anzahl der Sprachen und grafische Elemente;
u. a. — in ihrer gegenseitigen Korrelation betrachtet und interpretiert. Die Ergebnisse solcher
Korrelationen werden mit konkreten Beispielen dargelegt.

4.3.2.1 Schildtyp - Akteur

Der Akteur und seine Beziehung zu dem Schild entspricht der Zweiteilung der Schilder in sog.
Top-down- (public signs) und Bottom-up-Schilder (private signs). Von den Top-down- Schildern
sind am haufigsten drei Schildtypen vertreten, namlich frei, Gedenktafel und Straffenschild.
Ein hohes Vorkommen der Kategorie frei wurde nicht vorausgesetzt, weil es sich um sprachliche
oder grafische Elemente handelt, die sich auf keinem Schild, sondern auf einem anderen Trager
(z. B. Schaufenster) oder direkt auf einem Objekt befinden. Bei der folgenden detaillierten Analyse
wurde festgestellt, dass es sich um Hausnummern handelt, die direkt an der Hausfassade ohne
Verwendung einer tragenden Blechplatte befestigt wurden (Abbildung Nr. 128). Die Ziffern sind
iiberwiegend in Brauntdnen gehalten, in Ausnahmeféllen in dunklen Grautdnen.

Abbildung Nr. 129: Top-down-Schild und Schildtyp frei (Erlangen)

209



Abbildung Nr. 130: Hausnummerschild Abbildung Nr. 131: Hausnummerschild
(Erlangen) (Erlangen)

AuBerdem wurden auch mehrere (Farb)Varianten von Hausnummern (Ziffern und
Blechplatten) beobachtet. Nach der Satzung iiber die Benennung der offentlichen Verkehrsflichen
und iiber die Hausnummerierung in der Stadt Erlangen®, sind ,,Die Hausnummernschilder
regelmdfiig am Haupteingang des Gebdudes so anzubringen, dass sie von den dffentlichen
Verkehrsflichen aus jederzeit deutlich lesbar und gut sichtbar sind.“®

Im Folgenden werden Beispiele der Hausnummerierung beigelegt. Es iiberwiegen Schilder
mit dem dunkelblauen Hintergrund und Ziffern in weiler Farbe (Abbildung Nr. 130), gefolgt
von Schildern mit weilem Hintergrund und Ziffern in schwarzer Farbe (Abbildung Nr. 131).
Es gibt auch andere Hintergrundfarben, z. B. schwarz oder Beigetone (Abbildung Nr. 132).
Die andere Variante stellen die Schilder mit Ziffern und StraBenname oder Abkiirzung der
Stralenname vor, z. B. 7/Hauptstrafie (Abbildung Nr. 133), 15/Hauptstral3e.

62 Satzung iiber die Benennung der 6ffentlichen Verkehrsflachen und iiber die Hausnummerierung in der
Stadt Erlangen vom 19.02.2004 i. d. F. vom 28.10.2010, https:/erlangen.de/aktuelles/hausnummerierung
[10.07.2024].

63 Die Hausnummerregelung in Bayern: Stralennamen, Straennamensschilder und Hausnummern
Bekanntmachung des Bayerischen Staatsministeriums des Innern vom 8. September 1987, Az. IB3-1403.2-12:
,Die Gemeinden sollen ferner in Satzungen nach Art. 52 Abs. 2 BayStrWG, Art. 23 GO regeln, wie die
Hausnummernschilder auszusehen haben, wie und wo sie anzubringen und dass sie in einwandfreiem
Zustand zu erhalten sind . [10.07.2024].
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Abbildung Nr. 132: Hausnummerschild Abbildung Nr. 133: Hausnummerschild
(Erlangen) (Erlangen)

Am zweithdufigsten kommen unter den Top-down-Schildern Gedenktafeln vor. Dabei handelt
es sich um mit Inschriften versehene Tafeln, die zum Gedenken an eine beriihmte verstorbene
Personlichkeit oder ein historisches Ereignis angebracht wurden. In Erlangen wirkten zahlreiche
beriihmte Personlichkeiten. Direkt auf der Hauptstralle sind die Gedenktafeln einer Vielzahl
von Personlichkeiten gewidmet, z. B. dem Geheimrat und Professor der Theologie Dr. Franz
Hermann Reinhold von Frank (Hauptstrale 13), Prof. Dr. Carl Cannstatt (Hauptstrale 21),
einem Arzt und Hochschullehrer, Emily Noether (Hauptstrae 23), einer Mathematikerin, der
ersten Frau in Deutschland, die eine (nichtverbeamtete) Professur innehatte, Prof. Emil Fischer
(Hauptstrale 26), dem Begriinder der Zucker- und Purinchemie, Nobelpreistriager (1902), Prof.
Dr. Karl Theod. Ernst Siebold (Hauptstralie 32), einem Zoologen, der mit der Erforschung der
wirbellosen Tiere begann und, Prof. Dr. Gustav Friedrich Wilhelm Fleichmann (Hauptstrafe
72), dem Begriinder der Milchwissenschaft.

In der Hauptstrale kommt auch eine andere Art von Gedenktafeln hiufig vor, ndmlich
eine, die an abgerissene Gebdude und Denkmdler erinnert (siche auch Kapitel 3.3) oder auf
deren frithere Nutzung im Laufe der Geschichte hinweist. Die Gedenktafel auf der Abbildung
Nr. 134) befindet sich an der Fassade des Stutterheimschen Palais, des bedeutendsten barocken
Adelspalais in Erlangen. Es wurde 1728-1730 erbaut, von 18361971 als Rathaus genutzt und
gegenwartig beherbergt es die Stadtbibliothek sowie das Kunstpalais Erlangen. Eine weitere
Gedenktafel (Abbildung Nr. 135) verweist auf die Geschichte des Gebéudes in der Hauptstraf3e
116. Im Jahr 1653 erhielt Erlangen seine erste Postanstalt. Die Reichsposthalterei war an der
wichtigen Reitpoststrecke Niirnberg — Hamburg gelegen. Die Erlanger Postanstalt befand

211



sich damals im Anwesen Hauptstrae 116 in der Ndhe des Bayreuther Tores. Die taxischen
Beamten, die sie verwalteten, genossen in ihrer Eigenschaft als kaiserliche Reichsbeamte
zahlreiche Sonderrechte, die sie von den jeweiligen Landesherren unabhidngig machten. Sie
waren von allen biirgerlichen Auflagen wie Steuern, Wach- und Frondiensten, Umgeldern und
insbesondere von Einquartierungen befreit. Zudem besafien sie eine eigene Gerichtsbarkeit.*

Abbildung Nr. 134: Gedenktafel (das Stutter- Abbildung Nr. 135: Gedenktafel (Posthalterei,
heimsche Palais, Marktplatz 1, Erlangen) Hauptstrafle 116, Erlangen)

Die folgende Gedenktafel (Abbildung Nr. 136) erinnert an die ehemalige evangelisch-
lutherische Sophienkirche — Kirche der Erlanger Ritterakademie, aufgrund der spéteren
Nutzung auch als Altes Universitdtsgebdude bezeichnet. Die bis heute erhaltene barocke
Fassade ist als Baudenkmal beim Bayerischen Landesamt fiir Denkmalpflege eingetragen.
Alle Gedenktafeln in der Hauptstrae sind in der Amtssprache Deutsch verfasst mit Anzahl
der Worter von 7 bis 28 und mit dem offiziellen Markenzeichen der Stadt Erlangen versehen,
womit bestétigt wird, dass diese Gedenktafeln Teil eines stddtischen Erinnerungskonzepts sind
und nicht privat angebracht wurden.

64 17. Juni 1964: Dem Postamt steht bald ein neuer Umzug bevor. Anzeige in Nordbayern (VNP) vom 17.06.2014.
https://www.nordbayern.de/erlangen/17-juni-1964-dem-postamt-steht-bald-ein-neuer-umzug-
bevor-1.3711383 [19.08.2025]
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Abbildung Nr. 136: Gedenktafel (Sophienkirche, Hauptstrafle 16, Erlangen)

Schildtyp frei liberwiegt auch bei den Bottom-up-Schildern, die von natiirlichen und
juristischen Personen im 6ffentlichen Raum angebracht werden (27,36 %).

In Ubereinstimmung mit den Gesamtergebnissen folgen Aufkleber (11,64 %), Etiketten
(10,69 %) und Zettel (10,38 %). Es wurde untersucht, ob einige der am héufigsten vertretenen
Schildtypen in einem bestimmten Bereich (Kategorien Akteur 1 und Akteur 2) iiberwiegen, oder
in den weniger vertretenen Bereichen einige andere Schildtypen bevorzugt werden. Die grofiten
Abweichungen von der Gesamtstatistik zeigt der Akteur Bildung, der keinen Schildtyp frei benutzt,
jedoch die hochste Haufigkeit der Schildtypen Etikette, Tafel und Zettel aufweist. Uber die ersten
zwei Schildtypen werden die offiziellen langfristigen Informationen vermittelt. Die Zettel dienen
der Vermittlung von den meist voriibergehenden Informationen in komprimierter Form.

Weiter wird das Vorkommen der einzelnen Schildtypen in den am héufigsten vertretenen
Bereichen Handel, Gastronomie und Dienstleistungen verglichen. Im Handel ist der
Unterschied zwischen der Anzahl von Schildtypen frei (13,21 %) und Etikette (4,09 %) am
markantesten. Mit einem Anteil von 7,23 % treten Zettel haufiger als Aufkleber (5,35 %) auf.
Das hochste Vorkommen innerhalb aller drei Bereiche (Akteur 1) weisen Plaketten auf, die
ausschlielich im Handel (2,20 %) und in Dienstleistungen (0,63 %) prisent sind. Es wird
mit Lokation (Platzierung) der Schilder (v. a. Schildtyp frei, Plakette, Zettel) in und auf den
Schaufenstern des Ladens erklért, wobei Triger der schildfreien Texte oder Grafiken z. B.
Schaufensterpuppen, T-Shirts (vor allem Modegeschéfte), Produkte aus dem Verkaufssortiment
in Schaufenstern und Glastiiren sind. In der Gastronomie (in seltenen Fillen auch im Handel)
werden zu demselben Zweck zum Beispiel Sonnenschirme benutzt. Es konnte zur Diskussion
gestellt werden, ob die auf den Tischen an den groflen Schaufenstern servierten Gerichte auch
zu den bewegten Schildern gehdren sollten. Im Rahmen dieser Analyse wurden solche Zeichen
nicht beriicksichtigt. In der Gastronomie ist selbstverstandlich auch der Schildtyp Speisekarte
(1,26 %) vertreten und schwarze Tafeln weisen ein hoheres Vorkommen auf (1,89 %). In der
Kategorie Dienstleistungen zdhlen zu den hédufiger vorkommenden Schildtypen Plakate
(2,83 %) und (Firmen)tafeln (1,89 %).

Zu dem Schildtyp frei wurden auch solche Bezeichnungen von Lokalen, Geschiften
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und weiteren Dienstleistungseinrichtungen gezéhlt, die direkt an der Hausfassade und/oder
mithilfe einer Konstruktion befestigt wurden. Im Falle, dass die Bezeichnung an einem Schild
im Sinne einer Platte iiber/neben der Eingangstiir angebracht ist, handelt es sich um eine
Etikette. In Erlangen iiberwiegt bei allen Akteuren (mit Ausnahme der Kirche und Bildung)
der Schildtyp frei und die verbalen Elemente werden oft mit grafischen Elementen kombiniert,
oder in solcher Farbe dargestellt, die einen symbolischen Charakter anzeigt oder die Semantik
des Begriffs widerspiegelt. Z. B. Buchstaben in grauer Farbe auf dem Schild des Hotels und
Restaurants Grauer Wolf, Farben in Naturtdonen als Symbol flir Produkte aus biologischem
Anbau oder nachhaltigen Ressourcen (Restaurant hans im gliick in der Hauptstrale 20, kaspar
SCHMAUSER in der HauptstraBe 12). Die griechische Taverne Mythos (Hauptstrallie 54)
kombiniert die blaue und weifle Farbe. Blau und Weif} sind nicht nur die Farben der griechischen
Flagge, sondern auch die des strahlenden Mittelmeers und der hellen Sonne. Das Blau fiir
den Himmel und das Meer und das WeiB fiir die Reinheit des griechischen Freiheitskampfes.

Auflerdem kommen bei den Akteuren stilisierte Buchstaben oder Schriftarten zum Einsatz.
Eine Besonderheit im Namen des Modegeschifts Barceloneta stellt der spiegelverkehrt
geschriebene Buchstabe ,e‘ dar. Zusammen mit zwei kontrasten Farben Schwarz und Rot
repriasentiert der Modebetrieb extravagante Mode und Mode fiir Individualisten. Die Schriftart
Fraktur ist eine gebrochene Schrift, die im 16. Jahrhundert in Deutschland entstand und
bis etwa 1940 weit verbreitet war. Sie zdhlt zu den gotischen oder gebrochenen Schriften,
zusammen mit Textura oder Schwabacher. Heute wird Fraktur hauptsdchlich in der Typografie
fiir historische oder dekorative Zwecke eingesetzt. Im Erhebungsraum Erlangen wurde z. B. bei
der Gestaltung von Logos oder bei der Verwendung in bestimmten, traditionellen Kontexten
(Abbildung Nr. 124: The Brezn Concept Store, Hauptstrafie 12) benutzt.

Bei den auf dem Schildtyp Etikette oder frei platzierten Betriebsnamen wird ebenfalls eine Art
Tradition oder Geschichte beobachtet. Es handelt sich um Bezeichnungen, die einen deutschen
Familiennamen beinhalten, beispielsweise Optik Schlemmer, Bio-Bdickerei Postler, Hunkemdller,
Hut Brémme, Butlers oder Optik Amberg. Mehrere dererwahnten Familiennamensind etymologisch
Benennungen nach Beruf oder Herkunft zum Siedlungsnamen. Zu den Benennungen nach Beruf
zdhlen z. B. Schlemmer — ,,Benennung nach Beruf zu mittelhochdeutsch slemmen ‘schlemmen,
prassen, von Schlamm reinigen’ fiir einen Hiittenarbeiter, der beim Schldmmen
(Auswaschen) des Erzes beschiftigt ist“ (DFD)®, oder Butler — ,,.Benennung nach Beruf zu
mittelenglisch boteler, butler ‘Kellermeister, Hausdiener'. Butler (< altfranzésisch bouteillier)
bezeichnete zundchst den fiir den Einkauf von Wein, den Weinkeller und die Getrdinke bei Tisch
zustindigen Bediensteten in wohlhabenden mittelalterlichen Haushalten. Da es sich dabei in der
Regel um den hochsten Angestellten im Haushalt handelte, ging die Bezeichnung unabhdngig
von der Zustdndigkeit auf diesen tiber* (DFD).%

65 Winklmiiller, L.: Schlemmer. In: Digitales Familiennamenworterbuch Deutschlands. http:/www.
namenforschung.net/id/name/2708/1 [10.07.2024].

66 Aydin, M.: Butler. In: Digitales Familiennamenworterbuch Deutschlands. http:/www.namenforschung.
net/id/name/30242/1 [10.07.2024].
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Zu den Benennungen nach Herkunft zahlt z. B. Amberg — ,,Hauptbedeutung: Benennung
nach Wohnstitte zu mittelhochdeutsch an ‘an’, mittelhochdeutsch dem ‘dem’ (Artikel; maskulin
Dativ Singular) und mittelhochdeutsch berc ‘Berg’ fiir jemanden, der an einem Berg oder an
einem Hiigel wohnhaft ist. Bei der vorliegenden Form handelt es sich um eine Verschmelzung
der Prdposition mit dem Artikel und dem Substantiv. In Einzelfillen Benennung nach Herkunfi
zum Siedlungsnamen Amberg (mehrfach in Bayern und Osterreich)“.5

Einhoheres Vorkommen weisen in der Gastronomie und dem Handel auch Nasenschilderund
im Handel auch Aufsteller auf. Die Nasenschilder benutzen vor allem Restaurants, Lebensmittel-
und Modegeschéfte, Apotheken. Aufsteller werden bei Mode- und Genussmittelgeschéften am
haufigsten vertreten (Kategorie: Akteur 2). Die Nasenschilder dienten schon in der Antike zur
Orientierung und im Mittelalter, um die gesuchten Geschifte in den Handelsvierteln schneller
zu finden. Die Hindler platzierten dhnliche Konstruktionen ,,in der Nasenhohe™ iiber die
Léden, also entlang der Sichtachsen von Passanten, um diese anzulocken. Das Nasenschild, der
Aufkleber und der Wegweiser sind die einzigen Schildtypen, die im untersuchten Raum auch in
anderer Schildform als rechteckig, quadratisch, rund oder oval vorkommen.

Die Nasenschilder sind am haufigsten Schilder mit einem Logo oder einem Text, dann folgt
das Nasenschild mit dem verbalen Text mit Logo und am wenigsten sind Nasenschilder in der
Kombination Text und das andere grafische Element als Logo vertreten (Korrelation zwischen
Kategorie Schildtyp und grafische Elemente). Dasselbe Vorkommen von grafischen Elementen
gilt auch auf den Schildtypen Etikette, frei und Aufkleber. Auf dem Schildtyp Zettel iiberwiegen
Texte mit anderen grafischen Elementen gegeniiber Texten mit Logo.

Auf der Abbildung Nr. 137 wird ein Nasenschild der Apotheke Zum roten Adler dargestellt.
Im 18. Jahrhundert war es die zweite in der Altstadt und die jiingste der vier alten Apotheken
Erlangens. Das Nasenschild besteht aus dem einheitlichen Apotheken-Logo (das rote ,,A“ mit
Arzneikelch und Schlange). Auf der Konsole sitzt ein Adler. Zum &ufleren Erscheinungsbild
einer Apotheke gehorte jahrhundertelang ein individuelles Apothekenwahrzeichen. Figuren
von Tieren, Fabelwesen oder Schutzpatronen verdeutlichten auch dem, der nicht lesen konnte,
den Apothekennamen. In Bayern waren es vor allem Léwen-Apotheken, weil hier der Lowe
als Wappentier der Herrschaft verwendet wurde. Adler-Apotheken traten spéter bevorzugt im
Einflussbereich von Preulen auf, wo der majestétische Vogel als Wappentier allgegenwértig
war. Der Name der Apotheke wird auch durch ein anderes grafisches Element erginzt, und
zwar mit einer Plastik des roten Adlers an der Hausfassade. Der geschriebenen Text und die
Plastik (das Bild) sind Trager der so genannten doppelten Information, da die Information
im geschriebenen Text in Form eines Bildes dupliziert, d. h. durch ein anderes semiotisches
System ausgedriickt wird.

67 Hauzel, A.: Amberg. In: Digitales Familiennamenworterbuch Deutschlands. http:/www.namenforschung.net/
id/name/3517/1 [10.07.2024].
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Abbildung Nr. 137: Nasenschild (Hauptstrae 61, Erlangen)

Die Benennungen der Apotheken und Arztpraxen in der Hauptstrale deuten auch auf
die enge Verbindung dieser Strale mit den Hauptpldtzen hin. Mit dem Schlossplatz sind die
Schlossapotheke und das Arztehaus am Schloss (HauptstraBe 32, Abbildungen Nr. 137-138)
verbunden und mit dem Huggenottenplatz Huggo offices (Arzte im Atrium, HauptstraBe 16-18,
Abbildung Nr. 139).

Abbildung Nr. 138: Arztechaus am Schloss Abbildung Nr. 139: Schlossapotheke
(HauptstraB3e 32, Erlangen) (Hauptstraf3e 32, Erlangen)

216



Abbildung Nr. 140: Hugo Offices (Hauptstralle 16-18, Erlangen)

Eine der neuesten Apotheken wurde nach den Gebriidern Ohm benannt (seit 2004,
Schlossplatz 1), die in Erlangen geboren sind. Der éltere Georg Simon Ohm (1789-1854)
war ein deutscher Physiker. Er hatte groflen Einfluss auf die Entwicklung der Theorie und
Anwendung des elektrischen Stroms (das Ohmgesetz). Im Jahr 1881 wurde die SI-Einheit fiir
den elektrischen Widerstand nach ihm benannt. Martin Ohm (1792-1872) war Mathematiker.
Er ist durch neun Bénde zum ,,Versuch eines vollkommenen, konsequenten Systems der
Mathematik* und den Begriff Goldener Schnitt bekannt.

P 1

Abbildung Nr. 141: Ohm Apotheke (Erlangen)

Der Schildtyp (Firmen)Tafel ist am hdufigsten in Dienstleistungen (Akteur 1) vertreten.
Laut der Kategorie Akteur 2 handelt es sich um Firmentafeln von Arzten, Therapeuten
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Rechtsanwilten, Advokaten, Notaren, Versicherungsgesellschaften usw. Die meisten
Firmentafeln beinhalten Grundinformationen, wie Firmen- und/oder Besitzername,
Stockwerk, in dem sie sich ihre Raumlichkeiten in demselben Gebdude befinden, Web-Seite
und/oder Telefonnummer. Der Triger dieser Informationen ist eine Metallplatte, die in einer
silbernen, grauen, weiflen, seltenen goldenen Farbe hergestellt wird. Da die Firmentafeln die
reprasentablen Schilder vorstellen, wird vorausgesetzt, dass es sich vor allem um Schilder ohne
grafische Elemente handeln werde. Diese Hypothese wurde widerlegt. In Erlangen tiberwiegen
Firmentafeln mit einem grafischen Element, das kein Logo ist (Abbildungen Nr. 142—144).
Die sonstigen Firmentafeln bestehen ausschlieBlich aus den verbalen Elementen oder aus
einer Kombination von Text und Logo und treten mit gleicher Haufigkeit auf. Es liberwiegen
einsprachige Firmentafeln in deutscher Sprache. Die zweisprachigen Schilder sind in deutscher
und englischer Sprache in verschiedener Reihenfolge verfasst.

el ]

s Privmn

Abbildung Nr.: 142: Beispiel Abbildung Nr.: 143: Beispiel Abbildung Nr.: 144: Beispiel
von Firmentafeln (Erlangen) von Firmentafeln (Erlangen) von Firmentafeln (Erlangen)

Den Schildtyp Plakat verwenden vor allem Restaurants (Akteur 1: Gastronomie) und
Banken (Akteur 1: Dienstleistungen). Ein niedrigeres Vorkommen wurde ebenfalls in den
Kategorien Veranstalter und Modehandel (Akteur 1: Handel) verzeichnet. Der Schildtyp
Plakat wird zugleich mit einer hohen Anzahl von Wortern (der 2. Platz nach den Speisekarten)
und einer niedrigen Anzahl von Sprachen in Verbindung gebracht (die meisten Plakate sind
einsprachig, in Deutsch und in geringer Anzahl auch in Englisch).

Was grafische Elemente betriftt, iberwiegen Plakate mit dem verbalen Text und grafischen
Elementen, wobei direkte und indirekte Aufnahmen des Textes (Funktion grafisches Element)
eine vergleichende Frequenz aufweisen.

Das Plakat mit dem Titel Eiskaltes Wegbier (Abbildung Nr. 145) gehort zu dem
gastronomischen Betrieb Pleite Geier. Die primidre Funktion dieses Plakats besteht darin, auf
eine traditionelle Veranstaltung aufmerksam zu machen bzw. entsprechende Informationen
dariiber zu vermitteln. Im Jahr 1755 beschlossen die Stadtrite des Altstidter Magistrats in
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Erlangen, den traditionellen Pfingstjahrmarkt wiederzubeleben und ihn vom Stadtzentrum
auf den Burgberg zu verlegen. Seitdem findet die sogenannte Bergkirchweih jéhrlich am
Donnerstag vor Pfingsten statt. Die offizielle Er6ffnung erfolgt traditionell um 17:00 Uhr durch
den Oberbiirgermeister der Stadt Erlangen, der das Fest feierlich von einer Tribiine aus, jeweils
vor einem der Bierkeller, eroffnet. Auf das symbolische Anstechen eines Bierfasses folgt eine
offentliche Bierverkostung. Nach zwolf Tagen endet die Kirchweih traditionsgemal3 mit dem
symbolischen ,,Begrébnis* der Bierfdsser im sogenannten Erichkeller, einer Gaststitte am
Hang des Burgbergs. Heutzutage gilt das Fest in Erlangen als die ,,fiinfte Jahreszeit”. Nach dem
Oktoberfest in Miinchen und dem Géubodenvolksfest in Straubing ist die Bergkirchweih das
drittbesucherstérkste Volksfest in Bayern mit etwa einer Million Besuchern.®

-y

o

WEGBIER

Abbildung Nr. 145: Plakat Eiskaltes Wegbier (Erlangen)

Das Plakat visualisiert den Weg vom Ausgangspunkt an der Altstddter Dreifaltigkeitskirche
bis zum Ziel auf dem Burgberg. Der Text ist wieder einsprachig, ausschlieBlich in der deutschen
Sprache verfasst. Die Grundinformationen sind mit grafischen Elementen ergénzt, die die
Semantik der Worter widerspiegeln. Die Darstellung einer Brezel in Kombination mit einem
Bierkrug verweist auf die Gaststétte Guldens Bierstube, die sich an einem Kreuzungspunkt
entlang der Route befindet und aus diesem Grund auf einer gezeichneten Firmentafel positioniert
ist. Die goldene Farbgebung dieses Schildes sowie der in Frakturschrift gesetzte Name der

68 Die Bergkirchweih Erlangen ein grofes Volksfest, 2023. https:// www.erlangerhistorikerseite.de/die-
bergkirchweih-erlangen-ein-grosses-volksfest/ [10.07.2025].
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Bierstube verleihen dem dargestellten Ort eine gewisse Pracht und Glaubwiirdigkeit. Diese
Gestaltung verweist auf die hohe Qualitit der dort angebotenen Produkte und Dienstleistungen.
Da das Plakat keine Angaben zu einem konkreten Jahr enthilt, fungiert es als dauerhaftes
Element der Linguistic Landscape. Zusammen mit anderen Schildtypen (Nasenschild,
Speisekarte, Hausnummer) sowie sonstigen architektonischen Komponenten bildet es ein
multimodales Gesamtbild der Gaststitte Pleite Geier.

Ein anderes Beispiel des einsprachigen Plakats wurde im Schaufenster der Optik Schlemmer
identifiziert (Abbildung Nr. 146). Die Grundinformationen in der englischen Sprache sind mit
grafischen Elementen ergénzt, die die Semantik der Worter wiederspiegeln (John Lennon
EYEWEAR, The original und eine Brille wie sie John Lennon trug). Das Herkunftsland wird
durch solche typischen Symbole Englands dargestellt wie die englische Fahne, den Big Ben,
eine rote Telefonzelle, einen Doppeldeckerbus und fiir John Lennon typische Dinge wie eine
Gitarre, Musikplatten, Blumen. Dieses Plakat basiert auf dem Weltwissen und Kontextwissen
des Rezipienten. Die Informationen zu verkauften Brillen wurden mit anderen Schildtypen
ergénzt, z. B. Schildtyp frei mit Texten in deutscher Sprache: Meine Lieblingsbrillen oder Optik
Schlemmer.

Abbildung Nr. 146: Schaufenster der Optik Schlemmer mit mehreren Schildtypen (Erlangen)

Die sonstigen Plakate haben einen einheitlichen Charakter. Es handelt sich um Informationen
zu kurz- oder langfristig angebotenen Dienstleistungen oder Produkten, die mit einer Anzahl
grafischer Elemente ergénzt wurden. Die meisten Plakate sind einsprachig (Deutsch, Englisch)
oder in deutscher Sprache mit begrenzter Anzahl englischer Worter kombiniert. Englisch
wird wieder in Benennungen von Produkten verwendet, z. B. bei der Commerzbank ist es die
Anlageplattform Money Mate.

Unter den Schildtypen, die mehr als zwei Prozent ausmachen, kommen auch schwarze
Tafeln vor (10. Platz von insgesamt 18 erfassten Schildtypen). Im Unterschied zu (Firmen)tafeln
zeichnen sie sich durch ihre einheitlich schwarze Farbgestaltung aus, die in ihrer Anmutung

220



stark an traditionelle Schultafeln erinnert. Die Beschriftung erfolgt dabei iiberwiegend in
Weil und wird entweder mit Kreide oder mit stiftdhnlichen Schreibmaterialien angebracht.
Charakteristisch ist zudem die handschriftliche oder handschriftimitierende Gestaltung, die eine
informelle und zugleich authentische Wirkung erzeugt. Es iberwiegen Schilder mit sprachlichen
Elementen gefolgt von Texten mit grafischen Elementen (Kommunikate). Die Textlange variiert
zwischen 5 und 33 Wortern. Verfasst sind die Texte in der Regel in standardsprachlichem
Deutsch; vereinzelt treten auch Texte in Italienisch oder Deutsch in Kombination mit
englischen Textanteilen auf. Der Schildtyp schwarze Tafel ist am héufigsten in Gastronomie,
Dienstleistungen und Handel (Akteur 1) vertreten. Laut der Kategorie Akteur 2 handelt es sich
um Restaurants, Lebensmittelgeschdfte (inbegriffen Bickereien) sowie Friseurbetriebe.

Der Schildtyp Hdingeschild kommt unter den Schildtypen in den Bereichen Gastronomie,
Handel und Kirche (Akteur 1) am seltensten vor. Diese Schilder sind ausschlielich in deutscher
Sprache beschriftet. In der Gastronomie und im Handel vermitteln sie z. B. Informationen
zu den Offnungszeiten. Bei zweiseitigen Schildern ist auf einer Seite gedffier und auf der
anderen geschlossen zu lesen. Abbildung Nr. 147 zeigt ein grof3formatiges Hdingeschild an der
Hugenottenkirche.

Abbildung Nr. 147: Hangeschild, Hugenottenkirche in Erlangen

4.3.2.2 Akteur - Sprache - Anzahl der Sprachen - Schildtyp

In den vorldufigen Analysen wurden die Kategorien Sprachen und Anzahl der Sprachen
teilweise mit bestimmten Kategorien in ihrer Korrelation betrachtet und interpretiert. Der
folgende Text wird der Analyse der Korrelationen Akteure und ihre Beziehung zu dem Schild
mit Sprachen/Anzahl der Sprachen, Akteur 1 mit Sprachen/Anzahl der Sprachen gewidmet.

Der Akteur und seine Beziehung zu dem Schild entspricht der Zweiteilung der Schilder in
sog. Top-down- (public signs) und Bottom-up-Schilder (private signs). Die Top-down- Schilder,
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die von staatlichen oder stddtischen Produzenten (inbegriffen Kirchengemeinden) angefertigt
wurden, stellen nur 17,12 % von allen Schildern dar. Es wurde untersucht, ob auf allen Schildern
Deutsch als Amtssprache verwendet wurde, oder auch einsprachige Schilder in einer anderen
Sprache oder mehrsprachige Schilder prisent sind. Die Analysen bestétigten, dass einsprachige
Top-down-Schilder am hiufigsten vertreten sind (83,64 %), wobei Deutsch als Amtssprache
dominiert und nur auf 1,50 % der einsprachigen Schilder wurde Latein verzeichnet. Es handelt
sich vor allem um historische Inschriften, z. B. an der Hugenottenkirche. Einen Anteil von
1,89 % weisen zweisprachige Schilder auf, die ausschlieflich in der Kombination Deutsch-
Englisch oder Englisch-Deutsch auftreten. Diese sind mit Werbung fiir City-Gutschein Erlangen
verbunden und werden als Schildtyp Aufkleber auf dem Schaufenster der Buchhandlung Thalia
platziert. Es handelt sich also um Top-down- Schilder (Produzent ist die Stadt), die aber auf
den Schaufenstern des Privatladens im 6ffentlichen Raum angebracht werden. Als ein anderes
Beispiel dient ein Theaterplakat mit dem Text ,,THEATER ON THE ROAD. Weitere Infos
zum Theaterbus auf www.theater-erlangen.de, das Theater Erlangen* an der Eingangstiir
des ehemaligen Kino Glocken-Lichtspiele, das heute als Probebiihne des Theaters Erlangen
dient. Schilder ohne verbale Elemente, die nur aus grafischen Elementen bestehen sind mit
14,46 % vertreten. Die meisten von ihnen gehdren zum internationalen Comic-Salon Erlangen
(Abbildung Nr. 148), dessen Veranstalter das Kulturamt der Stadt Erlangen ist. Diese Schilder
befinden sich in den Fenstern eines Biirgerhauses aus dem Jahr 1698 in der Hauptstrafle 48,
wo das Biiro fiir Biirgerbeteiligung und Ehrenamt seinen Sitz hat. Der Internationale Comic-
Salon Erlangen ist eine seit 1984 zweijahrlich stattfindende Veranstaltung und mit iiber 25.000
Besuchern das bedeutendste Comic-Festival im deutschsprachigen Raum. Es wird auch
als ,,Erlanger Comic-Biennale* bezeichnet und verbindet in seinem Programm Kunst und
Kommerz, Mainstream und Avantgarde.®

Abbildung Nr. 148: Internationaler Comic-Salon (Erlangen)

69 Internationaler Comic-Salon Erlangen. https:/www.visit-erlangen.de/comic-salon/ [10.07.2024].
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Aus der Datenerhebung resultierende quantitative Angaben bestétigten das Vorkommen von
insgesamt 9 verschiedenen Sprachen in dem untersuchten Erhebungsraum. Auf den Botfom-up-
Schildern (private signs) sind 8 Sprachen (aufler Latein) présent. Die einsprachigen Schilder
weisen einen Anteil von 76,58 %, die mehrsprachigen 12,46 % und die Schilder mit ausschlie8lich
grafischen Elementen 10,84 % auf.”® Die am haufigsten vertretene Sprache auf einsprachigen
Bottom-up-Schildern ist das Deutsche mit 63,40 %, gefolgt vom Englischen (6,78 %),
Italienischen (2,25 %), Griechischen (0,30 %), Spanischen (0,15 %) und Franzosischen (0,15 %).
Die Anzahl von zweisprachigen und dreisprachigen Bottom-up-Schildern entspricht grob der
Gesamtstatistik, u. zw. die zweisprachigen Schilder stellen 10,76 % und die dreisprachigen
Schilder 1,70 % aller Bottom-up-Schilder dar (siche Kapitel 4.3.1 Quantitative Analyse).

Die folgenden Analysen beschéftigten sich mit Korrelationen Akteur 1 — Sprachen/Anzahl
der Sprachen, um die Voraussetzung zu bestitigen oder zu widerlegen, dass die Schilder von
einzelnen Akteuren in bestimmten Sprachen hergestellt werden. Die 6konomische Struktur des
Untersuchungsraums ist traditionell stark durch Handel, Gastronomie und Dienstleistungen
geprigt und deswegen wird der Schwerpunkt vor allem auf diese Akteure gelegt. Es wird auch mit
quantitativen Angaben untermauert, da sich in diesen Bereichen ein Korpus von insgesamt 16 276
Woartern ergibt, was einen Anteil von 82,26 % an Gesamtkorpus (19 786 Worter) darstellt. Das
grofite Korpus von 9316 Wortern gehort zur Gastronomie, was durch die Présenz des Schildtyps
Speisekarte beeinflusst wird, der die langsten Texte beinhaltet (insgesamt 3954 Worter).

Die Schilder im Handel sind mit zwei dominanten Sprachen verbunden. Es handelt sich um
Deutsch und Englisch, die sowohl auf einsprachigen (Deutsch 71,57 %; Englisch 5,03 %) als auch
auf zweisprachigen Schildern verwendet werden (Kombination Deutsch-Englisch: 75 %). Aufler
Standarddeutsch wird auf dem Schildtyp frei im Schaufenster der Béackerei Postler auch Mundart
verwendet (Abbildung Nr. 149). Es handelt sich um Benennungen von zwei verkauften Produkten,
Seelen und Brothornl'a. Seelen” ist der Begriff fiir ein schwiébisches Gebick, das urspriinglich als
Allerseelenbrot fiir die Toten und Bediirftigen gebacken wurde. Heute sind Schwdbische Seelen
lange, knusprige Weizen- oder Dinkelgebidcke, die oft mit grobem Salz und Kiimmel bestreut sind
und zur Alltagsbrotzeit oder als Snack gegessen werden.”? Hornla ist ein Begriff fiir ein schwibisches
Gebick, das in die Form eines Hornchens gerollt wird.”? Das Bestimmungswort Brot- in dem
Kompositum Brothérnla deutet darauf hin, dass es sich um ein Gebéck aus dem Brotteig handelt.

70 Der prozentuale Gesamtwert ergibt in der Summe nicht exakt 100 %, was hier auf Rundungen auf
zwei Dezimalstellen und sowie in den folgenden Text auf nicht eindeutig erkennbare oder identifizierbare
Schilder zurtickzufiihren ist.

71 Worterbuch der deutschen Sprache. Duden online https:/www.duden.de/rechtschreibung/Seele
[10.07.2024].

72 Schmeck den Siiden. Seelen. https:/www.schmeck-den-sueden.de/spezialitaet/seelen/ [10.07.2025].

73 Friankisches Worterbuch (WBF). Bayerische Akademie der Wissenschaften. https:/lexhelfer.wbf.badw.
de/index.php?Grundform=H%C3%B6rnlein&Originaltext=H%C3%B6rnla&Ort=Wildensorg&direct=1
[10.07.2025].
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Abbildung Nr. 149: Béckerei Postler (Erlangen)

Die Mode- und Schuhgeschéfte machen einen Anteil von 28,76 % aus. Dennoch wurde
weder Franzdsisch noch Italienisch, frither pragende Sprachen im Modebereich, verzeichnet.
Es wird der groflen Bedeutung von Modemetropolen wie London oder New York zugeschrieben,
was zur Folge hat, dass zahlreiche Fachbegriffe aus der Branche aus dem Englischen stammen.
Im Korpus sind es z. B. Shoes and Fashion, clothes & more Vintage, Stylist, outlet und weitere
Ausdriicke aus dem Handels- und Verkaufsbereich: outdoor, trends in store design, sale, big
sexy sale, up to -50%, in store click&collect, shop online, we never close. Die englische Sprache
ist selbstverstandlich auch mit elektronischen Waren und Technologien (Google play, App
store, Warhammer), sowie mit Kosmetik (anti aging power) verbunden. Englisch ist auf den
Schildtypen Zettel, Aufkleber, Plakat, Plakette und frei prasent. Die englische Bezeichnung des
Ladens auf der Etikette findet sich beim IT-Unternechmen FMS-Computer, das zu den grofiten
IT-Verbanden fiir Apple Produkte in ganz Europa zéhlt. Beim Unternehmen Ernstings family
handelt es sich dagegen um einen deutschen Textilhdndler, der Bekleidung, Wésche und
Accessoires fiir die ganze Familie anbietet. Das Unternehmen wurde 1967 von Kurt Ernsting
gegriindet.™ Es handelt sich also um eine Kombination aus dem Nachnamen des Firmengriinders
und der Verbraucherzielgruppe, ndmlich der Familie — family in englischer Sprache.

Spanisch, Italienisch und Griechisch sind bei vier Akteuren auf insgesamt acht Schildern
nachweisbar. Spanisch erscheint im Namen des Modegeschifts Barceloneta (Abbildung
Nr. 150) und des Ladens Contigo fairtrade shop. Der Name Barceloneta verweist auf den
kleinsten Stadtteil Barcelonas, der auf einer Halbinsel zwischen dem alten Hafen Port Vell
und dem Platja de Barceloneta liegt. Dieses Geschéft startete 2011 mit der spanischen
Marke Desigual sowie rund fiinf weiteren Modeherstellern. Auf den sonstigen Schildern

74 Ernsting’s family. https:/shoppingwelt.dodenhof.de/posthausen/shops/ernstings-family/#:~:text=

Der%20 Ursprung%20von%20Ernsting’s%20family,und%20die%20Expansion%20des%20Unternechmens
[10.07.2025].
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desselben Modegeschifts sind zusitzlich englische Ausdriicke (Organic Cotton, Fair, Green
Wave) sowie deutsche Sprachelemente verzeichnet. Contigo ist ein Laden und zugleich eine
Kaffeerosterei mit einer Kaffeebar, dessen oberstes Ziel die nachhaltige Verbesserung der
Einkommens- und Lebensbedingungen von Kleinproduzenten in Ubersee (in Lateinamerika,
Afrika, Asien) durch Fairen Handel ist. Das spanische Wort contigo” bedeutet auf Deutsch mit
dir oder bei dir und wird in informellen Situationen verwendet. Die Bezeichnung des
Unternehmens steht im Einklang mit seiner Geschéftsphilosophie und -politik.

. e — e |

e ™

Barcsloneta

Sheoas & Fashion

Abbildung Nr. 150: Barceloneta (Erlangen)

Italienisch tritt im Firmennamen Velocita in Kombination mit dem englischen Zusatz
custom bicycles auf. Das Unternehmen ist auf den Verkauf von Fahrrddern spezialisiert, bietet
zertifizierte Servicedienstleistungen an und préasentiert diese unter dem Leitbegriff Velosophie
(Abbildung Nr. 151).

Einen griechischen Ursprung weist schlieBlich die Bezeichnung Thalia auf. Die erste
Thalia-Buchhandlung wurde im Gebédude des traditionsreichen Hamburger Thalia Theaters
er6ffnet, dessen Name wiederum auf die Muse Thalia, eine der Schutzgdttinnen der Kiinste in
der griechischen Mythologie, zuriickgeht.”

75 Contigo. PONS Worterbuch. [online]. https://de.pons.com/%C3%BCbersetzung-2/spanisch-deutsch/
contigo [10.07.2025].

76 Buchhindler seit 1919: Unsere Unternehmensgeschichte. https://unternehmen.thalia.de/unternechmen/
geschichte/?utm_source=chatgpt.com [10.07.2025].
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Abbildung Nr. 151: Velocita (Erlangen)

Der Dienstleistungssektor im untersuchten Erhebungsraum wird in besonderem Maf3e durch
Arzt- und Therapeutenpraxen (25,28 %) sowie durch Banken (19,54 %) geprégt. Die Kategorie
Andere tritt mit 33,33 % auf. Hierzu zéhlen insbesondere Netzbetreiber und Mobilfunkanbieter
(02, Telecom, M-net), Bodypiercing- und Tattoostudios. Vor allem diese Akteure tragen zur
Prasenz des Englischen bei. Darliber hinaus wurden auch Schilder von Rechtsanwidlten,
Advokaten und Notaren erfasst. Die Beschilderung im Dienstleistungsbereich weist also eine
vergleichbare sprachliche Struktur wie jene im Handel auf und ist primér durch dieselben zwei
dominierenden Sprachen geprégt: Deutsch und Englisch. Diese treten sowohl auf einsprachigen
Schildern (Deutsch: 75 %, Englisch: 12,03 %)”7 als auch auf zweisprachigen Schildern
(Deutsch-Englisch) in Erscheinung. Eine Ausnahme bildet das Schild der Commerzbank AG,
auf dem das franzdsische Wort Exposés identifiziert werden konnte, das jedoch lediglich einen
singuldren Einzelfall darstellt: ,,Bei den hier prdsentierten Immobilienangeboten handelt es
sich um Angebote von Immobilienmaklern/ Kooperationspartnern der Commerzbank AG. Die
Commerzbank AG hat die in den Exposés enthaltenen Angaben nicht gepriifi und kann somit
keine Haftung fiir die Richtigkeit der Angaben iibernehmen “.

Wiéhrend beim Englischen auch Sprachkenntnisse und der Status des Englischen eine Rolle
spielen konnen, sind die Verwendung von sonstigen Sprachen an konkretere Kontexte gekniipft.
Die grofite Sprachenvielfalt wurde auf den Schildern der Gastronomie bestitigt. Dies ist vor
allem mit der Verwendung von Restaurants- und Speisenamen zu erkldren. Die einsprachigen
Schilder stellen 72,28 % der Gesamtanzahl dar, was zwar der Mehrheit von Schildern im

77 Die restliche Prozentangabe gehort der Kategorie nicht bestimmt. Diese Kategorie wurde eingefiihrt,
weil sich in manchen Fillen, besonders bei Kunstwortern, die Identifizierung der jeweiligen Sprache als
problematisch erwies.
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Handel und Dienstleistungen entspricht, der Unterschied spiegelt sich jedoch in der Anzahl
und in dem prozentuellen Anteil der Sprachen, in denen die einsprachigen Schilder verfasst
wurden. Es handelt sich um Deutsch 47 %, Englisch 11,67 %, Italienisch 7,28 %, Griechisch,
Franzésisch und Spanisch (insgesamt 2,42 %).”® AuBer der Amtssprache Deutsch werden auch
Schilder mit Ausdriicken in Mundart identifiziert. Es handelt sich um die Worter Brezn (mehr
im folgenden Text zu Restaurant The Brezn Koncept Store und Abbildung Nr. 124) und Beis!/
(Abbildung Nr. 152). Das Wort Beis! stammt aus der bayerischen Mundart und kommt haufiger
in Osterreich vor. Es bezeichnet eine Kneipe oder ein Wirtshaus.”

Abbildung Nr. 152: Beisl in der Hauptstrafle 61, Erlangen

Franzésisch ist auf einsprachigen Schildern ausschlieBlich mit Bistro und Café LA
SORBONNE verbunden (Abbildung Nr. 153). Auf den mehrsprachigen Schildern, die auch
anderen Betrieben gehoren, ist Franzosisch mit Verwendung von Speisennamen (baguette
auch to go, crépe) und Einrichtungen (Café, Créperie) zu erkldren. Franzosisch spielt
im Erhebungsraum von Erlangen keine besondere Rolle, obwohl die Erinnerung an die
Hugenottenkultur bis heute fortlebt. Laut Schontag und Griesenhofer (2025) vollzogen die
Hugenotten im Laufe des 18. Jahrhunderts nach und nach den Sprachwechsel ins Deutsche
bzw. Frinkische, sodass zu Beginn bzw. im Laufe des 19. Jh. in Erlangen das Franzosische
komplett als ,,native” Sprache ausstirbt. Ein zusétzlicher Einflussfaktor auf die schwindende
Bedeutung des Franzosischen in Erlangen war der Verlust der Privilegien der Hugenotten um
1810, da Erlangen schlieBlich unter bayerische Herrschaft fiel und ab diesem Zeitpunkt alle
offiziellen Dokumente auf Deutsch verfasst wurden.

78 Der prozentuale Gesamtwert ergibt in der Summe nicht exakt 100 %, was auf Rundungen auf zwei
Dezimalstellen sowie auf nicht eindeutig erkennbare oder identifizierbare Schilder zuriickzufiihren ist.
79 DWDS-Waorterbuch. https://www.dwds.de/wb/Beisl#wb-1 [10.07.2025]
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Abbildung Nr. 153: Bistro LA SORBONNE Café (Erlangen)

Ebenso ist das einsprachige Schild in spanischer Sprache nur mit dem Restaurant
Toledo verbunden (Abbildung Nr. 154), das z. B. hausgemachte Tapas anbietet. Toledo ist
eine altehrwiirdige Stadt, die einst die Hauptstadt Spaniens war, und bietet eine einzigartige
Mischung aus Geschichte, Kultur und beeindruckender Architektur. Sie ist bekannt als ,,Stadt
der drei Kulturen®, da hier iiber Jahrhunderte Christen, Juden und Muslime zusammenlebten.®

Abbildung Nr. 154: Restaurant Toledo (Erlangen)

Italienisch nimmt den dritten Platz nach dem Deutschen und Englischen ein, da es
im gastronomischen Bereich verwendet wird. Das kann den zahlreichen italienischen

80 Toledo: Eine Stadt, in der Geschichte lebendig wird. In: Spanien aktuell. https://spanienaktuell.net/
wordpress/toledo-eine-stadt-in-der-geschichte-lebendig-wird/ [10.07.2025]
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gastronomischen Angeboten und stdrkeren Priasenz der italienischen Kiiche in Erlangener
Restaurants zugeschrieben werden. Italienisch ist auf einsprachigen Schildern oder in der
Kombination mit dem Deutschen, Englischen, Griechischen und Tiirkischen auf zwei- oder
dreisprachigen Schildern nachweif3bar. Die einsprachigen Schilder prisentierten vor allem
Restaurant Locanda (Abbildungen Nr. 154-155), wobei es sich um Texte wie: Amore Mio,
Ti Amo, Bon Giorno, Buona Sera, Buon appetito, Pesce e Carne, Antipasti e Insalata, Pasta,
Pizza, die ,, einen Innen- und Aufsenbereich mit original italienischem Flair bieten “.*' Die Texte
sind in korrektem sowie in unkorrektem Italienisch geschrieben.
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Abbildung Nr. 155: Restaurant Locanda Abbildung Nr. 156: Restaurant Locanda
(Erlangen) (Erlangen)

Italienisch ist auch in anderen Restaurantnamen im untersuchten Erhebungsraum prisent,
wie z. B. 4D Gelateria, Cucina di Napoli, Osteria il Sapore, Café Bassanese usw. Zu den am
meisten frequentierten Wortern gehdren Pizza, Pasta, Gelato, Capuccino, Suppa, Aperitivo,
Grande und sonstige Speisenamen, die vor allem in den analysierten Speisekarten verwendet
werden. In der Kombination mit dem Tiirkischen auf zwei- oder dreisprachigen Schildern
(mit Deutsch) handelt es sich ausschlieBlich um die Worter Pizza und Déner (Abbildungen
Nr. 156-157) oder Pizzeria und Kebap Haus.

81 Deine Locanda in Erlangen. https://locanda.de/erlangen/ [10.07.2025]
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Abbildung Nr. 157: Nasenschild (Erlangen) Abbildung Nr. 158: Hangeschild (Erlangen)

Griechisch kommt in der Benennung 7averne Mythos vor und in den Speisekarten von
einigen Restaurants (z.B. Pleite Geier, Food Kiosk). Auf den mehrsprachigen Schildern
kommen neben dem Deutschen auch Tiirkisch und Arabisch vor (z. B. Halloumi, Shawarma,
Kebab, Falafel, Grillgemiise). Der Ausdruck im Griechischen wird nicht im griechischen
Alphabet wiedergegeben, sondern stets in lateinischer Transkription.

Die tiirkische Sprache, die Erstsprache der zweitgrofiten in Erlangen lebenden (post)
migrantischen Gruppe, befindet sich nur auf zwei- oder dreisprachigen Schildern zusammen mit
dem Deutschen, Englischen, [talienischen und, Griechischen. Es handelt sich um Speisennamen,
von denen die Begriffe Doner oder Diiriim gefolgt von Kebap das hochste Vorkommen
aufweisen und Restaurantnamen wie Avrasya (Abbildung Nr. 159), Kapadokya (Abbildung
Nr. 160), Bursa Doner. Avrasya ist ein tiirkischer Begriff fir Eurasien.*? Kapadokya® ist eine
historische Region in Zentralanatolien der Tiirkei, die vor 60 Millionen Jahren entstand. Sie
wird heute von zahlreichen Touristen vor allem wegen der bizarren, marchenhaften Landschaft
mit hellgrauen Zipfelmiitzen, Hiitten aus Basalt, Kaminen, in denen der Legende nach Feen
hausten, besucht. Bursa® ist mit rund 3,1 Millionen Einwohnern die viertgroBte Stadt der
Tiirkei und war eine historische Hauptstadt des Osmanischen Reiches.

82 Avrasya. PONS Worterbuch. [online].https://de.pons.com/%C3%BCbersetzung-2/t%C3%BCrkisch-
deutsch / Avrasya [10.07.2025].

83 Alles, was Sie tiber Kappadokien wissen miissen: Geschichte von Kappadokien. https:/
cappadociatravelpass.com/de/everything-you-need-to-know-about-cappadocia-history-of-cappadocia
[10.07.2025].

84 Council of Europe. Der Europapreis. https://www.coe.int/de/web/europe-prize-exhibition/bursa
[10.07.2025].
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Abbildung Nr. 160: Kapadokya, Kebap Haus und Pizzeria (Erlangen)
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4.3.2.3 Akteur - Schildtyp - grafische Elemente

AubBer den sprachlichen Elementen werden die Schilder auch aus den grafischen Elementen
erstellt. Die Schilder, die aus sprachlichen und grafischen Elementen bestehen (inbegriffen
Schilder, die ausschlielich Logos enthalten), machen ca. 50 % aus (mehr in Kapitel 4.3.1).
Sie beeinflussen also signifikant das Aussehen der Beschilderung und Multimodalitit des
Untersuchungsgebietes. Es liberwiegen die Schilder mit einem grafischen Element (50 %),
gefolgt von Schildern mit zwei grafischen Elementen (22,45 %).

Auf den Schildern der drei dominierenden Akteure, wiederholen sich bestimmte Arten der
grafischen Elemente. In der Gastronomie handelt es sich um verschiedene Fotos, Zeichnungen
von Speisen und Getrénken wie Bierkrug, Mischgetrank, Burger, Pizza, Spagetti, Steak, Salat,
Eisbecher, sowie Bestandteile der Kiiche: Besteck, Pfanne, Kochmiitze. Aulerdem gab es
Abbildungen der Sonne und des Herzens.

Im Bereich Dienstleistungen zdhlen zu den grafischen Elementen Fotos und Bilder von
Zdhnen und Zahnhalteapparaten, menschlichen Korperteilen, Banknoten und Miinzen,
Einfamilienhdusern, Herzen, Bdumen, des Griinen, Tabellen und Diagrammen usw.

In Bereich Handel kommen Fotos und Zeichnungen von Menschen, Brillen, Kontaktlinsen,
Kleidern, Taschen, Vasen, Blumen, Herzen usw. vor.

Zu den grafischen Elementen, die in allen Bereichen stark vertreten sind, gehdren
Nationalflaggen von verschiedenen Léndern (Italien, Frankreich, Griechenland usw.), die auf
die Herkunft von Produkten, Gerichten und anderen Waren hinweisen. Ebenfalls sind, die
angebotenen Produkte selbst, oder ihre Abbildungen in verschiedenen Formen vorhanden.
Das Logo des Unternehmens EILLES z.B. enthilt das bayerische Wappen als Hinweis auf die
frithere Funktion als koniglicher bayerischer Hoflieferant des Griinders Joseph Eilles. Seit der
Griindung der Marke im Jahr 1873 hat sich das Wappen als zentrales Element im EILLES-Logo
etabliert und ist ein Symbol fiir die lange Tradition und Qualitit des Kaffees und Tees.® Joseph
Eilles legte mit der Eréffnung des Spezialitdtengeschéfts fiir Tee und Kolonialwaren einen der
wichtigsten Grundsteine deutscher Teekultur. Die Marke und die Filialen von Eilles gehéren
heute zum Unternehmen J. J. Darboven.

Bei der Analyse der grafischen Elemente auf den untersuchten Schildern wiederholen sich
auch visuelle Darstellungen des Herzens. Das grafische Element — Herz steht nicht nur neben dem
Text, sondern ersetzt auch einen Wortteil, oder das ganze Wort. Auf der Abbildung Nr. 161 wird
eine handgezeichnete Herzform in weiller Farbe anstatt des Wortteils Aerz- (im Wort herzlich)
verwendet. Die Information wird mit dem zweiten Herzen am Ende des Textes dupliziert.

85 Haefele, B.: Eilles Kaffee — eine Rosterei mit Leidenschaft & Geschichte. https://www.roastmarket.de/
magazin/eilles-kaffee-eine-roesterei-mit-leidenschaft-und-geschichte/#:~:text=Das%20Unternehmen%20

Eilles%20Kaffee%20besteht,f%C3%BCr%20seine%20Spitzenkaffees%20und%20Tees. [10.07.2025].
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Abbildung Nr. 161: Aufsteller mit den grafischen Elementen (Erlangen)

Zu den grafischen Elementen, die auf der lokalen Tradition, Kultur oder Geschichte
basieren, aber in einer modernen Form dargestellt werden, gehoren in Erlangen z. B. die Brezel,
Bergkirchweih, Mirchen- und Volksliederhinweise. Das traditionelle Fest Bergkirchweih
wurde in den vorldufigen Analysen des Schildtyps Plakat betrachtet. Auf dem Plakat, das zu
dem Restaurant Pleite Geier gehort, befinden sich mehrere der von oben genannten grafischen
Elementen inbegriffen der Brezel, die ein Symbol des traditionellen Gebécks fiir Volks- und
Kirchenfeste darstellt. Die folgenden Analysen befassen sich mit der visuellen Darstellung der
Brezel auf Schildern von drei Akteuren, u. zw. der Biackereien Der knusperfrische Hexenbdick
und Fuchsinn sowie des Restaurants The Brezn Concept Store. Es handelt sich also um Akteure
aus dem Bereich Handel und Gastronomie.

Genauso wie Bayerisches Bier muss auch die Bayerische Brezel tatsichlich aus Bayern
kommen. Im Jahr 2014 verlieh die Européische Kommission dieser Brezel das EU-Gitezeichen
geschiitzte geografische Angaben. Im Rahmen des EU-Systems geografischer Angaben
»werden die Namen bestimmter Erzeugnisse geschiitzt, die aus bestimmten Regionen stammen
und bestimmte Eigenschaften aufweisen oder deren Ansehen mit dem Erzeugungsgebiet
zusammenhdngt.” Geografische Angaben umfassen eine geschiitzte Ursprungsbezeichnung
(g- U.) und eine geschiitzte geografische Angabe (g. g. A.). ,, Der Unterschied zwischen einer
geschiitzten Ursprungsbezeichnung und einer geschiitzten geografischen Angabe besteht darin,
in welchem Umfang die Ausgangsstoffe aus dem abgegrenzten Gebiet stammen miissen bzw.
das Herstellungsverfahren in dem Gebiet stattfinden muss. “*° Im Jahr 2014 wurden folgende
Schreibweisen in das Register der geschiitzten geografischen Angaben eingetragen: Bayerische
Breze, Bayerische Brezn, Bayerische Brez 'n und Bayerische Brezel. ¥

86 Geografische Angaben und Qualititsregelungen erkldrt. https:/agriculture.ec.europa.eu/farming/
geographical-indications-and-quality-schemes/geographical-indications-and-quality-schemes-explained_de
[10.07.2025].

87 Bayerische Breze / Bayerische Brezn / Bayerische Brez’n / Bayerische Brezel. https://ec.europa.eu/
agriculture/eambrosia/geographical-indications-register/details/EUGI00000014277 [10.07.2025]
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Historiker vermuten, dass sich die Brezel aus dem sogenannten griechischen Ringbrot
entwickelt hat, das bereits vor 1000 Jahren in Kldstern als Abendmahlsbrot gereicht wurde.
Die Brezeln seien die Vorgédnger der spiteren Hostien. Von einer Ringform entstand Gebéck
in Form einer Sechs, dann wurden zwei Sechsen zusammengelegt und schlie3lich zur Brezel
verschlungen. Brezeln unterscheiden sich nicht nur durch das Verhiltnis der Zutaten, aus denen
sie gebacken werden, sondern auch durch ihre Form und Dicke. Die bayerischen Brezeln haben
eine gleichméBige Dicke der einzelnen Arme.

Uber den Ursprung der Form der Brezel gibt es mehrere Legenden. Laut Historikerin KrauB
»hat die Legende von den mit verschrinkten Armen betenden Monche einen wahren Kern.“$ Das
Wort Brezel leite sich vom lateinischen Brachium ab, das tibersetzt Arm heif3t. Als Erfinder der
Laugenbrezel, wie heute bekannt ist, gilt der Miinchner Bicker Anton Nepomuk Pfannenbrenner,
der 1839 in Miinchner Koniglichen Café des Hoflieferanten Johann Eillesa arbeitete.

Die Brezel war schon immer ein zeremonielles Fastengericht. Interessanterweise
wurde sie sowohl wihrend der Fastenzeit vor Weihnachten als auch vor Ostern gegessen.
Seit 1111 erscheint die Brezel auch als ein Zeichen der Bdckerzunft auf den verschiedenen
Schildtypen ¥ (Abbildung Nr. 162).

Abbildung Nr. 162: Schild der Béackerzunft auf der Béackerei in Regensburg *

Alle Schilder mit der visuellen Gestaltung der Brezel in dem Untersuchungsraum gehoren
Akteuren aus dem Bereich Handel und Gastronomie. Es handelt sich um verschiedene

88 Krauss, I.: Was die Geschichte der Brezel mit jesus zu tun hat. Und warum die Rémer und die Bayern
nicht ganz unschuldig am Kult um das so merkwiirdig gewundene Gebéck sind.: https://www.augsburger-
allgemeine.de/panorama/Brezeln-Die-Geschichte-der-Brezel-beginnt-schon-bei-den-alten-Roemern-
id55494716.html [10.07.2025].

89 Die Brezel — Kult und Kulturgut. Ein Gebéck mit langer Tradition: https:/www.focus.de/regional/
muenchen/oktoberfest/gebaeck-mit-langer-tradition-die-brezel-kult-und-kulturgut _id 5957855.html
[10.07.2025].

90 Schild der Backerzunft auf der Béckerei in Regensburg: https://www.kuriose-feiertage.de/tag-der-brezel/
[10.07.2025].
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Schildtypen (Etikette, frei, Aufkleber) und Schildformen (rund, andere).

Die Bdckerei Meier in Erlangen wurde 2010 ein Bestandteil der deutschen Kette Der
knusperfrische Hexenbdck (Abbildungen Nr. 163—164). Im Namen dieser Kette befindet sich
eine Brezel in stilisierter Form mit einem Hexenhut, die den Buchstaben B ersetzt. Es handelt
sich um den Schildtyp frei, wobei der Trédger eine Schaufensterscheibe ist, und um die indirekte
Aufnahme des Textes, um ein Symbol (Kategorie Funktion grafischen Elements). Das grafische
Element vermittelt zusétzliche Informationen, wie z. B., dass es sich um eine Béackerei handelt
(Brezel — ein Symbol fiir Backer und Bickerzunft) und, dass zu den verkauften Produkten
auch Brezeln gehoren. Der Hexenhut spiegelt die Semantik des Wortes Hexenbdick wider. Die
grafischen Elemente unterstiitzen die Kommunikationsabsicht des Héndlers, die sich nicht nur
auf die Sprachkenntnisse, sondern auch auf das Weltwissen des potenziellen Rezipienten stiitzt.
Auflerdem verlduft die wahrnehmende und kognitive Verarbeitung eines Bildes schneller,

insbesondere bei auffilliger Farbgestaltung (rot, gelb), und ist direkt mit Emotionen verbunden
(Molnarova 2021, 2023).

Abbildung Nr. 163: Schaufenster der Backerei Der knusperfrische Hexenbéck (Erlangen)
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Abbildung Nr. 164: Innenraum der Béckerei Der knusperfrische Hexenbéck (Erlangen)

Die zweite Bickerei Fuchs hat eine Brezel in ihrem Logo. Die Geschichte der Béckerei
Fuchs geht auf den Limbacher Biacker Franz Lediger zuriick, der in dem Jahr 1885 in Bamberg
sein Gewerbe als Bécker anmeldete. In der dritten Generation erhielt die Bickerei durch die
Heirat von Gerda Lediger mit dem Backermeister Andreas Fuchs im Jahre 1946 ihren heutigen
Namen. Die vierte Generation, Harald und Hyazintha Fuchs, eroffneten 1978 die erste Fuchs-
Filiale.”! Der Fuchs mit der Brezel wurde zum neuen Firmenlogo (Abbildung Nr. 164). Das
Suffix inn in der Bezeichnung der Béckerei Fuchs-inn hat in Franken und Oberbayern eine
sprachlich-kulturelle Tradition. Im Frankischen Dialekt wird bei Haus- oder Hofnamen haufig
die weibliche Form durch -in oder -inn gebildet. Die Fuchs-inn bedeutet also urspriinglich
die Frau des Fuchses oder die Frau vom Haus Fuchs. Viele Béckereien, Metzgereien oder
Gasthéuser in Franken tragen solche Zusitze, weil sie oft nach der Frau des Besitzers oder nach
dem Hausnamen benannt sind (Werth 2021).

91 Uber uns. Backhandwerk mit Geschichte. https://www.baeckerei-fuchs.de/uber-fuchs/ [10.07.2025].
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Abbildung Nr. 165: Béckerei Fuchs-inn (Erlangen)

Mehrere Schildtypen, auf denen eine Brezel als grafisches Element zusammen mit den
sprachlichen Elementen ein Kommunikat bildet, gehdren zu dem Restaurant The Brezn
Concept Store, das neben Erlangen auch Filialen in Niirnberg und Miinchen hat. Es handelt
sich um ein komplexes, multimodales Aggregat, mit dem der Akteur bewusst versucht, eine
Sprachlandschaft zu gestalten (Dobrik 2021), um potenziellen Kunden ein Produkt oder eine
Dienstleistung zu présentieren. Die visuelle Gestaltung des Auflen- und Innenbereichs basiert
auf Verbindung von Tradition und Moderne. Die Klarheit der visuellen Prisentation durch
sprachliche und nicht-sprachliche Zeichen wird durch eine schlichte Farbgebung ergénzt.
The Brezn Concept Store versucht, sich durch natiirliche Farben (vorwiegend helle und
dunkle Brauntone) von den Nachbarbetrieben abzuheben, wobei das traditionelle Produkt, die
Brezel, eine dominante Rolle spielt. In einer stilisierten Form befindet sich die Brezel an drei
verschiedenen Stellen des Betriebs, die von der Stralle aus gut sichtbar sind. Sie wiederholt sich
mehrfach in einer horizontalen Linie am Rand der Markise, die den AuBlenbereich tiberdacht,
bildet den Bestandteil des Logos auf den Tiir- und Schaufensterscheiben. In einer 3D-Form wird
sie zusammen mit dem Betriebsnamen an einer Metallkonstruktion iiber dem Restauranteingang
platziert (Abbildung Nr. 166). Die Verbindung von Modernem und Traditionellem wird
nicht nur durch die Plastik eines traditionellen Produktes dargestellt, sondern auch durch die
Verbindung des Deutschen (Bayrischer Dialekt) und Englischen (The Brezn Concept Store).
Diese Verbindung wird durch die traditionelle Schriftart, bei der es sich wiederum um Fraktur
handelt, noch verstérkt.

237



e 0 G 30

Abbildung Nr. 166: The Brezn Concept Store (Erlangen)

Das Logo auf der Schaufensterscheibe ist in Form eines runden Siegels gestaltet, mit dem
Schriftzug BRZN CNCPT ERLANGEN. BRZN steht fir BREZEN, CNCPT fir CONCEPT.
Die fehlenden Buchstaben (die Vokale e, o) sind bewusst weggelassen, es handelt sich um einen
gestalterischen Trend im Branding. Das Weglassen von Vokalen wirkt modern, minimalistisch
und markenhaft und wird oft bei Startups, Cafés oder Modelabels genutzt’? (Abbildung Nr. 166).

Abbildung Nr. 167: The BRZN CNCPT (Erlangen)

Die Verbindung des Traditionellen und Modernen ist mit der Présentation des Konzepts
im Internet, also in der sogenannten virtuellen Sprachlandschaft ergidnzt.”® Es versucht vor
allem junge Leute anzusprechen, da nicht nur das Angebot, sondern auch die Prasentation der
Produkte die Wortverbindungen, Redewendungen, Phrasen der heutigen modernen (Umgang)

92 Kotteder, F.: Im Zeichen der Breze. In: Siiddeutsche Zeitung, [07.04.2022]. https://www.sueddeutsche.
de/muenchen/muenchen-breze-franz-hoeflinger-mueller-brot-brezn-concept-store-delicious-data-
1.5562085?utm_source=chatgpt.com [10.07.2025]

93 The Brezn Concept Store. https://thebreznconcept.com/the-concept/ [10.07.2025]
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Sprache verwendet, oft in Verbindung von Deutsch und Englisch. Beispielweise wird hier die
Bezeichnung des Angebots an salzigen Brezeln nach Internetgenerationen (Web 1.0, Web 2.0)
aufgefiihrt:

Brezn Concepts
BREZN 2.0, BREZN 3.0, BREZN 4.0

Der Text des bekannten Volksliedes Mein Hut, der hat drei Ecken, ist die Grundlage fiir den
Slogan, der das dreieckige Produkt prasentiert:

Triangle Concepts
MEIN SNACK, DER HAT 3 ECKEN.

Im Abschnitt The Concept wird der Betrieb erneut mit einem multimedialen Text
vorgestellt (Abbildung Nr. 168). Der zusammenhdngende Text entsteht durch Einfligen
englischer Ausdriicke in den deutschen Text. Die Slogans am Rande des Textes entstanden
durch Abwandlung bekannter englischer Ausdriicke, z. B. We will Brezn you (We will rock
you — ein Song der britischen Rockbands Queen); May the Brezn be with you (May the force
be with you - ein bekanntes Zitat aus dem Star-Wars-Universum, das als Gruf3 oder Wunsch fiir
Glick und Erfolg dient) oder Make love, make Brezn. (Make love, not war — 1967 entstand als
Slogan von Hippies und Antikriegsbewegung).

e 2 bringt Bayern und talien
gypten und Ostereich und Giesing und
Kreuzberg zusammen. Auf einer
verwandten Laugenbackwerk.
pieces begleitet von handmade
aus der Siebtrigermaschine,

Wiesn-Brezn entsprechen, rhich r_IF_'ﬁ-gnEd in

Munich

Uberraschende Rezepte, coole Atmosphire und
gerne mal ein lustiger Spruch.

.Hier gibt's die Morgenlatte den ganzen Tag "™

MAKE LOVS

AKE BREZN

Abbildung Nr. 168: The Brezn Concept Store (der multimodale Text auf der Webseite)
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Das Konzeptschema mit der Verwendung der Brezel im Text mit verbalen und grafischen
Elementen wird auch bei Stellenangeboten angewendet. Die Standorte der Filialen sind auf der
Karte mit einer Zeichnung der Brezel markiert, und der Text selbst besteht aus Abwandlungen
bekannter Phrasen und Wortverbindungen, z. B.: Fiir Dich ist Brezn the Heaven on Earth?
Dann hilfi uns, mit Brezn die Welt zu erobern. Wir brauchen jederzeit motivierte Brezn-Fans,
Say Hallo to Brezn.

Ebenso wie fiir das Restaurant The Brezn Concept Store ist die Verbindung von Tradition
und Moderne auch fiir das Restaurant sans im gliick (Abbildung Nr. 168) wichtig. Dieses stiitzt
sich aber auf ein gleichnamiges Volksmarchen als sprachliches Juwel, das Teil der kulturellen
Tradition der nationalen Gemeinschaft ist (Molnarova 2022). Dies zeigt sich bereits an der
grafischen Gestaltung des Hauptschildes, auf dem der Name des Betriebs in Kleinbuchstaben
geschrieben ist, was der Schreibweise einer Internetseite bzw. der Chatkommunikation junger
Menschen entspricht. Der Haupttext (der Restaurantsname) und das Bild haben denselben
Status. Sie sind Trager sogenannter doppelter Information (double information), da die
Information im verbalen Text (hans im gliick) doppelt durch die Bildform ausgedriickt wird,
also durch ein anderes semiotisches System (Plastik der Hauptfigur Hans und der Gans). Eine

erginzende Information tragt der Text unter dem Namen des Restaurants, der zwar kleiner ist
und daher erst nach der Wahrnehmung der Plastik und des Hauptnamens vom Rezipienten
dekodiert wird, aber durch den Einsatz der GrofSbuchstaben (anderen multimedialen Mitteln)
dennoch gelesen wird.

Abbildung Nr. 169: Restaurant hans im gliick (Erlangen)
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Fiir das Restaurant ist die Présentation des Konzepts im Internet wichtig, also in der
virtuellen Sprachlandschaft. Im Abschnitt Uber uns ist der einleitende Satz ein Zitat aus dem
Mirchen selbst:

,,SO GLUCKLICH WIE ICH GIBT ES KEINEN MENSCHEN UNTER DER SONNE!

Danach folgt eine erklidrende Information zum Inhalt des Mérchens: ,, Diese Worte spricht
Hans, nachdem er auf'seinem Weg Schritt fiir Schritt Wertvolles gegen Wertloses eingetauscht
hat — seinen Goldklumpen gegen ein Pferd, das Pferd gegen eine Kuh, die Kuh gegen ein
Schwein und so weiter. Am Ende steht Hans mittellos da, trotzdem empfindet er pures Gliick.“**

Im folgenden Text kommt es zur Personifizierung des Gliicks beim potenziellen Kunden,
dem eine rhetorische Frage gestellt wird: ,, Was brauchst Du, um gliicklich zu sein?“ Die
gegebene Antwort ist zugleich Werbung fiir die angebotenen Dienstleistungen: ,, Eine
entspannte Atmosphdre, nette Menschen, einen einfach auflergewohnlichen Ort. Leckeres
Essen fiir Veganer und Vegetarier sowie alle Fleischliebhaber. Immer frische Zutaten und beste
Qualitit. Sympathische Gastgeber, die fiir Dich da sind.

In der Internetprdsentation kommt es zu mehrfacher Wiederholung von Wortern mit
derselben Wortwurzel in aufeinanderfolgenden Sitzen — Paronomasie (Gliick, Gliicksmomente,
gliicklich ...), was dem Text ein Gefiihl von Verspieltheit und Frische verleiht, zum Beispiel:

,, Gliick braucht nicht viel. Gliick braucht nur das Richtige. Herzlich willkommen bei HANS IM
GLUCK.

KLINGT VIELVERSPRECHEND? WERDE TEIL DER HANS IM GLUCK FAMILIE!
Gliick braucht nur den einen Moment.

Auch bei Dir liegt das Gliick gleich um die Ecke. Finde jetzt den HANS IM GLUCK Burgergrill
in Deiner Néihe und komm bei uns vorbei. Wir freuen uns auf Deinen Besuch.

Sei deines Gliickes Schmied *

Das zentrale Lexem des gesamten Konzepts Gliick spielt auch im Stellenangebot des Restaurants
eine Rolle, unter dem Titel ,,Dein Weg zum Gliick*:

,DEIN WEG ZUM GLUCK
Bei HANS IM GLUCK fokussieren wir uns auf das, was wirklich zéihlt: Dass es unserer Umwellt,

94 Webseite des Restaurants hans im gliick: https:/hansimglueck-burgergrill.de/burger-
restaurant/erlangen-hugenottenplatz/ [10.07.2025]
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unseren Mitarbeiter*innen und Gdsten gut geht. Mit einem Team aus iiber 100 Nationen, wissen
wir wie wichtig WELTOFFENHEIT und TOLERANZ sind.

Gerne bieten wir auch Wieder- oder Quereinsteigenden eine Chance. Wir wollen, dass Du bei
uns so sein kannst wie Du bist und Spaf3 an Deinem Job hast.

Wir brauchen keine Uniform, sondern wissen, dass Gliicksmomente dann entstehen, wenn Du
Dich wohl fiihlst.

DEIN WEG ZUM GLUCK
Was uns zu unserem Gliick noch fehlt... bist Du!
Bewirb Dich jetzt und werde Teil der HANS IM GLUCK Familie. *

Das Stellenangebot erscheint auch auf dem Schildtyp Plakat im Schaufenster des
Restaurants mit dem Text: ,,Ergreife das Gliick!” (Abbildung Nr. 170), das kénnte dhnlich wie
»Dein Weg zum Gliick™ als konzeptuelle Metapher bezeichnet werden. Es wird auch der Weg
des Fleischs von den Produzenten in die Kiiche des Restaurants dargelegt, um den Bioanbau
und die Nachhaltigkeit hervorzuheben.”

Abbildung Nr. 170: Plakat mit Stellenangebot im Schaufenster
des Restaurants hans im gliick (Erlangen)

95, Unser Rindfleisch stammt aus sogenannter 4D-Produktion—das bedeutet: Geburt, Aufzucht, Schlachtung
und Verarbeitung erfolgen vollstindig in Deutschland. Das sorgt nicht nur fiir kiirzere Transportwege und
eine bessere CO:-Bilanz, sondern gewdhrleistet auch, dass alle Tiere ihr Leben lang unter den Auflagen
des deutschen Tierschutzgesetzes gehalten werden und von den zustindigen Veterindrbehorden kontrolliert
werden. “... ,,Seit dem 01.10.2024 beziehen wir unser Héihnchenfleisch ausschlieflich aus ECC-konformer
Produktion. Das bedeutet, dass alle Kriterien der Europdischen Masthuhn-Initiative (European Chicken

Commitment) vollstindig erfiillt sind. “(https://hansimglueck-burgergrill.de/unser-hachnchenfleisch/)
[10.07.2025].
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Im Kontext der Text-Bild-Verkniipfung erfiillen die grafischen Elemente bestimmte
Funktionen. In den Untersuchungen wurden vier Funktionen grafischer Elemente festgestellt
(direkte Aufnahme, indirekte Aufnahme, externe Grafik, lllustration), wobei auch die Peirce‘sche
Typologie im Betracht genommen wurde, innerhalb derer ein Zeichen den Charakter eines
Icons (in der Projektkategorisierung direkte Aufnahme), eines Symbols (indirekte Aufnahme)
oder eines /ndex (externe Grafik) annehmen kann (vgl. Peirce 1977).

Bei der direkten Aufnahme haben der Text und das Bild einen vollig gleichwertigen
Status, sie sind Trdger der so genannten doppelten Information, da die Information im
geschriebenen Text in Form eines Bildes dupliziert wird, d. h. durch ein anderes semiotisches
System ausgedriickt wird (Abbildung Nr. 170) Bei bestimmten Text-Bild-Verkniipfungen
(z. B. Comic und Text-Diagramm), kdnnte es sich um eine Wiederholung zentraler Elemente
der Aussagen handeln. Die indirekte Aufhahme basiert auf der gegenseitigen Ergdnzung der
in einem Medium gegebenen Informationen (Abbildung Nr. 171, der geschriebene Text), bzw.
der weiteren Erlduterung einer Information durch das jeweils andere Medium (Abbildung
Nr. 171, griine Farbe) oder die Prdsentation von Zusatzinformationen (Abbildung Nr. 171,
Glithbirne). Um einzelne Bilder ,lesen* zu kdnnen, bendtigt der Rezipient zum einen ein
gewisses Allgemeinwissen und ein Gespiir fiir Zusammenhénge und zum anderen zumindest
ein Grundwissen iiber die relevanten Modi, Prinzipien und Typen visueller Darstellung in einer
bestimmten Zeit und Kultur (vgl. Kodewissen laut Stockl 2011, 52). Zum Beispiel auf der
Abbildung Nr. 171: Die griine Farbe ist in der Okologie ein sehr bedeutendes Symbol. Sie steht
fiir Natur, Wachstum, Hoffnung und Nachhaltigkeit und wird oft mit Umweltbewusstsein und
Umweltschutz assoziiert, hier mit erneuerbaren und nachhaltigen Energieressourcen.
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Abbildung Nr. 171: Funktion der grafischen Elemente: direkte Aufnahme (Erlangen)

Abbildung Nr. 172: Funktion der grafischen Elemente: indirekte Aufnahme (Erlangen)
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Abbildung Nr. 173: Funktion der grafischen Elemente: Illustration (Erlangen)

Auf der Abbildung Nr. 174 wird der verbale Text, der den Betriebsnamen Brautsalon Rose
mit zwei grafischen Elementen erginzt (einer roten Rose und Eheringen) dargestellt. Obwohl
die Semantik des Lexems Rose die ikonische Visualisierung einer roten Rose impliziert, wird
dieses grafische Element auf dem Schild vor dem Wort Brautsalon positioniert. Im Gegensatz
dazu erscheinen die Eheringe in unmittelbarer Ndhe zum Wort Rose. Beide grafischen Elemente
erflillen somit eine indirekte semiotische Funktion in Bezug auf die Gesamtbenennung des
Betriebs. Es handelt sich um Symbole mit konventionalisierter kultureller Bedeutung, die
mit dem Konzept der Hochzeit assoziiert werden, der Brautstraull ebenso wie die Eheringe
sind feste Bestandteile des Hochzeitsrituals. Im Falle der Relation zwischen dem grafischen
Element ,,Rose* und dem Namen des Brautsalons Rose liegt jedoch eine direkte semiotische
Funktion vor (Icon).
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Abbildung Nr. 174: Brautsalon Rose (Erlangen)

4.3.3 Analyseergebnisse - zusammenfassende Betrachtung

Der untersuchte Raum im Erlanger Stadtzentrum weist stereotype gewachsene Strukturen
auf. Diese sind das Ergebnis 6konomischer und stadtplanerischer Prozesse. Die rechtwinklige
Struktur der barocken Innenstadt mit einem streng symmetrischen Straensystem, unterscheidet
Erlangen von anderen Stidten und in Form eines Stadtsignets wird auch zur optischen
Selbstdarstellung neben dem Stadtwappen verwendet.

Die Hauptstrale verlduft durch die gesamte historische Innenstadt und verbindet
Hugenotten-, Markt-, Schlof8- und Martin-Luther-Platz, die sie kontinuierlich unterbrechen.
Die rechtwinklige Anordnung der Straflen sorgt fiir eine gute Sichtbarkeit der Eckgebdude
und damit auch der darauf angebrachten Schilder. Auch diese Beschilderung wurde Teil der
Forschungsdatenbank.

Seit dem Ende des 19. Jahrhunderts wurde der Untersuchungsraum durch Ladeneinbauten,
Aufstockungen, aber auch vollige Neubauten verdndert, wodurch auch sein zeitgendssischer
Charakter stark geprigt wurde. In der Gegenwart dient die Hauptstrale als eine breite
Bummel- und Einkaufsstrale sowie als langgestreckter Schauplatz fiir Festziige. Die Lange
des Erhebungsraums betrdgt 1950 Meter. Es wurden 1034 Schilder identifiziert, was eine
Schilderdichte von einem Schild pro 1,88 Meter ergibt.”® Von diesen Schildern ergibt sich ein
Korpus von insgesamt 19 786 Wortern, was einen Anteil von 19,14 Woérter pro Schild darstellt.
Die Hohe des Durchschnittes wird vor allem von der Anzahl der Worter auf den Schildtypen
Speisekarte und Plakat mit Stelleangeboten im Bereich Gastronomie und, Informationsblittern

96 Infolge frither Erfahrungen mit iiberbordender Auflenwerbung, sog. Blechpest werden erste
regulatorische Mafinahmen in Bayern im Jahr 1912 getroffen (Lehmann 2008, 22).
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im Optikladen beeinflusst, die eine Informationsfunktion erfiillen. Am meisten sind Schilder
mit einem Wort oder zwei und drei Wortern vertreten (42,46 %), die sich mit ihrer sprachlichen
Kiirze und Prignanz auf das Wesentliche konzentrieren und vor allem eine Werbefunktion
erfiillen. 37,38 % von solchen Texten gehoren in den Bereich Handel.

Die quantitative und qualitative Analyse erfolgte auf drei Ebenen, Metadaten, Sprache
und Multimodalitit. Im Rahmen Kategorie Metadaten werden folgende Aspekte prisentiert:
Akteur 1, Akteur 2, Beziehung zwischen dem Akteur und dem Schild (7op-down- und Bottom-
up-Schilder), Schildtyp, Schildform, Trdiger sowie die Tatsache, ob das Schild mono- oder
multimodalen Charakter hat.

Die Top-down-Schilder, nicht-kommerzielle Schilder, die auf der staatlichen oder regionalen
Ebene angefertigt wurden (z. B. Stralenschilder, Gebdudenamen, Stralennamen, Wegweiser
usw.) weisen nur 17,12 % aller Schilder auf. Von diesen Schildern sind am haufigsten drei
Schildtypen vertreten, u. zw. frei, Gedenktafel und Straffenschild. Schildtyp frei wird durch
die Hausnummer présent, die direkt an der Hausfassade in unterschiedlichen Farbvarianten
ohne Verwendung einer tragenden Blechplatte befestigt wurden. Das zweitgrofite Vorkommen
der Top-down-Schilder stellen die Gedenktafeln dar. Dabei handelt es sich um mit Inschriften
versehene Tafeln (inbegriffen Stolpersteine), die zum Gedenken an eine berithmte verstorbene
Personlichkeit oder ein historisches Ereignis angebracht wurden. In der Hauptstraf3e ist auch eine
andere Art von Gedenktafel stark vertreten, ndmlich solche, die an abgerissene Gebéude und
Denkmiler erinnern oder auf deren frithere Nutzung im Laufe der Geschichte hinweisen. Alle
Gedenktafeln in der Hauptstrale sind in der Amtssprache Deutsch verfasst und mit dem offiziellen
Markenzeichen der Stadt Erlangen unten, womit bestitigt wird, dass diese Gedenktafeln Teil
eines stidtischen Erinnerungskonzepts sind und nicht privat angebracht werden. Alle Top-down-
Schilder wurden Bereichen Infrastruktur und Kultur zugeordnet (Akteur 1).

Im untersuchten Raum {iberwiegen Bottom-up-Schilder (82,88 %), also private Schilder
mit kommerziellem Charakter, deren Platzierung im 6ffentlichen Raum in der Verantwortung
einer bestimmten natiirlichen und juristischen Person liegt. Die am héufigsten vertretenen
Akteure (Kategorie Akteur 1) in Erlangen sind der Handel mit 40,88 %, die Gastronomie
mit 27,67 % und die Dienstleistungen mit 13,21 %. Im Bereich Handel wird der hochste
Anteil an Mode- (12,58 %), Genussmittel- (4,40 %) und Lebensmittelgeschdften (4,09 %)
sowie Einrichtungshduser (3,14 %) und Apotheken (2,20 %) verzeichnet. In der Gastronomie
sind Restaurants (19,81 %) am héufigsten vertreten, in der Dienstleistungsbranche Banken
(5,03 %), und Arztpraxen (2,83 %). Die Verteilung von Akteuren entspricht dem Charakter der
Hauptstralie, die in der Gegenwart vor allem als eine Bummel- und Einkaufsstrafle dient.

Der Raum wurde von allen Schildtypen und Schildformen gepragt, wobei der Schildtyp
frei (31,13 %), Aufkleber (12,58 %), Etikette (11,64 %) und Zettel (10,38 %) iiberwiegen.
Das hochste Vorkommen weilen die rechteckigen Schildformen mit 52,09 % auf, gefolgt
von der Kategorie ohne mit 23,38 %, der ein Schild zugeordnet wird, wenn ein Wort oder
ein grafisches Element nicht auf einem Schild, sondern auf einem anderen Triger angebracht
ist. Am zweithdufigsten kommt die Schildform ohne vor, was der groBen Anzahl der
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Schaufensterflichen zugeschrieben wird, die einen typischen Bestandteil der semiotischen
Struktur des untersuchten 6ffentlichen Raumes mit primir 6konomischer Nutzung darstellen.
Die Analysenergebnisse der Korrelationen Schildtyp und Akteur 1 in am haufigsten vertretenen
Bereichen Handel, Gastronomie und Dienstleistungen bestitigten diese Ergebnisse. Im Handel
werden Schildtypen in folgender Reihenfolge bevorzugt: frei, Zettel, Aufkleber, Etikette,
Nasenschild, Plakette, Plakat, Aufsteller. In der Gastronomie kommen folgende Schildtypen
vor: frei, Aufkleber, Etikette, schwarze Tafel, Speisekarte, Nasenschild, Plakat, Zettel und in
Dienstleistungen: frei, Plakat, Tafel, Etikette, Plakette, Zettel und schwarze Tafel.

Die Ergebnisse quantitativer Analysen zur Multimodalitiit bestitigten die Uberlegenheit von
Schildern mit rein sprachlichen Elementen (7exte: 47,80 %), gefolgt von den Kommunikaten mit
30,82 %, Logos mit 14,78 % und rein grafischen Elementen (Grafik: 5,66%). Gerade Schilder mit
rein sprachlichen Elementen (Texten) und Kommunikaten (Verbindungen der sprachlichen und
grafischen Elemente) wurden vor allem mit dem Schildtyp frei verbunden. Tréger der schildfreien
Texte waren Hausfassaden und Schaufensterscheiben. Im Falle der Hausfassaden handelte es sich
um Platzierungen der Betriebsbenennungen. Die schildfreien Texte auf den Schaufensterscheiben
verwiesen im relevanten Malle auf die Dinge im Schaufenster. Abhéngig von Entfernung des
Passanten von dem Schaufenster wurde der Raum fiir ihm eher sprachlich oder bildlich konstituiert.
Die Schaufenster aufgrund ihrer Dreidimensionalitit boten zahlreiche Kombinationsmdglichkeiten,
von sprachfreien Warenprésentation bis zu dem komplexen Cluster mit mehreren sprachlichen
und grafischen Elementen. Im Untersuchungsraum erfiillen die grafischen Elemente vor allem die
ikonische Funktion (direkte Aufnahme, 31,63 %). Das Vorkommen aller anderen Funktionen der
grafischen Elemente ist anteilig hoch vertreten, wobei symbolische Funktion 15,31 % (indirekte
Aufnahme) und verweisende Funktion 16,33 % (externe Grafik) vorstellte.

Die Schildanalyse auf der Sprachebene umfasste die Beschreibung der sprachlichen Daten,
die auf dem Schild vermittelt sind. Die Schildcharakteristik wurde mithilfe von Kategorien
Schrift, Sprache, Anzahl der Sprachen, Texttyp, Anzahl der Worter und Diasystem erfasst. Die
Haufigkeit des Vorkommens der auf den analysierten Schildern vertretenen Sprachen wurde
als Indikator fiir die Sprachenvielfalt des Erhebungsraums genutzt. In dem untersuchten
Erhebungsraum wurden insgesamt 9 verschiedene Sprachen dokumentiert, wobei auf einem
Schild auch mehrere Sprachen vorhanden waren. Die am hiufigsten vertretene Sprache war
das Deutsche mit 65,72 %, gefolgt vom Englischen (7,23 %) und deren Kombination (7,23 %),
womit die typische Dominanz der Amtssprache und des Englischen als Lingua franca bestétigt
wurde. Zwischen Top-down-Schildern waren am haufigsten einsprachige Schilder vertreten
(83,64 %), wobei Deutsch als Amtssprache dominierte. Auf 1,50 % der einsprachigen
Schilder wurde Latein verzeichnet. Es handelte sich um historische Beschriftungen, z. B. an
der Hugenottenkirche. Einen Anteil von 1,89 % wiesen zweisprachige Schilder auf, die
ausschlieSlich in der Kombination Deutsch-Englisch oder Englisch-Deutsch auftraten. Die
Mehrzahl von solchen Schildern gehdrte dem internationalen Comic-Salon Erlangen und dem
Erlangener Theater. Bei sonstigen Schildern handelte sich um Top-down- Schilder, die von
privaten Produzenten im 6ffentlichen Raum angebracht wurden.
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Auf den Bottom-up-Schildern waren 8 Sprachen (aufler Latein) présent. Die einsprachigen
Schilder wiesen einen Anteil von 76,58 %, die mehrsprachigen 12,46 % und die Schilder mit
ausschlieflich grafischen Elementen 10,84 % auf. Die am héufigsten vertretene Sprache auf
einsprachigen Schildern war das Deutsche mit 63,40 %, gefolgt vom Englischen (6,78 %),
Italienischen (2,25 %), Griechischen (0,30 %), Spanischen (0,15 %) und Franzésischen (0,15 %).
Die zweisprachigen Schilder stellten 10,76 % und die dreisprachigen Schilder 1,70 % aller
Schildern dar und auBer der schon erwéhnten Sprachen waren auf diesen noch Tiirkisch und
Arabisch prasent. Der Anteil der Fremdsprachen istim Vergleich mit dem Deutschem gering und auf
einige stereotypische Verwendungen durch bestimmte Akteure beschrénkt. Viele fremdsprachige
Elemente konnen auch ohne Sprachkenntnisse intuitiv oder situativ verstanden werden.

Die Schilder im Handel sind mit zwei dominanten Sprachen verbunden. Es handelt sich
um Deutsch und Englisch, die sowohl auf einsprachigen als auch auf zweisprachigen Schildern
verwendet werden (Kombination Deutsch-Englisch: 75 %). Aufler dem Standarddeutsch
wurde auch Mundart verzeichnet. Auf dem Schildtyp Etikette oder Schildtyp frei platzierten
Betriebsnamen wurden solche Bezeichnungen beobachtet, die einen deutschen Familiennamen
beinhaltet haben, beispiclsweise Optik Schlemmer, Bio-Bdckerei Postler, Hunkemdller,
Hut Brémme, Butlers oder Optik Amberg. Mehrere der erwidhnten Familiennamen sind
etymologische Benennungen nach Beruf oder Herkunft zum Siedlungsnamen. Spanisch,
Italienisch und Griechisch waren bei vier Akteuren auf insgesamt acht Schildern nachweisbar.

Die Beschilderung im Dienstleistungsbereich weist also eine vergleichbare sprachliche
Struktur wie jene im Handel auf und ist primér durch dieselben zwei dominierenden Sprachen
gepréagt: Deutsch und Englisch. Zur Prasenz des Englischen tragen insbesondere Netzbetreiber
und Mobilfunkanbieter (02, Telecom, M-net), Bodypiercing- und Tatoostudios bei.

Waihrend in Handel und Dienstleistungen Deutsch und Englisch dominieren, weist die
Gastronomie eine grofiere Vielfalt auf. Italienisch, Spanisch, Franzésisch, Griechisch, Tiirkisch
und Arabisch sind prisent vor allem in Form von Restaurantnamen oder Speisenamen. Diese
Vielfalt spiegelt die internationale kulinarische Szene wider und betont zugleich die funktionale
Rolle der Gastronomie als Vermittlerin kultureller Identitét. Auffillig ist auch die Prdsenz von
Mundartwortern wie ,,Brezn® oder ,,Beisl, die die lokale Verankerung betonen und einen
Kontrast zur internationalen Ausrichtung bilden.

Die Untersuchungen zeigen, dass die Linguistic Landscape Erlangens durch eine starke
Dominanz privater Akteure geprégt ist, die eine hohe Vielfalt an Schildtypen und Schildformen
nutzen. Deutsch dominiert als Sprache in allen Bereichen, wihrend Englisch am stirksten
im Handel und Dienstleistungen auftritt. Die Gastronomie weist die grofite Sprachen- und
Symbolvielfalt auf und verbindet lokale Traditionen (Brezel, Mundart, Bergkirchweih) mit
internationalen Einfliissen (Italienisch, Tiirkisch, Griechisch, Franzosisch, Arabisch, Englisch).
Die Multimodalitét verstarkt die kommunikative Wirkung der Schilder und macht die Hauptstrafie
zu einem semiotischen Raum, in dem Sprache, Bild und Kultur eng verflochten sind.

Aus diesen Ergebnissen lassen sich mehrere Konsequenzen ableiten. Erstens wird sichtbar,
dass Beschilderung ein wichtiger Bestandteil der stddtischen Identitit ist, die im untersuchten
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Raum Erlangens als kulturelles Geddchtnis fungiert. Zweitens verdeutlichen die Daten, dass
Internationalisierung und Globalisierung die lokale Sprachlandschaft prégen, jedoch ohne die
lokalen Traditionen zu verdrangen, vielmehr entsteht eine hybride Mischung. Drittens erdffnet
die starke Multimodalitdt neue Zuginge zur Stadtwahrnehmung: Bilder und Symbole ergénzen
oder ersetzen Texte und schaffen so niedrigschwellige Kommunikationsangebote auch fiir
Menschen ohne spezifische Sprachkenntnisse.
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5 Ausblick und Diskussion

Der Vergleich der Ergebnisse der Forschungen zur Linguistic Landscape in den drei
Stidten zeigt, dass die spezifische sprachliche Landschaft in allen untersuchten urbanen
Erhebungsrdumen eine semiotische Welt (Semiosphére) bildet. Diese zeichnet sich durch
einen hohen Grad an Multimodalitdt aus und umfasst sowohl traditionelle als auch kreative
Formen der 6ffentlichen Kommunikation. Die Forschung verdeutlicht zudem die Dynamik der
sprachlichen Landschaft und den Einsatz neuer Medien und Technologien.

Die Ergebnisse des Projekts finden vor allem in drei Bereichen Anwendung. Im Bereich der
Wissenschaft und Forschung stellt die Durchfithrung des Projekts bereits einen bedeutenden
Beitrag dar und er6ffnet Moglichkeiten fiir weitere Anwendungen, da in der Slowakei bislang
keine solche umfassende Forschung zur sprachlichen Landschaft durchgefiihrt wurde.

Die erzielten Forschungsergebnisse und die vielfaltigen methodologischen Ansétze bereichern
die bestehende methodologische und wissensbasierte Datenbank im Bereich der Erforschung der
sprachlichen Landschaft ausgewihlter intraurbaner Gebiete. Diese Datenbank kann als Grundlage
fiir zukiinftige Forschungen dienen, die sich auf die systematische Analyse und Interpretation
der sprachlichen Landschaft anderer urbaner Gebiete konzentrieren. Die Erweiterung der
methodologischen Ansitze zeigt sich in der kreativen und einzigartigen Anwendung des kognitiv-
kulturellen und pragmatischen Ansatzes, die speziell in zukiinftigen Forschungen zur sprachlichen
Landschaft bisher unerforschter urbaner Gebiete eingesetzt werden kdnnen.

Die Forschungsergebnisse, die der breiteren Offentlichkeit priisentiert wurden, besonders
mit Schwerpunkt auf der Interdisziplinaritit des Projekts, bieten eine solide Basis fiir die
Erforschung der sprachlichen Landschaft in anderen wissenschaftlichen Disziplinen und deren
Untersuchung aus weiteren relevanten Perspektiven. Diese Forschung schafft eine Plattform
fiir eine wissenschaftliche Zusammenarbeit zwischen Linguisten und Experten aus anderen
Fachbereichen.

Ein weiterer wichtiger Anwendungsbereich der Forschungsergebnisse ist der Bildungssektor.
Im Rahmen des Bildungsprozesses erhalten Studierende nicht nur theoretische Kenntnisse iiber
Themen wie sprachliche Landschaft, Kulturlinguistik, Soziolinguistik, multimodale Linguistik
und kulturelle Semiotik, sondern erlernen auch praktische Féhigkeiten zur Dokumentation und
Untersuchung dieser Themen. Die Anwendung verschiedener Aspekte bei der Erforschung der
sprachlichen Landschaft kann als Grundlage fiir Abschlussarbeiten dienen. Ein bedeutender
Vorteil der Integration der Projektergebnisse in die eigene Forschungsarbeit der Studierenden
liegt zudem im Erwerb von Kompetenzen in der Projektarbeit, der Organisation von
Teilprojektaktivitidten und der Erstellung von Projektergebnissen.

In translationswissenschaftlich ausgerichteten Studienprogrammen spiclen Elemente
der sprachlichen Landschaft eine bedeutende Rolle bei intralingualen, interlingualen und
intersemiotischen Ubersetzungen. Studierende und Absolventen fungieren dabei nicht nur als
Multiplikatoren der Projektergebnisse, sondern auch der Konzepte der sprachlichen Landschaft.
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Auch auBlerhalb des Hochschulbereichs konnen die Forschungsergebnisse auf niedrigeren
Bildungsstufen angewendet werden, um das Bewusstsein fiir die sprachliche Landschaft zu
fordern und deren Nutzung zu unterstiitzen. Im Fremdsprachenunterricht konnen die Ergebnisse
genutzt werden, um Realien zu vermitteln und zu vergleichen, ethische Werte der Schiiler zu
fordern, Offenheit gegeniiber kultureller Vielfalt und Andersartigkeit zu stirken und Respekt
gegentiiber unterschiedlichen Kulturen zu unterstiitzen.

Ein weiterer wichtiger Anwendungsbereich der Projektergebnisse ist deren praktischer
Einsatz zur Gestaltung der Kommunikation innerhalb der sprachlichen Landschaft. Bei der
Wahrnehmung der Kommunikation spielen die Elemente Autor — Text — Empfanger eine
wesentliche Rolle. Der Autor bleibt oft im Hintergrund und muss nicht unbedingt bekannt sein;
entscheidend ist der Text selbst, der an eine unbegrenzte Anzahl von Empféngern gerichtet
ist. Die Rolle des Autors ist jedoch fiir die Vermittlung von Informationen innerhalb der
sprachlichen Landschaft von groBer Bedeutung. Daher ist die Anwendung der Projektergebnisse
fiir die Gestaltung der sprachlichen Landschaft besonders wichtig, wobei lokale Bedingungen
und Bediirfnisse beriicksichtigt werden sollten.

Die Forschungsergebnisse, die die Besonderheiten, den Charakter und die Anomalien
der sprachlichen Landschaft aufdecken, sind auch fiir top-down Institutionen von Nutzen.
Sie konnen etwa bei der stddtebaulichen Planung, im Tourismus, im Marketing und anderen
Bereichen eingesetzt werden.

Zusammenfassend lédsst sich sagen, dass die Linguistic Landscape in der Slowakei ein
reiches und dynamisches Feld ist, das die sprachliche und kulturelle Vielfalt des Landes
widerspiegelt und wertvolle Einblicke in die Wechselwirkungen zwischen Sprache, Gesellschaft
und Politik bietet. Die Forschung zur Linguistic Landscape ermdglicht ein tiefes Verstdndnis der
sprachlichen Situation des Landes und hilft, die komplexen Zusammenhédnge zwischen Sprache,
Identitdt, Macht und Raum zu untersuchen. Sie trigt dazu bei, die sprachliche Vielfalt des
Landes zu verstehen und zu schétzen und kann wichtige Impulse fiir die Sprachpolitik geben.

Die vergleichende Analyse der Linguistic Landscapes von Banska Bystrica, Bratislava
und Erlangen bietet wertvolle Einblicke in die unterschiedlichen Ausprigungen urbaner
Sprachlandschaften in mitteleuropdischen Stidten verschiedener GroBenordnung und
funktionaler Ausrichtung. Wahrend Banska Bystrica als mittelslowakische Stadt mit regionalem
Charakter fungiert, reprasentiert Bratislava die slowakische Hauptstadt mit ausgeprigter
internationaler und touristischer Orientierung, und Erlangen steht als mittelgroe deutsche
Universitits- und Industriestadt. Diese drei Untersuchungsraume ermdglichen eine differenzierte
Betrachtung der Faktoren, die die Gestaltung 6ffentlicher Beschilderung beeinflussen.

Quantitative Gegeniiberstellung der drei Untersuchungsriume

Die quantitative Analyse offenbart zunidchst grundlegende strukturelle Unterschiede
zwischen den drei Stddten. In Banska Bystrica wurden im Erhebungsraum Horna Strafe,
Stefan-Moyses-Platz und SNP-Platz insgesamt 894 Schilder dokumentiert (1 Schild pro
2,22 m), wihrend in Bratislava in der Michalska und Zelena Strafle insgesamt 1152 Schilder
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erfasst wurden (1 Schild pro 0,67 m). Erlangen hingegen weist mit 1034 Schildern in der
Hauptstrae (1 Schild pro 1,88 m) eine mittlere Schilderdichte auf. Die durchschnittliche
Wortanzahl pro Schild variiert ebenfalls erheblich: Wéhrend in Banska Bystrica und Bratislava
die Mehrheit der Schilder zwischen einem und vier Wortern aufweist, liegt der Durchschnitt in
Erlangen bei 19, 14 Wortern pro Schild, was allerdings durch informationsdichte Schildtypen
wie Speisekarten, Stellenangebote und Informationsblétter beeinflusst wird.

Die Verteilung der Akteure zeigt charakteristische Unterschiede in der funktionalen
Ausrichtung der drei Stidte. In Banskd Bystrica dominiert der Handel mit 48,09 % deutlich,
gefolgt von Dienstleistungen mit 23,89 % und Gastronomie mit 9,24 %. Diese Verteilung
spiegelt die Funktion des Stadtzentrums als priméren Handelsraum wider, wéahrend kulturelle,
bildungsbezogene und kirchliche Einrichtungen mit jeweils unter 1 % kaum préisent sind.

In Bratislava hingegen zeigt sich ein anderes Muster: Sowohl in der Michalska als auch in
der Zelena Straf3e sind die Bereiche Dienstleistungen und Gastronomie am starksten vertreten,
diesen folgen Kultur, Handel und Infrastruktur. Diese Verteilung reflektiert die touristisch-
gastronomische Ausrichtung der beiden zentral gelegenen Stralen in der slowakischen
Hauptstadt, die sich durch eine héhere Konzentration von Restaurants, Cafés und Wirtshdusern
sowie durch kulturelle Einrichtungen auszeichnen.

Erlangen wiederum weist eine spezifische Struktur auf: Hier dominiert der Handel mit
40,88 %, gefolgt von Gastronomie mit 27,67 % und Dienstleistungen mit 13,21 %. Diese
Verteilung entspricht dem Charakter der Hauptstrale als Bummel- und Einkaufsstrale mit
ausgeprégter gastronomischer Komponente. Die detaillierte Kategorisierung zeigt, dass im
Handel besonders Modegeschifte, Genussmittel- und Lebensmittelgeschéfte dominieren,
wihrend in der Gastronomie Restaurants mit 19,81 % deutlich fiihren.

Die Klassifikation nach Top-down- und Bottom-up-Schildern bestdtigt in allen drei
Stidten die kommerzielle Dominanz, jedoch mit unterschiedlichen Auspragungen. In Banska
Bystrica sind 86,15 % aller Schilder Bottom-up-Schilder privaten Ursprungs, wéihrend Top-
down-Schilder lediglich 13,38 % ausmachen. In Bratislava zeigt sich ein vergleichbares Bild
mit einer deutlichen Dominanz kommerzieller Bottom-up-Schilder, wobei in der Michalska
Strafe der Anteil der Top-down-Schilder durch die Anwesenheit mehrerer Botschaften sowie
geschichtlich relevanter Objekte leicht erhoht ist. Erlangen weist mit 17,12 % Top-down-
Schildern einen etwas hoheren Anteil auf als Banska Bystrica, was auf die ausgeprigte
stadtische Erinnerungskultur mit zahlreichen Gedenktafeln und Stolpersteinen zuriickzufiihren
ist. Diese Top-down-Schilder konzentrieren sich in allen drei Stidten primér auf die Bereiche
Infrastruktur und Kultur, wobei in Erlangen die historische Dimension durch Gedenktafeln,
die an abgerissene Gebdude, Denkméler oder die frithere Nutzung von Gebduden erinnern,
besonders ausgeprigt ist.

Die Verteilung der Schildtypen offenbart interessante stidtespezifische Muster. In Banska
Bystrica dominieren Etiketten mit 22,77 %, gefolgt von schildfreien Texten mit 20,06 % und
Firmentafeln mit 18,79 %. Diese drei Typen machen zusammen iiber 60 % aller Schilder aus.
In Bratislava hingegen iiberwiegen mit mehr als der Hélfte Aufkleber, die auf ein hohes Maf3
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visuellen Smogs in der dortigen Linguistic Landscape hindeuten. Diesen folgen Firmentafeln,
schildungebundene Aufschriften und Plakate. Der signifikante Unterschied zwischen
Banska Bystrica und Bratislava liegt in der deutlich stiarkeren Prasenz von Aufklebern in der
Hauptstadt, wihrend Etiketten in Banska Bystrica dominieren. Erlangen zeigt wiederum ein
eigenes Profil: Hier fiihrt der Schildtyp frei mit 31,13 %, gefolgt von Aufklebern mit 12,58 %,
Etiketten mit 11,64 % und Zetteln mit 10,38 %. Die hohe Prisenz schildfreier Texte in Erlangen
geht auf Hausnummern, die direkt an Hausfassaden angebracht sind, sowie auf umfangreiche
Beschriftungen auf Schaufensterscheiben zuriick, die einen typischen Bestandteil der
semiotischen Struktur des 6ffentlichen Raums mit primér 6konomischer Nutzung darstellen.

Bei den Schildformen zeigt sich in allen drei Stidten eine deutliche Préferenz fiir rechteckige
Formen, jedoch mitunterschiedlicher Intensitét. In Banska Bystrica machen rechteckige Schilder
67,99 % aus, gefolgt von der Kategorie ,,ohne* mit 17,20 %. In Bratislava iiberwiegen ebenfalls
rechteckige Schilder mit mehr als der Hilfte, gefolgt von quadratischen und der Kategorie
,»ohne* mit tiber 10 %. Erlangen weist mit 52,09 % rechteckiger Schilder eine etwas geringere
Konzentration auf, jedoch ist die Kategorie ,,ohne* mit 23,38 % deutlich starker vertreten als in
Banska Bystrica. Diese hohen Anteile schildfreier Texte in Erlangen werden der groflen Anzahl
von Schaufensterflichen zugeschrieben, die charakteristisch fiir die kommerzielle Struktur der
HauptstraBe sind. Interessant ist zudem, dass in Bratislava, besonders in der Zelena Strafe, der
Anteil der Kategorie ,,andere* markanter ist als in der Michalské Strafe, was auf einen hoheren
Grad formal unkonventionell gestalteter Schilder hindeutet.

Sprachliche Strukturen im Vergleich

Die sprachliche Analyse offenbart fundamentale Unterschiede in der Sprachenvielfalt
und -verteilung zwischen den drei Stddten. In Banska Bystrica dominiert das Slowakische als
Amtssprache mit 57,01 % auf einsprachigen Schildern erwartungsgemal, gefolgt von Englisch mit
8,12 %. Andere Sprachen wie Franzosisch, Italienisch und Deutsch bleiben mit Anteilen zwischen
0,48 und 0,80 % marginal. Bei zweisprachigen Schildern fiihrt die Kombination Slowakisch-
Englisch mit 17,99 % deutlich, wéhrend echte Mehrsprachigkeit mit mehr als zwei Sprachen mit
insgesamt unter 2,5 % eine absolute Ausnahme darstellt. Die Gesamtverteilung zeigt, dass 67,68 %
aller Schilder einsprachig und 26,11 % zweisprachig sind, was auf eine relative sprachliche
Homogenitét mit funktionaler Mehrsprachigkeit primar im kommerziellen Bereich hinweist.

In Bratislava gestaltet sich die sprachliche Landschaft deutlich anders. In beiden untersuchten
StraBen sind am haufigsten Schilder in englischer Sprache vertreten, gefolgt von slowakischen
Schildern. Wéhrend in der Michalska Straf3e das Gefille zwischen den beiden Sprachen mehr
als 10 % betragt und das Englische deutlich dominiert, ist die anteilige Vertretung dieser beiden
Sprachen in der Zelena Strafle weitgehend ausgeglichen. Auch in Bratislava dominieren mit
mehr als 60 % einsprachige Schilder, gefolgt von zweisprachigen Schildern mit der Kombination
Englisch-Slowakisch. Schilder mit weiteren Sprachkombinationen sind anteilméfig nur gering
vertreten, was die dominante Position des Englischen und Slowakischen unterstreicht.
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Erlangen présentiert sich als eindeutig deutschsprachig dominierter Raum. Mit 65,72 %
fithrt Deutsch deutlich, gefolgt von Englisch mit 7,23 % und der Kombination Deutsch-
Englisch ebenfalls mit 7,23 %. Diese Verteilung bestitigt die typische Dominanz der
Amtssprache und des Englischen als Lingua franca. Bei den Top-down-Schildern sind 83,64
% einsprachig, wobei Deutsch als Amtssprache dominiert. Auf 1,50 % der einsprachigen
Schilder wurde Latein verzeichnet, das sich auf historische Beschriftungen, beispielsweise
an der Hugenottenkirche, bezieht. Zweisprachige Top-down-Schilder mit einem Anteil von
1,89 % treten ausschlieBlich in der Kombination Deutsch-Englisch oder Englisch-Deutsch auf
und gehoren primédr zu internationalen Kulturveranstaltungen. Bei den Bottom-up-Schildern
waren acht Sprachen présent, wobei einsprachige Schilder 76,58 % und mehrsprachige 12,46 %
ausmachten. Neben Deutsch und Englisch sind Italienisch, Griechisch, Spanisch, Franzdsisch,
Tiirkisch und Arabisch vertreten, wobei diese Sprachen primér in der Gastronomie auftreten
und die internationale kulinarische Szene widerspiegeln.

Die Analyse der funktionalen Verwendung von Sprachen in verschiedenen
Wirtschaftsbereichen zeigt charakteristische Muster. In Banska Bystrica konzentrieren
sich fremdsprachige Elemente primdr auf den kommerziellen Bereich, wobei Englisch als
Marketing- und Prestigeelement fungiert. Andere Sprachen wie Italienisch und Franzosisch
werden gezielt eingesetzt, um kulturelle Assoziationen zu transportieren: Italienisch wird eher
mit Lebensfreude, kulinarischer Kultur und mediterraner Gastfreundschaft verbunden, wahrend
Franzosisch eher als Symbol fiir Eleganz und Raffinesse dient. Obwohl in Bratislava quantitativ
betrachtet eine Vielzahl der Sprachen (insgesamt 25) festgestellt werden konnte, gelten in Bezug
auf die visuelle Zugénglichkeit vor allem das Englische und das Slowakische als relevant. Das
Englische fungiert in allen Bereichen vor allem als Lingua franca, oder kann mit dem Ziel der
Prestige-Erhohung eingesetzt werden. Aus den weniger vertretenen aber visuell gut zugénglichen
Sprachen ist das Lateinische herauszugreifen, das sich ausschlieBlich mit dem Bereich Kultur,
mit geschichtlichen Beziigen, verbindet. Die meisten vereinzelt oder nur einmalig belegten und
visuell wenig zugénglichen Sprachen (bspw. Kroatisch, Niederlandisch, Polnisch, Serbisch)
stehen in Verbindung mit Bereichen wie Sport, Politik, Kultur, Tourismus und kénnen als Mittel
zur Umsetzung der Prisentations- oder Informationsfunktion angesehen werden. In Erlangen
hingegen sind Handel und Dienstleistungen von Deutsch und Englisch dominiert, wéhrend
die Gastronomie eine deutlich grofere Vielfalt aufweist. Italienisch, Spanisch, Franzdsisch,
Griechisch, Tiirkisch und Arabisch sind prisent, vor allem in Form von Restaurantnamen oder
Speisenamen. Diese Vielfalt spiegelt die internationale kulinarische Szene wider und betont
zugleich die funktionale Rolle der Gastronomie als Vermittlerin kultureller Identitét. Auftillig
ist in Erlangen auch die Prasenz von Mundartwortern wie ,,Brezn* oder ,,Beisl®, die die lokale
Verankerung betonen und einen interessanten Kontrast zur internationalen Ausrichtung bilden.
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Multimodalitiit und visuelle Gestaltung

Die Untersuchung der multimodalen Gestaltung zeigt sowohl Gemeinsamkeiten als
auch signifikante Unterschiede zwischen den drei Stiddten. In Banska Bystrica besteht die
Mehrheit der Schilder mit 53,34 % aus reinen Texten, wihrend 36,94 % als Kommunikate
Text und grafische Elemente vereinen. Logos machen 5,41 % aus, reine Grafiken lediglich
2,71 %. Diese Verteilung deutet auf eine Priferenz fiir textbasierte oder sparsam mit Grafik
ergiinzte Kommunikation hin. In Bratislava zeigt sich hingegen eine deutliche Uberlegenheit
von Kommunikaten mit mehr als 60 %, wihrend reine Texte etwa ein Viertel der Schilder
ausmachen. Diese umgekehrte Verteilung im Vergleich zu Banska Bystrica reflektiert eine
stirkere Orientierung an visuell-grafischer Kommunikation, die fiir touristisch gepragte Rdume
charakteristisch ist. Erlangen wiederum prisentiert sich mit 47,80 % reiner Texte &dhnlich wie
Banska Bystrica, jedoch gefolgt von Kommunikaten mit 30,82 %, Logos mit 14,78 % und
reinen Grafiken mit 5,66 %. Die verhdltnismaf3ig hohe Prasenz von Logos in Erlangen deutet
auf eine ausgeprigte Markenpriasenz und Corporate Identity hin.

Die Anzahl grafischer Elemente pro Schild zeigt in allen drei Stadten eine klare Praferenz fiir
sparsame Verwendung. In Banska Bystrica weisen 55,60 % der Schilder ein grafisches Element
auf, 19,40 % zwei Elemente, wihrend 7,33 % keine grafischen Elemente enthalten. Hohere
Anzahlen grafischer Elemente sind dufBerst selten, was auf eine bewusste Strategie visueller
Reduktion hindeutet, die Klarheit und Verstindlichkeit maximiert. Ahnliche Muster zeigen sich
in Bratislava und Erlangen, wobei Schilder mit mehr als vier grafischen Elementen in allen drei
Stiadten nur selten vorkommen. Dies lédsst sich mit der Effizienz der Informationsvermittlung in
Verbindung bringen, da zu viele grafische Elemente zur Verwirrung fithren konnen.

Die Funktion grafischer Elemente variiert zwischen den Stddten. In Banska Bystrica ist
die Funktion tiberwiegend symbolisch-assoziativ: In 69,40 % der Félle liegt eine indirekte
Aufnahme vor, wihrend nur 15,95 % eine direkte, ikonische Darstellung zeigen. Dies bedeutet,
dass grafische Elemente primdr zur emotionalen Ansprache und Markenbildung eingesetzt
werden und weniger zur unmittelbaren Information dienen. In Erlangen hingegen erfiillen
die grafischen Elemente vor allem die ikonische Funktion mit 31,63 % direkter Aufnahme,
gefolgt von verweisender Funktion mit 16,33 % und symbolischer Funktion mit 15,31 %. Diese
unterschiedliche Gewichtung reflektiert verschiedene kommunikative Strategien: Wéhrend in
Banska Bystrica die emotionale und assoziative Ebene dominiert, setzt Erlangen stirker auf
direkte, unmittelbar verstandliche visuelle Information.

Qualitative Differenzierungen und visuelle Zuginglichkeit

Die qualitative Analyse ermdglicht eine Schérfung des Blicks auf die Linguistic Landscape,
indem die aus der quantitativen Datenanalyse ermittelten Schliisse mit dem Faktor der visuellen
Zugénglichkeit konfrontiert werden.

In allen drei Stddten zeigt sich, dass die quantitative Vertretung bestimmter Schildtypen oder
Sprachen nicht zwangsldufig mit ihrer tatsichlichen Wahrnehmbarkeit korreliert. In Bratislava
konnte beispielsweise festgestellt werden, dass der Akteur Dienstleistungen, obwohl quantitativ
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am stdrksten vertreten, wegen der hohen Anzahl prototypisch kleinflachiger Schilder nicht
so stark wahrgenommen wird wie der Akteur Gastronomie. Die prototypisch grof3flichigen
Schilder mit leichter visueller Zugénglichkeit sind beim Akteur Gastronomie quantitativ stirker
vertreten, was sich auf seine visuelle Wahrnehmung positiv auswirkt. Ahnliche Phinomene
lassen sich auch in Banska Bystrica und Erlangen beobachten, wobei kleinflichige Schildtypen
wie Aufkleber und Zettel fiir Passanten standardisiert, visuell nur schwierig zugénglich sind
und daher die reale Wahrnehmung der Linguistic Landscape nur marginal beeinflussen.

In Bezug auf die Sprachenvielfalt zeigt sich in allen drei Stédten eine Diskrepanz zwischen
dokumentierter Diversitdt und tatsdchlicher Wahrnehmbarkeit. In Bratislava sind zwar mehrere
Sprachen dokumentiert, jedoch ist die visuelle Zugénglichkeit der meisten belegten Sprachen
schwierig, da sie oft an den Schildtyp Aufkleber gebunden sind, wodurch sich die Moglichkeiten
ithrer visuellen Wahrnehmung stark reduzieren. Eindeutig dominierend und somit fiir den
Passanten leicht visuell zugénglich sind vor allem das Englische und das Slowakische. Dies
verstirkt den, in Bezug auf die Wahrnehmung der Sprachen im o&ffentlichen Raum, eher
eintonigen Charakter der in Bratislava untersuchten Straflen. In Banska Bystrica beschrénkt
sich die gut sichtbare Mehrsprachigkeit weitgehend auf die Kombination Slowakisch-Englisch
bei kommerziell relevanten Schildtypen wie Etiketten, Firmentafeln und schildfreien Texten,
wihrend andere Sprachen marginal bleiben. In Erlangen ist der Anteil der Fremdsprachen im
Vergleich zum Deutschen gering und auf stereotype Verwendungen durch bestimmte Akteure
beschrinkt, wobei viele fremdsprachige Elemente auch ohne Sprachkenntnisse intuitiv oder
situativ verstanden werden konnen.

Die Analyse der diasystematischen Ebene zeigt in allen drei Stddten eine deutliche
Standardisierung der verwendeten Sprache. In Banska Bystrica iiberwiegt die Standardsprache
mit 42,68 %, wahrend Dialekt und Substandard mit jeweils nur einem Vorkommen praktisch
nicht vertreten sind. In Bratislava zeigt sich ein vergleichbares Bild mit Ubergewicht
standardisierten Wortschatzes, wobei der Anteil substandardsprachlichen Wortschatzes in der
Zelena Straf3e hoher als in der Michalska Straf3e ist. Dialektale Ausdriicke sind in beiden Strafen
kaum vertreten. In Erlangen dominiert ebenfalls das Standarddeutsch, wobei jedoch auch
Mundart verzeichnet wurde, insbesondere bei Betriebsnamen, die deutsche Familiennamen
beinhalten, sowie in der Gastronomie durch Mundartworter wie ,,Brezn® oder ,,Beisl®. Diese
Verwendung dialektaler Formen dient der lokalen Verankerung und schafft einen authentischen
regionalen Bezug.

Spezifische stidtische Charakteristika

Jede der drei untersuchten Stadte weist spezifische Charakteristika auf, die ihre Linguistic
Landscape pragen.

Banska Bystrica zeichnet sich durch eine starke Dominanz des Handels und eine relative
sprachliche Homogenitit aus, wobei kommerzielle Bottom-up-Schilder das Stadtbild
dominieren und offentliche Akteure nur eine ergdnzende Rolle spielen. Die Beschilderung
ist pragmatisch, funktional und auf unmittelbare Wiedererkennung ausgerichtet, wobei
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Mehrsprachigkeit primér als Marketing-Strategie eingesetzt wird. Die visuelle Gestaltung folgt
dem Prinzip der Reduktion und Fokussierung, was auf einen regionalen urbanen Raum mit
primér lokaler Ausrichtung hindeutet.

Bratislava préisentiert sich als touristisch-international ausgerichtete Hauptstadt, wobei
die leichten Unterschiede in der Lokalisierung (bezogen auf die Achse mehr oder weniger
zentral), auch in der LL entsprechendes Abbild finden. Die Michalska Strafle mit ihrer starken
touristischen Frequenz zeigt eine ausgeprédgte internationale Ausrichtung mit Dominanz
des Englischen und hoher multimodaler Komplexitit, wihrend die Zelend Strafle ein
ausgewogeneres Verhiltnis zwischen Slowakisch und Englisch aufweist. Die hohe Prasenz von
Aufklebern deutet auf einen ausgeprigten visuellen Smog hin, der charakteristisch fiir dicht
frequentierte touristische Zentren ist. Die Kombination von Gastronomie, Dienstleistungen und
Kultur schafft eine heterogene, dynamische Linguistic Landscape, die sowohl lokale als auch
internationale Zielgruppen adressiert.

Erlangen zeichnet sich durch eine spezifische Verbindung von Kommerz, Tradition
und Erinnerungskultur aus. Die hohe Schilderdichte und der grofle Anteil schildfreier Texte
auf Schaufenstern reflektieren die intensive Okonomische Nutzung der HauptstraBe als
Bummel- und Einkaufsmeile. Die ausgeprigte Prdsenz von Gedenktafeln und historischen
Beschriftungen zeigt die Bedeutung des kulturellen Gedéchtnisses und der stddtischen
Identitdt. Die Sprachenvielfalt in der Gastronomie kontrastiert mit der deutschen Dominanz
in Handel und Dienstleistungen und schafft eine hybride Mischung aus lokaler Tradition und
internationalen Einfliissen. Die starke Multimodalitét mit Betonung der ikonischen Funktion
grafischer Elemente macht die Hauptstra3e zu einem semiotischen Raum, in dem Sprache, Bild
und Kultur eng verflochten sind.

Konvergente und divergente Muster

Die vergleichende Analyse zeigt sowohl konvergente als auch divergente Muster zwischen
den drei Stidten. Zu den konvergenten Mustern gehort die eindeutige Dominanz privater
kommerzieller Akteure in allen drei Untersuchungsrdumen, wobei Bottom-up-Schilder
zwischen 82,88 % und 86,15 % aller Schilder ausmachen. Dies reflektiert die 6konomische
Funktion urbaner Zentren und die geringe Sichtbarkeit 6ffentlicher Akteure im semiotischen
Raum. In allen drei Stiddten dominieren rechteckige Schildformen, und die Mehrheit der
Schilder weist eine niedrige Wortanzahl auf, was auf universelle Prinzipien effizienter visueller
Kommunikation im offentlichen Raum hinweist. Die Priferenz fiir sparsame Verwendung
grafischer Elemente ist ebenfalls in allen drei Stddten nachweisbar, wobei Schilder mit mehr
als vier grafischen Elementen selten sind.

Die divergenten Muster betreffen primér die sprachliche Dimension und die funktionale
Ausrichtung der Linguistic Landscape. Wéhrend in Banska Bystrica und Erlangen die
jeweilige Landessprache deutlich dominiert, zeigt Bratislava eine ausgeprégtere internationale
Ausrichtung mit teilweise fithrender Position des Englischen. Die Sprachenvielfalt variiert
erheblich: Erlangen weist mit neun dokumentierten Sprachen die grofite Diversitét auf, wobei
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diese primér auf den gastronomischen Bereich beschrinkt ist. Bratislava zeigt eine funktionale
Mehrsprachigkeit, die von der StraBenlage und touristischen Frequenz abhingt, wéhrend
Banska Bystrica die geringste Sprachenvielfalt aufweist. Die Verteilung der Akteure reflektiert
unterschiedliche stiddtische Funktionen: Banska Bystrica ist handelsdominiert, Bratislava
gastronomisch-kulturell ausgerichtet, und Erlangen kombiniert Handel und Gastronomie in
relativ ausgewogener Weise.

Die multimodale Gestaltung zeigt ebenfalls signifikante Unterschiede. Bratislava bevorzugt
Kommunikate, also die Kombination von Text und Grafik, wihrend Banskd Bystrica und
Erlangen stirker auf reine Texte setzen. Die Funktion grafischer Elemente variiert zwischen
symbolisch-assoziativer Orientierung in Banské Bystrica und ikonisch-direkter Orientierung in
Erlangen. Diese Unterschiede deuten auf verschiedene kommunikative Strategien hin, die von
Zielgruppen, touristischer Ausrichtung und lokalen Konventionen beeinflusst werden.

Zusammenfassende Betrachtung und Interpretation

Die vergleichende Analyse der Linguistic Landscapes von Banska Bystrica, Bratislava
und Erlangen offenbart die komplexen Wechselwirkungen zwischen stddtischer Struktur,
6konomischer Funktion, sprachlicher Diversitit und visueller Kommunikation im 6ffentlichen
Raum. Alle drei Stidte zeigen eine deutliche kommerzielle Dominanz, wobei private Akteure
die Gestaltung des semiotischen Raums kontrollieren und offentliche Beschilderung auf
spezifische funktionale Nischen beschrénkt bleibt. Die Standardisierung der Schildformen und
die Priferenz fiir sparsame visuelle Gestaltung deuten auf universelle Prinzipien effizienter
Kommunikation hin, die iiber kulturelle und sprachliche Grenzen hinweg wirksam sind.

Die sprachlichen Unterschiede reflektieren jedoch unterschiedliche Grade der
Internationalisierung und touristischen Ausrichtung. Wiahrend Banska Bystrica als regional
orientierte Stadt primér auf die Mehrheitsbevolkerung ausgerichtet ist und Mehrsprachigkeit
funktional und selektiv einsetzt, zeigt Bratislava als Hauptstadt eine deutlich stérkere
internationale Orientierung. Erlangen présentiert sich als deutschsprachig dominierter Raum
mit multikultureller gastronomischer Szene, wobei die Verbindung von lokaler Tradition
und internationalen Einfliissen eine hybride Sprachlandschaft schafft. Die Erinnerungskultur
in Erlangen mit ihrer ausgeprigten Prisenz von Gedenktafeln kontrastiert mit der primér
kommerziell-funktionalen Ausrichtung in Banskd Bystrica und der touristisch-kulturellen
Orientierung in Bratislava.

Die qualitative Analyse unterstreicht die Bedeutung der visuellen Zuginglichkeit fiir die
reale Wahrnehmung der Linguistic Landscape. In allen drei Stddten zeigt sich, dass quantitative
Dominanz nicht zwangsldufig mit Sichtbarkeit korreliert und dass kleinfldchige Schildtypen
wie Aufkleber trotz hoher Anzahl die Wahrnehmung nur marginal beeinflussen. Die Linguistic
Landscape muss daher nicht nur als statistisches Phdnomen, sondern als visuell-semiotischer
Raum verstanden werden, in dem Grofe, Platzierung und Gestaltung der Schilder die
kommunikative Wirkung entscheidend mitbestimmen.

Zusammenfassend ldsst sich festhalten, dass die Linguistic Landscapes von Banska
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Bystrica, Bratislava und Erlangen unterschiedliche Auspragungen urbaner Sprachlandschaften
reprasentieren, die von lokalen Kontexten, Okonomischen Strukturen und kulturellen
Konventionen geprégt sind. Die vergleichende Analyse zeigt, dass trotz universeller Prinzipien
effizienter visueller Kommunikation signifikante Unterschiede in der sprachlichen Diversitét,
der funktionalen Ausrichtung und der multimodalen Gestaltung bestehen, die die spezifischen
Charakteristika jeder Stadt widerspiegeln.

Diese Befunde bestdtigen die zentrale Annahme der Linguistic-Landscape-Forschung, dass
offentliche Beschilderung als Spiegelbild sozialer Machtstrukturen, konomischer Prioritdten
und kommunikativer Konventionen verstanden werden muss, in der Sprache und Visualitit
strategisch eingesetzt werden, um Bedeutungen zu produzieren und soziale Positionen im
Raum zu markieren.
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Resumeé

Jazykova krajina (angl. Linguistic Landscape) predstavuje inovativne a interdisciplinarne
vyskumné pole v ramci lingvistiky a pribuznych disciplin, ktoré sa zameriava na analyzu
jazykovych prvkov pritomnych vo verejnom priestore. Do popredia sa pritom dostavaja
najmé pisané prejavy, ako s verejné napisy, reklamné tabule, nazvy ulic alebo iné verejne
prezentované texty, ktorych jazykovu pritomnost’ a funkéné vyuzitie mozno chépat’ ako zrkadlo
spoloc¢enskych, kultirnych a politickych procesov.

Predkladana monografia predstavuje systematicky vyskum jazykovej krajiny (Linguistic
Landscape) realizovany vo vybranych intraurbannych priestoroch na Slovensku (Bratislava,
Banska Bystrica) a v Nemecku (Erlangen). Vyskum presahuje ramec deskriptivnej jazykovej
dokumentacie a analyzuje komplexné vzt'ahy medzi jazykom vizualne dostupnym vo verejnom
priestore, sociolingvistickymi a sociokultirnymi StruktGrami a procesmi konstruovania
kolektivnej a individualnej jazykovej identity v mestskom a regionalnom kontexte. Tato
komparativna perspektiva umoznuje diferencovani analyzu a reflexiu jazykovych a vizualnych
prejavov v rozliénych sociokulturnych a jazykovo-politickych kontextoch strednej Eurdpy.
Analyzuje sa pritomnost’ a distribucia jazykovych znakov, najmd pisanych verejnych
napisov, s cielom empiricky a exaktne zachytit a interpretovat’ praktiky viacjazy¢nosti,
mocenské vztahy, konstrukcie identity a jazykovo-politické ramce. Zamernou kombinaciu
kvantitativnych a kvalitativnych metdd je mozné na jednej strane zachytit’ frekvenéné rozdelenie
roznych jazykovych a multimodalnych znakov a na strane druhej diferencovane osvetlit’ ich
funk¢né a kontextové prepojenia vo vybranych vyskumnych priestoroch. Prostrednictvom
komparativnej analyzy miest Banska Bystrica, Bratislava a Erlangen monografia prispieva
k identifikacii regionalnych a transnacionalnych vzorcov jazykového a vizualneho formovania
verejnych priestorov. Monografia zaroven ponuka nové nahl'ady na vyskum multimodalnych
foriem komunikacie vo verejnom priestore tym, ze zohl'adnuje izke prepojenie jazykovych,
grafickych a symbolickych prvkov.

Ciel'om predkladanej monografie je prispiet’ k porozumeniu viacjazy¢nej a multimodalnej
organizacie verejnych priestorov. Osobitnd pozornost sa venuje vzajomnému posobeniu
jazyka v jeho vizudlnej podobe, socidlnej identite, ekonomickym zdujmom a jazykovo-
politickej regulacii. Precizna kvantitativna a kvalitativna analyza napisov a inych verejnych
textov pritom predstavuje kI'icovy nastroj, ktory poskytuje empirické vychodiska pre rieSenie
sociolingvistickych a kulturologickych vyskumnych otdzok. V monografii ako celku je
jazykova krajina interpretovana nielen ako materialna skuto¢nost’ vo verejnom priestore, ale aj
ako socialne konstruovana realita, ktora spristupiiuje pohl'ad na spolocenské procesy inkluzie,
exkluzie, distribicie moci a formovania jazykovej identity. Vysledky vyskumu ponukaja
teoreticko-koncepéné aj empiricko-metodologické impulzy pre dalsi vyskum jazykovej
krajiny, jazykovu politiku a kultirnovedné diskurzy.
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Struktiira monografie obsahovo odraza komplexny metodicky a analyticky postup.
Kapitola 1 poskytuje uceleny prehlad stavu vyskumu v oblasti jazykovej krajiny, pricom
integruje klucové teoretické pristupy aj empirické vysledky. Vyskum jazykovej krajiny sa
rozvija od 90. rokov 20. storocia, pricom zasadny vplyv mali Landry a Bourhis (1997), ktori
tento pojem po prvykrat systematicky definovali. V ich koncepcii jazykova krajina predstavuje
pisanu podobu jazyka, ktord je verejne prezentovana na napisoch v mestskom priestore.

V centre pozornosti sicasného vyskumu stoji najmé analyza viacjazy¢nosti, mensinovych
jazykov, jazykovych ideologii, ako aj jazykovej komodifikécie a turizmu. Novsie pristupy rozsiruji
vyskumné pole o tzv. semiotickt krajinu (Semiotic Landscape), ktora popri jazykovych prvkoch
zahfma aj symbolické a obrazové elementy a ich socidlne funkcie. Pre Studie z oblasti jazykovej
krajiny je typickd synchronna, deskriptivno-distributivna analyza, napriklad prostrednictvom
pocitania frekvencii i analyzy poradia jazykov. Kriticky sa v§ak poukazuje na to, zZe kontextové
faktory, ako napr. motivacia producentov nosic¢ov alebo jazykové kompetencie recipientov, st ¢asto
zohl'adnované len nedostatocne. Sucasné vyskumné pristupy Coraz viac integruju pravne ramce,
pisomné tradicie, generacné rozdiely, ako aj komplexnu vnitornt struktiru (tzv. superdiverzita),
ktora reflektuje rozmanitost a heterogenitu modernych urbannych spolo¢nosti (mensin).
Z tematického hl'adiska zostava ustredna najma tenzia medzi va¢§inovymi a mensinovymi jazykmi,
pricom diachronna a historicka kontextualizacia byva Casto zanedbavana. Vyskum jazykovej
krajiny tak prindSa cenné poznatky o jazykovej a kultirnej organizacii verejnych priestorov
a o ich interakcidch so spolocenskymi Struktirami a procesmi formovania identity. Tieto poznatky
tvoria zaklad pre rozmanité aplikécie, napriklad v jazykovom planovani, ochrane mensin, ako aj
v oblastiach marketingu a turizmu. Jazykova krajina tak celkovo otvara vyznamny interdisciplinarny
pristup k analyze jazyka ako viditeI'nej a aktivnej sicasti spoloc¢enskych priestorov.

Metodické jadro monografie tvori druha kapitola, ktora podrobne opisuje zber, kategorizaciu
a analyzu materialu. Kvantitativne postupy, ako systematické zaznamenavanie a S$tatistické
vyhodnocovanie jazykovych asignifikacnych znakov, st tu prepojené s kvalitativnymi analyzami
s ciefom zachytit komplexné vztahy v ramci jednotlivych jazykovych krajin. Kapitola 2
zaroven vymedzuje zékladnu teoretick orientaciu prace a zdovodiuje interdisciplinarny
vyskumny pristup zalozeny na kombinacii kvantitativnych a kvalitativnych metdd. V ramci
predlozeného vyskumu bola pouzita diferencované a komplexna skala kategorii, ktoré umozituja
presné a viacvrstvové zachytenie rozmanitosti skimanych nosicov. Na zaklade systému, ktory
navrhla I. Schulzeova (2020), je kazdy nosi¢ charakterizovany a kédovany na troch hlavnych
urovniach, a to vS§eobecna charakteristika (metadata), jazykové znaky a multimodalne aspekty.

Na urovni metadat sa zaznamenavaju zakladné informacie o nosi¢i a o kontexte jeho
vzniku. Jazykova charakteristika zahfila presnu identifikaciu jazyka (jazykov) zastupeného
(zastupenych) na nosi¢och, pocet jazykov, ako aj konkrétny text a pocet slov. Zohl'adiiuju sa tiez
jazykovo-systémové osobitosti, napriklad pouzivanie dialektov, spisovného a substandardného
jazyka ¢i umelo- a novovytvorenych jazykovych kodov.

Multimodalna rovina zachytava typ a pocet grafickych prvkov na nosicoch. Grafické
komponenty st detailne opisané a funkéne klasifikované, napriklad ako priame zobrazenie textu
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(ikonické), symbolické odkazy, externé referencie alebo ilustracie bez priameho vzt'ahu k textu.
Na zéaklade tejto viacrozmernej kategorizacie sa realizuju diferencované komparativne analyzy.
Tato Strukturovana a zaroven flexibilna metodika vytvara vhodny Sirokospektralny zaklad pre
zachytenie komplexnosti a dynamiky jazykovych a vizualnych praktik vo verejnom priestore.

Kapitola 3 je venovana podrobnej charakteristike vyskumnych priestorov, poskytuje
zakladné geografické, historické a spoloCensko-kulturne informacie a poukazuje na miestne
Specifika v jazykovom formovani verejného priestoru. Tieto kontextovo Specifické informacie
su nevyhnutné pre naslednti adekvatnu interpretaciu dat.

Ziskané udaje su prezentované a interpretované v kapitole 4. Struktirované ¢lenenie na
konkrétne pripadové studie jednotlivych miest, ktoré zahimaju kvantitativne aj kvalitativne
analyzy v komparativnej perspektive, umoziuje prepojit’ lokalne Specifikd so vSeobecnejsimi
vzorcami jazykového a vizuadlneho formovania jazykovej krajiny. Analyza vychadza zo
systematického zberu materidlu, realizovaného predovsetkym prostrednictvom obrazovej
dokumentacie verejne pristupnych nosi¢ov, ako aj z ich podrobnej kategorizacie podla
roznych kritérii (napr. typ nosica, jazykové znaky, multimodalita). Jednotlivé pripadové stadie
kombinuju kvantitativne vystupy s kvalitativnymi interpretaciami, pricom osobitny doéraz sa
kladie na kontextualizaciu dat v prislusnom intraurbannom prostredi, aby bola zabezpecena
komplexnd interpretacia.

Zavere¢na kapitola 5 ponutka synteticky pohlad, ktory spaja ziskané zistenia a reflektuje
ich v kontexte aktualnych teoretickych a sociolingvistickych diskusii. Nacrtava implikacie
pre jazykovu politiku, socialnu inkliziu a podporu viacjazy¢nosti, ako aj metodické vyzvy
a perspektivy buduceho vyskumu.

Predlozena monografia tak predstavuje komplexny prispevok k porozumeniu jazykovych
a multimodalnych komunika¢nych praktik vo verejnom priestore. Ukazuje, ako sa jazykové,
kultarne a socialne konanie stava prostrednictvom verejnych jazykovych znakov viditeInym
a analyticky uchopite'nym. Kombinaciou kvantitativnych Statistik a kvalitativnych interpretacii
vznikd mnohorozmerny obraz jazykovej praxe vo verejnom priestore. Porovnanie vysledkov
vyskumov jazykovej krajiny v troch mestach — Bratislave, Banskej Bystrici a Erlangene —
ukazuje, ze Specificka jazykova krajina vo vSetkych skiimanych urbannych priestoroch vytvara
semioticky svet (semiosféru), ktory sa vyznacuje vysokym stupfiom multimodality a zahfnia tak
tradicné, ako aj kreativne formy verejnej komunikacie. Vyskum zaroven objasiiuje dynamiku
jazykovej krajiny vo vztahu k vyuzivaniu novych médii a technologii.

Vysledky projektu APV'V, prezentované v monografii, nachadzajii uplatnenie predovsetkym
v troch oblastiach. V oblasti vedy a vyskumu predstavuje realizacia projektu vyznamnu hodnotu,
ked’ze na Slovensku doposial’ nebol realizovany taky komplexny vyskum jazykovej krajiny.
Dosiahnuté vysledky a rozmanité metodologické pristupy obohacuji existujicu vedomostnii
databazu, ktora moze sluzit’ ako zéaklad pre budice vyskumy d’alsich intraurbannych oblasti.
Osobitnym prinosom je kreativna a unikatna aplikacia kognitivno-kultirneho a pragmatického
pristupu, ktora otvara nové perspektivy pre vyskum jazykovej krajiny doteraz neskumanych
urbannych priestorov.
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Prezentaciou vysledkov vyskumu SirSej verejnosti (osobitne so zameranim na
interdisciplinaritu projektu) vytvarame kvalitny zaklad pre skumanie jazykovej krajiny v inych
vedeckych disciplinach a tiez pre jej skiimanie z d’alSich relevantnych perspektiv. Tento vyskum
vytvara Siroku platformu pre interdisciplindrnu spolupracu medzi lingvistami a odbornikmi
z pribuznych ¢i inych oblasti.

Dal$ou vyznamnou oblastou aplikacie vysledkov vyskumu je vzdelavaci sektor. V ramci
vzdelavacieho procesu nadobudaju Studenti nielen teoretické poznatky o témach, ako su
jazykova krajina, kultirna lingvistika, sociolingvistika, multimodalna lingvistika a kultirna
semiotika, ale osvojuju si aj praktické zrucnosti v dokumentacii a skimani tychto tém.
Aplikacia réznych aspektov vyskumu jazykovej krajiny moze sluzit’ ako zaklad pre zavereéné
prace. Vyznamnou vyhodou integracie vysledkov projektu do vlastného vyskumu studentov
je aj ziskavanie kompetencii v projektovej praci, organizacii Ciastkovych projektovych
aktivit a tvorbe vystupov projektov. V Studijnych programoch zameranych na translatologiu
zohravaju prvky jazykovej krajiny vyznamnu ulohu aj pri intralingvalnych, interlingvalnych
a intersemiotickych prekladoch. Studenti a absolventi pritom funguju nielen ako multiplikatori
vysledkov projektu, ale aj ako sprostredkovatelia konceptov jazykovej krajiny.

Vysledky vyskumu mozno aplikovat aj mimo vysokoskolskej sféry, napr. na nizSich
vzdelavacich stupiioch s ciel'om podporit’ povedomie o jazykovej krajine a ozrejmit’ jej prinosy
pri osvojovani si cudzieho jazyka. Pri vyucbe cudzich jazykov mozno vysledky vyuzit' aj na
sprostredkovanie a porovnavanie realii, podporu etickych hodnot ziakov, posilnenie otvorenosti
voci kulturnej diverzite a inakosti, ako aj na podporu respektu voci roznym kultiram.

DalSou vyznamnou oblastou aplikacie vysledkov projektu je ich praktické vyuzitie pri
skimani procesov komunikacie v jazykovej krajine. Pri vnimani komunikacie zohravaju
podstatnu Glohu prvky autor — text — prijemca. Autor zostava Casto v pozadi a nemusi byt
znamy, rozhodujiici je samotny text, ktory je uréeny neobmedzenému poétu prijemcov. Uloha
autora je vSak pre sprostredkovanie informacii v jazykovej krajine vel'mi vyznamna. Pre tvorbu
jazykovej krajiny je preto osobitne dolezita aplikacia vysledkov projektu, pricom by mali
byt zohl'adnené lokalne podmienky a potreby. Vysledky vyskumu, ktoré odhal'uju osobitosti,
charakter a anomalie jazykovej krajiny, su uzitocné aj pre tzv. top-down institicie (napr. pre
Statne institacie). Mozno ich vyuzit’ pri uzemnom planovani, v cestovnom ruchu, marketingu
a dalSich oblastiach.

Zhriujiic mozno konstatovat’, Ze jazykova krajina (ako takd) predstavuje bohaté a dynamické
pole, ktoré odraza jazykovu a kultirnu diverzitu skimanej krajiny a poskytuje cenné poznatky
o vzajomnych interakcidch medzi jazykom, spolo¢nostou a politikou. Vyskum jazykovej krajiny
umoziiuje hlboké porozumenie jazykovej situacie konkrétnej krajiny a pomaha skiimat’ komplexné
suvislosti medzi jazykom, identitou, mocou a priestorom. Prispieva k porozumeniu a ocefiovaniu
jazykovej diverzity krajiny a méze poskytnut’ vyznamné podnety pre jazykovu politiku.

Komparativna analyza jazykovych krajin Banskej Bystrice, Bratislavy a Erlangenu poskytuje
cenné poznatky o réznych podobach intraurbannych jazykovych krajin v stredoeurdpskych
mestach rozli¢nej vel'kosti a funkéného zamerania. Zatial’ ¢o Banska Bystrica je stredoslovenské

263



mesto s regionalnym charakterom, Bratislava reprezentuje slovensku metropolu s vyraznou
medzinarodnou a turistickou orientaciou a Erlangen predstavuje stredne velké nemecké
univerzitné a priemyselné mesto. Tieto tri skimané priestory umoznuju diferencované skimanie
faktorov ovplyviujucich tvorbu verejného znacenia.

Kvantitativne porovnanie skiimanych intraurbannych priestorov

Kvantitativna analyza odhal'uje zékladné Strukturalne rozdiely medzi tymito tromi mestami.
V Banskej Bystrici bolo vo vyskumnom priestore, ktory tvorila Horna ulica, Namestie Stefana
Moysesa a Namestie SNP zdokumentovanych celkovo 894 nosicov (1 nosi¢ na 2,22 m), zatial’
¢o v Bratislave na Michalskej ulici a Zelenej ulici bolo vo vyskume zaznamenanych celkovo
1 152 nosicov (v priemere 1 nosi¢ na 0,67 m). Erlangen naopak vykazuje strednti hustotu
s 1 034 nosi¢mi na HauptstraBe (Hlavnej ulici) a v ¢astiach prilahlych namesti (1 nosi¢ na
1,88 m). Priemerny pocet slov na jednom nosici sa taktiez vyrazne 1iSi. V Banskej Bystrici
a Bratislave sa na va¢§ine nosi¢ov vyskytuje priemerne jedno az $tyri slova, v Erlangene je
priemerny pocet slov na jednom nosi¢i 19,14 slova, ¢o je vSak ovplyvnené typmi nosi¢ov
s vysokou hustotou informacii, ako st jedalne listky, ponuky prace a informacné letaky.

Rozdelenie nosicov podla aktérov, resp. oblasti ich pdsobenia, ukazuje charakteristické
rozdiely vo funkénom zamerani troch skiimanych miest. V Banskej Bystrici vyrazne dominuje
obchod s 48,09 %, po nom nasleduje sektor sluzieb s 23,89 % a gastronomia s 9,24 %. Toto
rozdelenie odraza funkciu mestského centra ako primarneho obchodného priestoru, avSak
kultarne, vzdelavacie a cirkevné institucie tvoria podiel pod 1 %. V Bratislave sa naproti tomu
ukazuje iny vzorec: tak na Michalskej, ako aj na Zelenej ulici je najsilnejSie zastipena oblast’
sluzieb a gastronémia, potom nasleduju kultura, obchod a infrastruktira. Toto rozdelenie odraza
turisticko-gastronomické zameranie oboch centralne situovanych ulic v slovenskej metropole,
ktoré sa vyznacuju vysSou koncentraciou reStauracii, kaviarni a hostincov, ako aj kultirnych
zariadeni. Erlangen zase vykazuje $pecificku struktaru, v ktorej dominuje obchod so 40,88 %,
nasledovany je gastrondémiou s 27,67 % a sluzbami s 13,21 %. Toto rozdelenie zodpoveda
charakteru Hauptstrale ako promenadnej a nakupnej ulice s vyraznym gastronomickym
komponentom. Detailna kategorizacia ukazuje, Ze v sektore obchod dominuji predovsetkym
obchody s mdédou, obchody s lahodkami a potravinami, zatial’ ¢o v gastrondmii vyrazne vedu
reStauracie s podielom 19,81 %.

Klasifikacia podla top-down a bottom-up nosi¢ov potvrdzuje vo vsetkych troch mestach
komerénti dominanciu, avSak v réznych podobach. V Banskej Bystrici je 86,15 % vsetkych
nosi¢ov stkromného povodu (bottom-up), zatial' co top-down nosice tvoria iba 13,38 %.
V Bratislave su vysledky porovnatel'né, pretoze tu bola taktiez zaznamenana vyrazna dominancia
komer¢nych bottom-up nosic¢ov, pricom na Michalskej ulici je podiel top-down nosic¢ov mierne
zvySeny pritomnost'ou viacerych vel'vyslanectiev, ako aj historicky relevantnych objektov.
V Erlangene je podiel top-down nosicov o nieco vyssi (17,12 %) ako v Banskej Bystrici, ¢o je
sposobené pocetnymi pamitnymi tabulami a tzv. kamenmi zmiznutych (nem. Stolpersteine),
ktoré su osadené priamo do chodnikov. Tieto top-down nosice sa vo vsetkych troch mestach
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koncentruji primarne v oblastiach infrastruktary a kultary, pricom v Erlangene je obzvlast
pritomna vyrazna historicka dimenzia prezentovana na pamétnych tabuliach, ktoré pripominaju
odstranené budovy, pamétniky alebo predchadzajuce vyuzitie budov.

Vyskyt konkrétnych typov nosi¢ov odhal'uje zaujimavé $pecifické vzorce pre kazdé z troch
skumanych miest. V Banskej Bystrici dominuju tzv. etikety (ndzvy prevadzok nad vstupom do
prevadzky, celkovo 22,77 %), za nimi nasleduju nosice umiestnené bez materialneho podkladu
priamo na fasade budovy alebo sklenenych tabuliach vykladov, tzv. vol'ny typ nosica (20,06 %)
a firemné tabule (18,79 %).Tieto tri typy tvoria spolu viac ako 60 % vSetkych nosicov.
V Bratislave naproti tomu tvoria viac ako polovicu nosi¢ov néalepky, ktoré poukazuju na vysoku
mieru vizualneho smogu v tamojsej jazykovej krajine. Nasleduju firemné tabule, vol'né typy
nosicov a plagaty. Signifikantny rozdiel medzi Banskou Bystricou a Bratislavou spociva vo
vyrazne vys$ej frekvencii nalepiek v metropole, naproti tomu v Banskej Bystrici medzi typmi
nosi¢ov dominuje etiketa. Erlangen opét’ ukazuje vlastny profil: tu dominuji vol'né typy nosi¢ov
(31,13 %), nasledujt nalepky (12,58 %), etikety (11,64 %) a cedule (10,38 %). Vysoky pocet
nosic¢ov vol'ného typu je v Erlangene ovplyvneny ¢islami domov, ktoré sit umiestnené priamo
na fasadach a nie na kovovych tabuliach, ako aj vysokym poc¢tom napisov priamo na sklach
vykladov obchodov, ktoré tvoria typicku sucast semiotickej Struktiry verejného priestoru
s primarne ekonomickym zameranim.

Vo vietkych troch mestach prevlada obdiznikovy tvar nosidov, hoci s roznou intenzitou.
V Banskej Bystrici predstavuju obdiznikové nosite 67,99 %, po nich nasleduje typ bez nosi¢a
(17,20 %). Bratislava vykazuje podobnii §trukturu s dominanciou obdiznikovych nosicov
(nad 50 %), za ktorymi nasleduji nosice v tvare Stvorca a napisy bez nosic¢a (nad 10 %).
Erlangen mé najnizsi podiel obdiznikovych nosi¢ov (52,09 %), aviak vyrazne vyssi vyskyt
napisov bez materialneho nosica (23,38 %). Tento jav stvisi s velkym poctom napisov na
vykladnych plochach, typickych pre komercny charakter Hauptstrale. Pozoruhodné je, ze
v Bratislave, najmd na Zelenej ulici, je podiel kategorie ,,iné* vyraznejSi nez na Michalskej
ulici, ¢o naznacuje vysSiu pritomnost’ formalne nestandardnych napisov a implikuje vacsiu
mieru kreativnosti v procese ich tvorby.

Komparacia jazykovych $truktir

Jazykova analyza odhal'uje fundamentalne rozdiely v jazykovej diverzite a distribucii medzi
tromi skimanymi mestami. V stilade s o¢akavanim dominuje v Banskej Bystrici slovenc¢ina ako
uradny jazyk s 57,01 % na jednojazy¢nych néapisoch, nasleduje anglictina s 8,12 %. Iné jazyky
ako francuzstina, talianc¢ina a nemcina zostavaju s podielmi medzi 0,48 a 0,80 % zastupené
len marginalne. Pri dvojjazyénych napisoch vyrazne vedie kombinacia slovencina — anglictina
s 17,99 %, avsak skutoc¢na viacjazycnost’ s viac ako dvoma jazykmi predstavuje s hodnotou
2,5 % absolatnu vynimku. Celkové rozdelenie ukazuje, ze 67,68 % vsetkych napisov je
jednojazy¢nych a 26,11 % dvojjazy¢nych, ¢o poukazuje na relativnu jazykovi homogenitu
s funk¢nou viacjazy¢nost'ou primarne v komercnej oblasti.

V Bratislave je jazykova krajina odlisna. V oboch skumanych uliciach st najcastejsie
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zastupené napisy v anglickom jazyku, nasledované slovenskyminapismi. Zatial' ¢o na Michalskej
ulici rozdiel medzi oboma jazykmi presahuje 10 % a angli¢tina vyrazne dominuje, zastipenie
tychto dvoch jazykov na Zelenej ulici je do vel'kej miery vyvazené. Aj v Bratislave dominuji
jednojazy¢né napisy s viac ako 60 %, nasledované st dvojjazy¢nymi napismi s kombinaciou
anglictina — slovencina. Napisy s d’al$imi jazykovymi kombindciami st zastupené iba v malom
podiele, ¢o pod¢iarkuje dominantnt poziciu anglictiny a slovenciny.

Vysledky analyzy potvrdzuju, ze Erlangen sa prezentuje ako intraurbanny priestor, v ktorom
jednoznac¢ne dominuje nemecky jazyk (65,72 %), nasleduje anglictina s 7,23 % a kombinacia
nemcina — anglictina, takisto s 7,23 %. Toto rozdelenie potvrdzuje typicki dominanciu
uradného jazyka a anglictiny ako lingua franca. Z top-down nosicov je 83,64 % jednojazy¢nych,
pricom jednoznacne prevlada nemcina ako uradny jazyk. Na 1,50 % jednojazy¢nych nosicov
bola zaznamenana pritomnost’ latin¢iny, ktora sa vztahuje na historické napisy, napriklad na
kostole Hugenottenkirche. Dvojjazy¢né top-down nosice s podielom 1,89 % sa vyskytuji
vyluéne v kombinacii nem¢ina — anglictina alebo angli¢tina — nem¢ina a prezentuju primarne
medzinarodné kultiirne podujatia. Pri bottom-up nosicoch bolo identifikovanych osem jazykov,
pricom jednojazy¢né napisy tvorili 76,58 % a viacjazycné 12,46 %. Okrem nemciny a anglictiny
s zastipené talianCina, gréctina, $panielCina, franctzstina, turectina a arabéina, priCom tieto
jazyky sa vyskytuji primarne v gastronoémii a odrazaji medzinarodnu kulinarsku scénu.

Analyza funkéného pouZzivania jazykov v réznych hospodarskych odvetviach ukazuje
charakteristické vzorce. V Banskej Bystrici sa cudzojazy¢né prvky koncentruji primarne
do komercnej oblasti, pricom anglictina funguje ako marketingovy a prestizny prvok. Iné
jazyky ako talianCina a franctzstina sa cielene vyuzivaji na sprostredkovanie kultirnych
asociacii: talian¢ina sa spaja skor s kulinarskou kultirou a stredomorskou pohostinnostou,
zatial’ Co francuzstina sluzi skor ako symbol elegancie a rafinovanosti. Hoci v Bratislave bolo
kvantitativne zistenych mnozstvo jazykov (celkovo 25), z hl'adiska vizualnej dostupnosti sa
ako relevantné javia predovsetkym anglictina a slovencina. Angli¢tina funguje vo vsetkych
oblastiach predovsetkym ako lingua franca alebo méze byt vyuzita s cielom zvysenia prestize.
Z menej zastupenych, ale vizualne dobre dostupnych jazykov si osobitnii pozornost’ zasliizi
latin¢ina, ktora sa spaja vylucne s oblast'ou kultiiry — s historickymi aspektmi. Vi¢sina ojedinele
alebo iba jednorazovo dolozenych a vizuadlne malo dostupnych jazykov (napr. chorvatéina,
holand¢ina, pol’stina, srb¢ina) siivisi najmé s oblastami ako Sport, politika, kultira a cestovny
ruch amozno ich povazovat za prostriedky na realizaciu prezentacnej alebo informacnej funkcie.
V Erlangene naproti tomu vo sférach obchod a sluzby dominuje popri nemcine anglictina,
zatial' ¢o gastronomia vykazuje vyrazne vicsiu diverzitu. Pritomné su jazyky: taliancina,
$panielCina, franclizstina, gréctina, tureCtina a arabcina, predovSetkym v nazvoch restauracii
alebo v pomenovani jedal. Tato diverzita odraza medzinarodnu kulinarsku scénu a zaroven
zdoraznuje funként tlohu gastronomie ako sprostredkovatel’ky kulturnej identity. V Erlangene
je pozoruhodna aj pritomnost’ narecovych slov ako ,,Brezn“ alebo ,,Beisl®, ktoré zdoraznuji
lokalne zakotvenie a vytvaraju zaujimavy kontrast vo¢i medzinarodnému zameraniu.
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Multimodalita a jej vizualna prezentacia

Vyskum na rovine multimodality ukazuje tak podobnosti, ako aj signifikantné rozdiely
medzi tromi mestami. V Banskej Bystrici pozostava va¢sina nosic¢ov z Cistych textov (53,34 %),
zatial’ €0 36,94 % nosic¢ov ma formu komunikatov, ktoré su spojenim textu a grafickych prvkov.
Loga tvoria 5,41 %, vylu¢ne grafické prvky sa vyskytuji iba na 2,71 % nosicov. Toto rozdelenie
poukazuje na preferenciu textovo orientovanej komunikacie alebo komunikacie doplnenej
grafickymi prvkami. V Bratislave sa naproti tomu ukazuje vyrazna prevaha komunikatov s viac
ako 60 %, zatial’ Co Cisté texty tvoria priblizne §tvrtinu napisov. Toto rozdelenie v porovnani
s Banskou Bystricou odraza silnej$iu orientdciu na vizudlno-graficki komunikaciu, ktora
je charakteristicka pre turisticky orientované priestory. V Erlangene tvoria nosice s textami
47,80 % podobne ako v Banskej Bystrici, av§ak za nimi nasleduji komunikaty s 30,82 %, loga
s 14,78 % a nosice s vylucéne grafickymi prvkami s 5,66 %. Pomerne vysoka pritomnost’ log
v Erlangene poukazuje na vyrazna pritomnost’ znaciek a tzv. ,,corporate identity*.

Pomerne nizky pocet grafickych prvkov u vidcsiny jednotlivych nosi¢ov doklada vo
vSetkych troch mestach jasnt preferenciu usporného pouZzivania grafickych prvkov. V Banskej
Bystrici vykazuje 55,60 % nosiov jeden graficky prvok, 19,40 % dva prvky, zatial' ¢o
7,33 % neobsahuje ziadne grafické prvky. Vyssie pocty grafickych prvkov st mimoriadne
zriedkavé, ¢o poukazuje na vedomu stratégiu vizualnej redukcie, ktora maximalizuje jasnost
a zrozumitel'nost. Podobné vzorce sa ukazujui v Bratislave a Erlangene, pricom ndpisy s viac
ako Styrmi grafickymi prvkami sa vo vSetkych troch mestach vyskytujui iba zriedkavo. Tato
skutoCnost’ potvrdzuje snahu o efektivne sprostredkovanie informécii, ked'ze prili§ vela
grafickych prvkov méze viest’ k neprehl'adnosti.

Rozdiely medzi jednotlivymi mestami sa prejavili aj vo funkcii grafickych prvkov.
V Banskej Bystrici prevazuji nosice s grafickymi prvkami (69,40 %), ktoré¢ funguju ako
symboly a maju asociativnu funkciu. Len v 15,95 % ide o grafické prvky majuce ikonicky
charakter, t. j. vyobrazenia priamo odrazaju vyznam informacie, ktorit maju sprostredkovat’.
To znamena, ze grafické prvky sa primarne vyuzivaji na emocionalne oslovenie recipienta
a budovanie znacky, menej na bezprostredné poskytnutie informacie. V Erlangene naproti tomu
ide predovsetkym o ikonické vyobrazenia (31,63 %), po nich nasleduji tzv. indexy, tzn. grafické
prvky s odkazujicim charakterom (16,33 %) a symboly (15,31 %). Toto odli$né rozlozenie
odraza divergentnost komunikacnych stratégii: zatial ¢o v Banskej Bystrici dominuje
emociondlna a asociativna rovina, Erlangen kladie silnej$i déraz na priamu, bezprostredne
zrozumitel'nl vizualnu informaciu.

Kvalitativna diferenciacia a vizualna dostupnost’

Kvalitativna analyza umoznuje spresnit’ pohl'ad na jazykovi krajinu tym, ze zavery zistené
z kvantitativnej analyzy dat konfrontuje s faktorom vizualnej dostupnosti.

Vo vsetkych troch mestach sa ukazuje, Ze kvantitativna prevaha uréitych typov nosicov alebo
jazykov nemusi nevyhnutne korelovat’s ich skuto¢nou mierou percepcie. V Bratislave na Michalskej
ulici sa napriklad potvrdilo, Ze hoci je oblast’ sluzieb prezentovana najvyssim poctom nosicov, nie
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je jej vizualna percepcia vyraznejsia ako ta v oblasti gastronomie. Prisudzujeme to vysokému poctu
maloplosnych nosi¢ov s tazSou vizualnou dostupnostou, kym v oblasti gastrondmie prevazuji
velkoplo$né nosice s 'ahkou vizualnou dostupnostou, ¢o sa pozitivne odraza na ich vizualnom
vnimani. Podobné fenomény mozno pozorovat aj v Banskej Bystrici a Erlangene, pricom niektoré
typy nosicov, ako napr. nalepky a rozne cedule, su pre beznych chodcov za beznych okolnosti
vizualne t'azko dostupné, a preto iba marginalne ovplyviuju realne vnimanie jazykovej krajiny.

Pokial ide o jazykovu diverzitu, vo vSetkych troch mestach sa ukazuje diskrepancia medzi
zdokumentovanou diverzitou a skuto¢nou percepciou. V Bratislave je sice zdokumentovany
najvyssi pocet jazykov, avSak vizudlna dostupnost’ vacsiny z nich je vyrazne redukovana,
ked’ze najcastejSim typom nosica su nalepky. Jednozna¢ne dominantné, a teda pre bezného
recipienta 'ahko vizualne dostupné, su predovsetkym jazyky anglictina a slovencina. To
posiliuje — vzhl'adom na vnimanie jazykov vo verejnom priestore — skor monotonny charakter
skumanych ulic v Bratislave. V Banskej Bystrici sa dobre viditeI'na viacjazy¢nost’ obmedzuje
do zna¢nej miery na kombinaciu slovencina — anglic¢tina pri komer¢ne relevantnych typoch
nosicov, ako su etikety, firemné tabule a napisy bez nosica, zatial' ¢o iné jazyky zostavaji
marginalne prezentované. V Erlangene je podiel cudzich jazykov v porovnani s neméinou
nizky a obmedzeny na stereotypné pouzitia ur€itymi aktérmi, pricom mnohé cudzojazy¢né
prvky mozno intuitivne alebo situaéne pochopit’ aj bez jazykovych znalosti.

Analyza diasystému, t. j. jazykovych variet, ukazuje vo vSetkych troch mestach na vyrazni
Standardizaciu pouzivaného jazyka. V Banskej Bystrici prevazuje pouzivanie spisovného jazyka
s 42,68 %, zatial’ o dialekt a subStandardné formy jazyka prakticky nie st zastupené, resp.
sa vyskytuju iba v jednom pripade. V Bratislave sa ukazuje porovnatelny obraz s prevahou
Standardizovanej slovnej zasoby, pricom podiel subStandardnej slovnej zasoby je na Zelenej
ulici vyssi ako na Michalskej ulici. Dialekt nie je zastipeny takmer vobec. V Erlangene tiez
dominuje nemecky jazyk v spisovnej podobe, pricom vsak boli zaznamenané aj narecCové
prvky, osobitne pri nazvoch prevadzok obsahujucich nemecké priezviska, ako aj v gastronomii
prostrednictvom nare¢ovych slov ako ,,Brezn“ alebo ,,Beisl“. Takéto pouzitie foriem dialektu
slizi lokalnemu ukotveniu a vytvaraniu autentického regionalneho charakteru.

Specifické ¢rty skimanych miest

Kazdé z troch skimanych miest vykazuje Specifické ¢rty, ktoré formuju jeho jazykova
krajinu.

Banskd Bystrica sa vyznacuje silnou dominanciou obchodu a relativnou jazykovou
homogenitou, pricom komeréné bottom-up napisy dominujii a verejni aktéri zohravaju iba
doplnkovt ulohu. Pomenovania st pragmatické, funkéné a orientované na bezprostrednti
rozpoznatelnost’, priCom viacjazycnost sa primarne vyuziva ako marketingova stratégia.
Vizualna prezentacia sa pridfza principu striedmosti s cielom (zamerne) nasmerovat’ pozornost’
recipienta na vybrany okruh informacii alebo vybrané stvislosti. Do popredia tak mézu vystupit’
regionalne $pecifika daného urbanneho priestoru a jeho primarne lokalna orientacia.

Bratislava sa prezentuje ako turisticky a medzinarodne orientovana metropola, pricom mierne
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rozdiely v polohe (vzhI'adom na viac alebo menej centralne situované ulice) su zodpovedajiicim
sposobom vizualizované aj v jazykovej krajine. Michalska ulica ukazuje vyrazni medzinarodnt
orientaciu s dominanciou anglictiny a vysokou multimodalnou komplexnostou, zatial' ¢o
Zelena ulica vykazuje vyvazenejsi pomer medzi slovencinou a anglic¢tinou. Vysoka pritomnost’
nalepiek poukazuje na vyrazny vizualny smog, ktory je charakteristicky pre husto frekventované
turistické centra. Kombinacia gastronomie, sluzieb a kultiry vytvara heterogénnu, dynamicka
jazykovu krajinu, ktora oslovuje rozne ciel'ové skupiny.

Erlangen sa vyznacuje Specifickym prepojenim komercie, tradicie a kulturnej pamiti.
Vysoka hustota nosi¢ov a vel’ky podiel napisov bez nosica, priamo umiestnenych na vykladoch,
odraza intenzivne ekonomické vyuzitie Hauptstrae ako hlavnej nakupnej zény. Vyrazna
pritomnost” pamétnych tabul’ a historickych napisov ukazuje vyznam kultirnej paméte pre
zachovanie identity mesta. Jazykova diverzita v gastronomii kontrastuje s dominanciou nem¢iny
v obchode a sluzbach a vytvara hybridnu zmes lokalnej tradicie a medzinarodnych vplyvov.
Silnd multimodalita so zdéraznenim ikonickej funkcie grafickych prvkov robi z Hauptstraf3e
semioticky priestor, v ktorom su jazyk, obraz a kultara tizko prepojené.

Konvergentné a divergentné vzorce

Komparativna analyza poukazuje tak na konvergentné, ako aj divergentné vzorce v ramci
tychto troch miest. Medzi konvergentné vzorce patri jednoznacna dominancia sukromnych
komerénych aktérov vo vsetkych troch skiimanych priestoroch, pricom bottom-up nosice
tvoria 82,88 % az 86,15 % vsetkych nosicov, ¢o odradza ekonomicku funkciu intraurbannych
centier a nizku viditel'nost’ verejnych aktérov v ich semiotickom priestore. Vo vsetkych troch
mestach dominuju obdiznikové tvary nosiov a vacsina z nich vykazuje nizky podet slov, ¢o
poukazuje na univerzalne principy efektivnej vizualnej komunikacie vo verejnom priestore.
Preferencia pouzivania grafickych prvkov v minimalnej miere je vo vsetkych troch mestach
tiez preukazatel'na, pricom nosice s viac ako $tyrmi grafickymi prvkami su zriedkavé.

Divergentné vzorce sa tykaji primarne jazykovej dimenzie a funkénej orientacie jazykovej
krajiny. Zatial' ¢o v Banskej Bystrici a Erlangene vyrazne dominuje prislusny tGradny jazyk,
Bratislava preukazuje vyraznej$iu medzinarodnt orientaciu s veducou poziciou anglictiny.
Jazykova diverzita sa vyrazne lisi: Erlangen vykazuje s deviatimi zdokumentovanymi jazykmi

dominantné funkcie skimanych lokalit v jednotlivych mestach: v Banskej Bystrici dominuje
aktér obchod, v Bratislave skor gastronomicko-kultirny sektor a v Erlangene dominuje obchod
a gastronomia v relativne vyvazenej proporcii.

Na multimodalnej rovine existuju taktiez signifikantné rozdiely. V Bratislave st preferované
komunikaty, t. j. stvarnenie kombinaciou textu a grafickych prvkov, zatial’ o v mestach Banska
Bystrica a Erlangen sa kladie silnejsi doraz na samotné texty. Charakter grafickych prvkov osciluje
medzi symbolickymi zobrazeniami: zatial' co v Banskej Bystrici prevazuje asociativna funkcia
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a ikonické vyobrazenia, v Erlangene tieto prvky bezprostredne odrazaju vyznam sprostredkovanej
informacie. Tieto rozdiely poukazuju na rézne komunikacné stratégie, ktoré su ovplyvnené
lokalnymi konvenciami a spektrom ciel'ovych skupin, orientaciou predovsetkym turistov.

Reflexia a interpretacia

Komparativna analyza jazykovych krajin Banskej Bystrice, Bratislavy a Erlangenu
odhal'uje komplexné interakcie medzi mestskou struktirou, ekonomickou funkciou, jazykovou
diverzitou a vizualnou komunikdciou vo verejnom priestore. Vo vsetkych troch mestach
dominuje komeréna sféra, pricom tvorbu semiotického priestoru vyrazne ovplyviiuji sikromni
aktéri. Standardizécia tvarov nosi¢ov a preferencia vizualnej striedmosti poukazujii na
univerzalne principy efektivnej komunikacie, ktoré presahuju kultirne a jazykové hranice.

Jazykové rozdiely vsak reflektuju roézne stupne internacionalizacie a orientacie na rozne
ciel'ové skupiny (predovsetkym na turistov). Banska Bystrica ako regionalne orientované mesto
zameriava svoju komunikaénu stratégiu primarne na majoritnu populaciu, pri¢om viacjazy¢nost’
vyuziva funk¢ne a selektivne. Bratislava ako hlavné mesto vykazuje vyraznej$iu medzinarodna
orientaciu, zatial’ ¢o Erlangen sa profiluje ako intraurbanny priestor s dominanciou neméiny
a multikultirnou gastronomickou scénou. Prepojenie lokalnej tradicie a medzinarodnych
vplyvov v Erlangene vytvara hybridnu jazykovu krajinu. Identita mesta opierajtca sa o kultirnu
pamaét’, reprezentovanu pocetnymi paméitnymi tabulami, kontrastuje s prevazne komercno-
funk¢nou orientdciou Banskej Bystrice a turisticko-kultirnou orientaciou Bratislavy.

Kvalitativna analyza zdoraznuje zasadni ulohu vizualnej dostupnosti pri percepcii jazykovej
krajiny. Vo vSetkych troch mestach sa ukazuje, ze kvantitativna prevaha urcitych typov nosicov
nemusi korelovat’ s ich vizualnou dominanciou, a Zze malé formy — napriklad nalepky — hoci
pocetne zastupené, ovplyviuju celkové vnimanie jazykovej krajiny len marginalne. Jazykova
krajina sa tak ukazuje ako komplexny vizualno-semioticky priestor, v ktorom vyznamnu tlohu
zohravaju nielen jazykové, ale aj materialne a priestorové aspekty, ako st vel'kost’, umiestnenie
¢i konstrukcia nosicov.

Vysledky analyzy naznacuju, ze jazykové krajiny Banskej Bystrice, Bratislavy a Erlangenu
reprezentuju odlisné podoby intraurbannych priestorov, formované lokalnym kontextom,
ekonomickymi Struktirami a kultirnymi konvenciami. Napriek existencii univerzalnych
principov efektivnej vizualnej komunikacie sa prejavuju signifikantné rozdiely v jazykovej
diverzite, funk¢nej orientdcii a multimodalnej kompozicii, ktoré odrazaju Specifické
charakteristiky jednotlivych mestskych priestorov. Tieto zistenia potvrdzujii zakladny
predpoklad vyskumu jazykovej krajiny, podl'a ktorého verejné oznacenia predstavuju odraz
socialnych mocenskych $truktur, ekonomickych priorit a komunika¢nych konvencii. Jazyk
a rozne podoby jeho stvarnenia s vo verejnom priestore strategicky vyuzivané na produkciu
vyznamov a na konstruovanie socialnych identit v konkrétnom intraurbannom kontexte.

Jazykové krajiny skiumanych miest tak predstavuji tri odlisné modely spolunaZivania
jazykov — od relativnej homogenity cez postupnu multilingvalnost’ az po etablovanu jazykova
diverzitu — a ilustruju tak rozmanitost’ stredoeurdpskeho jazykového priestoru.
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